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Proiect
UE

PARLAMENTUL REPUBLICII MOLDOVA

LEGE
privind mass-media

Parlamentul adopti prezenta lege organica.

Prezenta lege transpune partial articolele 1, 2, 3, 4, 6, 22, 24 si 25 din Regulamentul
(UE) 2024/1083 al Parlamentului European si al Consiliului din 11 aprilie 2024 de
stabilire a unui cadru comun pentru serviciile mass-media in cadrul pietei interne si de
modificare a Directivei 2010/13/UE (Regulamentul european privind libertatea mass-
mediei).

Capitolul I
DISPOZITII GENERALE

Articolul 1. Scopul si obiectul de reglementare a legii

(1) Prezenta lege stabileste cadrul juridic general privind functionarea furnizorilor.
de servicii mass-media, instituie mésuri complementare pentru garantarea libertitii de
exprimare, protectia pluralismului mediatic, protectia, autonomia i siguranta
jurnalistilor, asigurarea autonomiei institutionale si a independentei editoriale,
incluzdnd cerinte privind transparenta structurii proprietdtii si responsabilitatile
furnizorilor de servicii mass-media.

(2) Garantiile privind exercitarea dreptului la libera exprimare, asigurarea
echilibrului intre dreptul la libera exprimare si apirarea onoarei, demnititii, reputatiei
profesionale si vietii private si de familie ale persoanei sunt reglementate de Legea
nr.64/2010 cu privire la libertatea de exprimare.

(3) Prezenta lege se aplicd furnizorilor de servicii mass-media care isi au sediul -
principal, redactia sau resedinta permanentd pe teritoriul Republicii Moldova sau
indeplinesc cumulativ urmétoarele conditii n cazul in care sediul principal si redactia nu
se afli pe teritoriul aceluiasi stat:

a) partea majoritard a angajatilor implicati in furnizarea serviciilor mass-media isi
desfisoard activitatea in Republica Moldova;

b) deciziile editoriale privind serviciile mass-media sunt luate pe teritoriul Republicii
Moldova.

(4) Prezenta lege nu se aplici aspectelor reglementate in mod expres de Codul
serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova, nr.174/2018. In cazul in care unele
aspecte sunt reglementate concomitent de prezenta lege si de Codul serviciilor media
audiovizuale, se vor aplica dispozitiile Codului, cu exceptia situatiilor in care prezenta
lege stabileste garantii sau reguli generale aplicabile tuturor formelor de mass-media.

(5) Dispozitiile prezentei legi referitoare la dezviluirea conflictelor de interese,
interzicerea instigirii la discriminare, violent3, rdzboi, urd si intoleran{d, precum si
reglementirile privind protectia copiilor, comentariile si comunicérile comerciale se
aplicd tuturor formelor de comunicare care reprezinti servicii mass-media.

(6) Prezenta lege se aplici formelor de comunicare care intrunesc conditiile si
criteriile stabilite pentru serviciile mass-media si nu se aplici comunicarilor private.

Articolul 2. Notiuni principale
In sensul prezentei legi, termenii si expresiile de mai jos au urmétoarele semnificafii:

concentrare a pietei mass-media - situatia, in sensul Legii concurentei nr. 183/2012,
in care una sau mat multe persoane fizice si/sau juridice dobéndesc ori exercitd, direct
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sau indirect, control sau influent determinanti asupra unuia sau mai multor furnizori
de servicii mass-media, intr-un mod care poate afecta pluralismul mass-media, favoriza
practicile anticoncurentiale precum si concurenta loiald pe piata mass-media. Aceasta
include controlul direct sau indirect asupra proprietitii, deciziilor editoriale, resurselor
financiare, distributiei sau comercializirii publicititii in sectorul mass-media;

concentrare orizontald pe piata mass-media — situatia In care o persoana fizicd sau
juridici detine sau exerciti control direct ori indirect asupra a doi sau mai multi furnizori
de servicii mass-media care activeazi in acelasi tip de serviciu mass-media sau in acelagi
segment al pietei mass-media;

concentrare verticald pe piata mass-media — situatia in care o persoana fizicé gi/sau
juridici detine sau exercita control direct ori indirect asupra unor entititi economice care
opereazi in etape diferite ale lantului de productie, distributie sau comercializare a
continutului mass-media, inclusiv furnizori de servicii mass-media, producétori de
continut, distribuitori ori entititi implicate in comercializarea publicitdtii;

concentrare incrucisatd pe piata mass-media — situatia in care o persoana fizicd
si/sau juridici detine ori exercitd control direct sau indirect asupra unor furnizori de
servicii mass-media apartinind unor tipuri diferite de servicii mass-media (televiziune,
radio, presi scrisa sau servicii mass-media online) in aceeasi regiune geografic;

conflict de interese - situatia in care interesele financiare, patrimoniale sau personale
ale furnizorului de servicii mass-media, ale administratorilor, proprietarilor acestuia sau
ale membrilor familiilor lor, precum si ale altor persoane fizice sau juridice cu care acestia
au avut sau au relatii de natura personali, economic# sau politicd, influenteazi sau pot
influenta independenta editoriali sau exercitarea responsabilititii editoriale in
furnizarea informatiilor de interes public ori de interes social general;

consiliu editorial — grup de persoane fizice compus din redactorul-gef, redactori si
jurnalisti angajati si alti colaboratori sau membri ai personalului permanent angajati ai
furnizorului de servicii mass-media fie in baza unui contract individual de munci, fie in
baza unui contract civil. In situatia in care nu existd redactori, jurnalisti angajati de
editor sau alti colaboratori contractuali ori personal permanent, functia editoriald poate
fi exercitat integral de citre redactorul-gef, care isi asumi responsabilitatea editoriali;

continut — orice informatie sau material, indiferent de forma de exprimare sau de
mijlocul de transmitere, creat si pus la dispozitia publicului sau unui grup de persoane,
inclusiv comentarii si alte forme de continut generate de utilizatori, cu exceptia
comunicarilor private;

continut media — continut creat, organizat si pus la dispozitia publicului prin
intermediul unui serviciu mass-media, sub responsabilitatea editoriald a unui furnizor de
servicii mass-media;

continut care incalcd drepturile protejate de lege — continut media care, fard a
constitui continut ilegal, aduce atingere drepturilor personalititii garantate de legislatia
in vigoare, inclusiv dreptului la onoare, demnitate si reputatie profesionald, dreptului la
propria imagine, dreptului la respectarea vietii intime, familiale si private, dreptului la
protectia datelor cu caracter personal sau drepturilor minorilor previzute de legislatia
speciali, ori drepturilor de autor si drepturilor conexe;

continut ilegal — continut media care pune in pericol securitatea nationals, cheama
la risturnarea sau schimbarea prin violentd a ordinii constitutionale, indeamni la
agresiune militard sau la conflict armat, precum si continut media a cirui diseminare
constituie, potrivit legii, o infractiune sau o contraventie, inclusiv instigarea publicd la
comiterea infractiunilor cu caracter terorist, a infractiunilor legate de pornografia
infantild si a faptelor de naturi fascisti, rasistd si xenofobd, precum si continut media
care reprezinta discurs de uri;

creator de continut media — persoani fizicd sau juridic# care creeazd sau produce
continut mass-media in scop informativ, educativ, cultural, recreativ, comercial sau
promotional, exercitind responsabilitate editoriald asupra continutului realizat, destinat
difuzirii sau punerii la dispozitia unui public larg;



decizie editoriald - actiunea sau hotirarea luati in mod periodic de editorul mass-
media, in exercitarea responsabilititii editoriale, cu privire la selectia, organizarea,
clasificarea si prezentarea continutului media destinat disemindrii publice. Decizia
editoriali se referi la operatiuni zilnice si urmireste respectarea cadrului legal, politicilor
editoriale declarate, precum si a normelor deontologice aplicabile;

dezinformare — informatie al cirei caracter fals sau inseldtor poate fi verificat, care
este creatd, prezentati si rispanditi pentru a obtine un cstig economic sau pentru a
induce, in mod deliberat, publicul in eroare si care poate provoca un prejudiciu public.
Prejudiciul public cuprinde amenintirile la adresa proceselor politice, principiilor si
valorilor democratice si a proceselor de elaborare a politicilor, precum si amenintirile la
adresa bunurilor publice, a protectiei sintatii cetitenilor, a mediului sau a securitati;

editor mass-media - persoana fizici sau juridicd care asigurd respectarea
responsabilititii editoriale in procesul de furnizare sau difuzare a unui produs media,
selectie, organizare si clasificare a continutului, inclusiv a programelor furnizate, i care
stabileste modul de gestionare a acestei activititi in cadrul unui furnizor de servicii mass-
media;

educatia in domeniul mass-mediei - ansamblul competentelor, cunostintelor si
abilititilor care permit cetitenilor s utilizeze mass-media intr-un mod eficient, sigur si
responsabil. Aceasta dep#seste simpla familiarizare cu instrumentele si tehnologiile,
avind ca obiectiv dezvoltarea gindirii critice necesare pentru a analiza si interpreta
realititi complexe, a discerne intre opinii si fapte si a recunoaste eventualele manipulari
sau dezinformari;

furnizor de servicii mass-media - persoand fizicd san juridicd a cirei activitate
profesionald constil in furnizarea unui serviciu mass-media, care are responsabilitate
editoriala pentru alegerea continutului serviciului mass-media si care stabileste modul
de organizare a acestuia;

jurnalist — persoana fizic care desfisoari, cu titlu principal sau ocazional,
activititi cu scop jurnalistic constand in colectarea informatiei de interes public si/sau de
interes social-general din orice surs# relevantd, redactarea si editarea acestei informatii
sub orice form# - text, fotografie, inregistrare video gi/sau audio, desen, grafica etc.,
pentru diseminare publici prin orice mijloc de comunicare, inclusiv prin intermediul
mass-media, in scop informativ, educativ, cultural sau recreativ, respectdnd normele
etice si deontologice ale profesiei;

mass-media - persoane fizice sau juridice implicate in producerea, distribuirea si
diseminarea de continut media destinat unui public larg, care exerciti, isi asuma sau
detin responsabilitatea editoriald asupra continutului respectiv, in care sunt concepute,
produse, distribuite si furnizate servicii de mass-media;

mdsurarea audientei - activitatea de colectare, interpretare sau prelucrare in alt mod
a datelor privind numarul si caracteristicile utilizatorilor de servicii mass-media sau ale
utilizatorilor de continut pe platformele online in scopul adoptarii deciziilor privind
alocarea, preturile, achizitiile sau vanzirile de publicitate sau privind activititile de
planificare a continutului sau distributia de continut;

mdsurarea privaté a audienfei - misurarea audientei care nu respecti standardele
sectoriale si cele mai bune practici convenite prin mecanisme de autoreglementare;

platformd online - serviciu de gizduire care, la cererea unui destinatar al serviciului,
stocheazi si disemineazi informatii ciitre public, cu exceptia cazului In care activitatea
respectivi este o caracteristicd minor# si pur auxiliard a unui alt serviciu sau o functie
minor3 a serviciului prineipal si, din motive obiective si tehnice, nu poate fi utilizat3 fira
celdlalt serviciu, iar integrarea caracteristicii sau a functiei in celélalt serviciu nu este un
mijloc de a eluda aplicarea prezentei legi;

pluralism mediatic - stare a spatiului informational caracterizati prin diversitatea
furnizorilor de servicii mass-media si diversitatea serviciilor mass-media (pluralism
extern); diversitatea continuturilor in cadrul serviciilor mass-media (pluralism intern);
diversitatea opiniilor politice (pluralismul politic) si a expresiilor culturale (pluralismul
cultural), diversitatea mesajelor adresate publicului {inti la nivel local, regional, national



sau international (pluralismul geografic), diversitatea limbilor in care sunt furnizate
serviciile mass-media (pluralism lingvistic) care, in ansamblu, contribuie la realizarea
dreptului la libertatea de exprimare si a dreptului la informatie;

produs media —unitate editoriald finitd si autonoma sub formi de text, imagine,
audio, video sau o combinatie a acestora, destinati publicului larg in scop informativ,
educativ sau recreativ, furnizati separat ori in cadrul unui serviciu mass-media;

software de supraveghere intruziv - program spion (spyware) sau orice produs cu
elemente digitale special conceput pentru exploatarea vulnerabilititilor altor produse cu
elemente digitale, care permite supravegherea sub acoperire a persoanelor fizice sau
juridice prin monitorizarea, extragerea, colectarea sau analizarea datelor din astfel de
produse sau de la persoanele fizice sau juridice care utilizeazi astfel de produse, in special
prin inregistrarea in secret a apelurilor sau prin utilizarea in alt mod a microfonului unut
dispozitiv al utilizatorului final, filmarea persoanelor fizice, a maginilor sau a
imprejurimilor acestora, copierea mesajelor, fotografierea, urmdrirea activitatii de
navigare, urmérirea geo localizdrii, colectarea altor date senzoriale sau urmadrirea
. activititilor prin intermediul mai multor dispozitive ale utilizatorilor finali, fird ca
persoana fizici sau juridici in cauzi si fie informats in mod specific si fara sa isi fi dat in
mod expres consimtidmantul specific in acest sens;

proprietar beneficiar — persoani fizic# care, in temeiul legii si/sau al contractului, se
afli in una dintre urmaitoarele situatii:

a) beneficiazi sau poate beneficia de orice tip de venit din activitatea unui furnizor
de servicii mass-media sau distribuitor de servicii mass-media si nu are obligatia de a
preda acest venit unei terte persoane;

b) detine, direct sau indirect, prin persoane afiliate, controlul asupra furnizorului
de servicii mass-media ori distribuitorului de servicii mass-media;

¢) are calitatea de membru al organului de conducere al unei persoane juridice cu
scop necomercial sau al unei persoane juridice in care nicio persoana fizicd nu detine o
cotd de participare egali cu sau mai mare decit cota substantiald, de asemenea are
competenta s revoce, singuri sau impreuni cu alti membri, majoritatea membrilor
consiliului, organul executiv sau majoritatea membrilor organului executiv si/sau
cenzorul ori majoritatea membrilor comisiei de cenzori a furnizorului de servicii mass-
media sau a distribuitorului de servicii mass-media; ,

publicatie de presd - publicatie tipariti sau online, publicata periodic ori actualizata
in mod regulat, sub un titlu unic, alcituitd in principal din continut media destinate
informarii publicului prin furnizarea de informatii, analize sau opinii privind actualitatea
ori alte subiecte de interes public, si publicati sub responsabilitatea editoriald a unei
persoane fizice sau juridice;

redactor-sef - persoana fizici responsabild de selectarea, organizarea sau plasarea
temporald (momentul, durata, ordinea cronologicd) sau spatiald (locul, pozitia) a
continutului media in cadrul mijloacelor de comunicare, avind si alte atributii stabilite
in actul de constituire a furnizorului de servicii mass-media;

responsabilitate editoriald — exercitarea unui control efectiv si aplicarea unor
proceduri stricte de supraveghere asupra procesului de selectie, organizare si clasificare
a continutului media si a produsului media furnizate sau difuzate de furnizorul de servicli
mass-media. Responsabilitatea editoriald include si verificarea continua a continutului
media generat cu utilizarea instrumentelor de inteligentd artificiald utilizate pentru
adaptarea si generarea automati de continut relevant pentru diverse audiente, in
conformitate cu politicile editoriale si standardele etice gi profesionale;

serviciu mass-media - serviciu sau sectiune disociabil a acestuia, scopul principal
al cdruia fiind furnizarea de programe sau publicatii de presd, sub responsabilitatea
editoriald a unui furnizor de servicii mass-media, citre publicul larg, prin orice mijloace,
in scop informativ, de divertisment sau educativ. In functie de criteriul de clasificare,
serviciile mass-media pot fi publice sau private; tipdrite, audiovizuale, online sau mixte;
locale, regionale, nationale sau internationale, de stiri, generaliste sau tematice (de nisd).



Articolul 3. Libertatea de exprimare a mass-mediei

(1) Statul garanteazi libertatea de exprimare a mass-mediei. Nimeni nu poate
interzice sau impiedica mass-media si rispandeascd informatii de interes public decétin
conditiile legii.

(2) Furnizorii de servicii mass-media isi desfisoara activitatea in baza principiilor
libertitii de exprimare, independentei editoriale, pluralismului mediatic, impartialitatit,
exactitiitii informatiei, respectirii demnititii umane si a drepturilor omului, protectiel
minorilor, nediscriminirii, transparentei si responsabilitatii editoriale

(3) Furnizorii de servicii mass-media exercitd responsabilitatea editoriald in mod
independent si asigurdi autonomia profesionald a jurnalistilor §i altor persoane in
producerea continutului media conform conceptiilor editoriale si normelor deontologice
jurnalistice, precum si asumarea responsabilitdtii personale si institutionale pentru
consecintele activitatii desfasurate.

(4) Independenta editoriali a furnizorilor de servicii mass-mediei este recunoscuta
si garantati de lege. Cenzura sub orice forma4 este interzisa.

Articolul 4. Pluralismul mediatic

(1) Pluralismul mediatic reprezinti un principiu fundamental al activitatii mass-
media si contribuie la consolidarea statului de drept, a democratiei pluraliste, la
respectarea valorilor constitutionale ale Republicii Moldova. Pluralismul mediatic
include:

a) asigurarea pluralititii surselor de informatii si a furnizorilor mass-media,
precum si diversitatea continutului media si a produsului media;

b) garantarea accesului cetitenilor, inclusiv al minoritdtilor nationale, al
comunititilor locale, al persoanelor cu dizabilitati si al altor grupuri sociale vulnerabile,
la informatii si continuturi media relevante in limbile si prin utilizarea tehnologiilor
accesibile acestora;

¢) promovarea jurnalismului independent, etic si responsabil, bazat pe respectarea
principiilor deontologice si a standardelor profesionale;

d) reflectarea diversititii opiniilor, convingerilor politice, culturale si sociale,
precum si sustinerea creativititii culturale gi artistice in mass-media;

e) facilitarea accesului publicului la continut media pluralist, independent si
diversificat, ca fundament al democratiei, al statului de drept si al participarii civice
active; ,

f) sustinerea educatiei in domeniul mass-media si alfabetizarea informationald
pentru dezvoltarea capacititilor critice si responsabilititii consumatorilor/utilizatorilor
de servicii mass-media;

g) asigurarea transparentei proprietdtii mass-media si a surselor de finantare
pentru prevenirea influentelor ascunse asupra continutului editorial si pentru protectia
pluralismului.

(2) Statul asiguri respectarea pluralismului mediatic prin:

a) elaborarea, promovarea si actualizarea unui cadru legislativ care si prevind
concentrarea proprietitii in domeniul mass-media si si stimuleze competitia loiala Intre
furnizorii de servicii mass-media;

b) fincurajarea productiei de continut media local, regional, cultural si in limbile
minorititilor nationale;

c¢) finantarea si sprijinirea initiativelor care contribuie la diversitatea mediatic, in
conditiile stabilite de cadrul normativ;

d) realizarea de studii si rapoarte periodice privind starea pluralismului mediatic si
accesibilitatea informatiilor pentru diferite grupuri sociale;

e) promovarea transparentei proprietitii mass-media, prin reglementarea
publicirii informatiilor despre proprietarii/beneficiari si finantarile furnizorilor de
servicii mass-media; )

f) stimularea educatiei in domeniul mass-media si promovarea alfabetizirii media
in randul populatiei pentru a incuraja gindirea critica fatd de sursele de informatie;



g) protejarea jurnalismului independent, etic si responsabil §i sustinerea
initiativelor mass-media care promoveazi bunele practici deontologice, transparenta si
responsabilitatea editoriala;

h) asigurarea protectiei surselor de informare a jurnalistilor, in conformitate cu
Legea nr.64/2010 cu privire la libertatea de exprimare;

i) asigurarea protectiei si sigurantei jurnalistilor, in special in timpul actiunilor de
rizboi, a conflictelor, protestelor si demonstratiilor de orice natura.

(3) Statul poate finanta proiecte in domeniul mass-media de la bugetul public prin
mecanisme de sprijin public, inclusiv prin Fondul de subventionare a mass-mediei sau
prin publicitate de stat in conditiile cadrului normativ si cu respectarea principiilor
transparentei, proportionalititii, nediscrimindrii si neutralititii editoriale.

(4) Finantarea din bugetul public are drept scop incurajarea pluralismului mediatic,
dezvoltarea institutionals, cit si, in special, producerea si publicarea de continuturi
media relevante

(5) Publicitatea de stat este reglementati de Legea publicititii nr.62/2022.

Capitolul IT
ORGANIZAREA SI EXERCITAREA ACTIVITATII FURNIZORILOR DE
SERVICII MASS-MEDIA. DREPTURI SI OBLIGATII

Articolul 5. Constituirea si inregistrarea furnizorilor de servicii mass-
media

(1) Activitatea de furnizare a serviciilor mass-media poate fi desfasurati de persoane
juridice constituite si Inregistrate in conditiile legii sau persoane fizice care desfdsoard
activitate de intreprinzitor sub orice form# de organizare juridicd in domeniul mass-
media, in conditiile legii.

(2) Statul si autorititile publice nu pot fonda, detine sau controla furnizori de servicil
mass-media, cu exceptia cazurilor previizute de actele normative in vigoare, inclusiv a
serviciilor publice media audiovizuale reglementate de Codul serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova, nr.174/2018.

(3) Furnizorii de servicii mass-media se constituie si se inregistreaza in modul stabilit
de legislatia privind inregistrarea de stat a persoanelor juridice si a persoanelor fizice care
desfagoari activitate de intreprinzitor.

(4) Furnizorii de servicii mass-media isi pot desfisura activitatea din momentul
dobéndirii personalitatii juridice sau, dupd caz, din momentul Inregistririi activitatii de
intreprinzitor, cu respectarea prevederilor prezentei legi.

Articolul 6. Publicatiile de presa

(1) Publicatiile de presi sunt o colectie alcituitid din opere literare cu caracter
jurnalistic, dar care poate include si alte opere sau alte obiecte protejate, si pot fi tiparite
si/sau online, publicate sau actualizate periodic, ale ciror continut media este diseminat
citre public, inclusiv prin intermediul internetului, si intruneste cumulativ urmétoarele
elemente:

a) constituie un element individual in cadrul unei publicatii periodice sau publicatii
actualizate regulat sub un singur titlu, cum ar fi un ziar sau o revistd de interes general
ori de specialitate;

b) are scopul de a oferi publicului larg informatii, analize sau opinii legate de
actualitate sau alte subiecte de interes public sau de interes general, inclusiv continut
cultural, educational, stiintific, social sau de divertisment, fiird a fi limitatd doar la stiri;

¢) este publicati prin orice mijloc de comunicare (tipdrit sau online), la initiativa, sub
responsabilitatea editoriali si supravegherea unei persoane fizice sau juridice in calitate
de furnizor de servicii mass-media care isi asuma rispunderea pentru continutul media
publicat.



(2) Nu constituie publicatii de presd, in sensul prezentei legi, materialele sau
publicatiile cu caracter exclusiv publicitar ori promotional, care nu au scop principal
informarea publicului, sau publicatiile periodice care sunt publicate in scop stiin{ific sau
academic, cum ar fi revistele stiintifice. '

Articolul 7. Evidenta furnizorilor de servicii mass-media

(1) Furnizorii de servicii mass-media pot fi inscrisi, la cerere, in Registrul
furnizorilor de servicii mass-media (in continuare — Registru), tinut de Ministerul
Culturii.

(2) Inscrierea in Registru are caracter benevol si nu constituie o conditie pentru
furnizarea unui serviciu mass-media, pentru crearea, producerea sau diseminarea
continutului media ori pentru exercitarea responsabilitatii editoriale.

(3) Neinscrierea in Registru nu poate limita exercitarea drepturilor furnizorilor de
servicii- mass-media previzute de prezenta lege si de alte acte normative si nu i
exonereazi de obligatiile previzute de acestea.

(4) Accesarea mecanismelor de sprijin public previzute de legislatia In vigoare,
inclusiv prin intermediul Fondului pentru subventionarea mass-mediei, este
conditionatd de inscrierea in calitate de furnizor de servicii mass-media in Registru,
precum si de indeplinirea celorlalte conditii previzute de actele normative aplicabile.

(5) In cazul in care se solicit inscrierea in Registru, cererea poate fi depusi in orice
moment pe durata activititii furnizorului de servicii mass-media si se insoteste exclusiv
de informatiile si documentele disponibile furnizorului, dupd caz, necesare pentru
evidenta administrativi, dupa cum urmeaza:

a) actul de constituire a furnizorului de servicii mass-media, in cazul persoanelor
juridice;

b) statutul sau regulamentul de functionare, dac# acesta existé potrivit legii;

¢) denumirea si tipul serviciului mass-media furnizat, inclusiv indicarea
caracterului tipirit, online, audiovizual sau mixt, precum si limba sau limbile
continutului media;

d) dupi caz, date privind inregistrarea fondatorului sau proprietarului la Agentia
Servicii Publice;

e) informatiile privind structura proprietitii, proprietarii beneficiari si categoriile
principale ale surselor de finantare, prezentate in conformitate cu obligatiile previzute la
art. 14;

f) informatii privind detinerea altor tipuri de publicatii mass-media din tard si de
peste hotare sau parti detinute n structura proprietétii acestora;

g) persoanele din organele de conducere si, dupé caz, de supraveghere, precum si
functiile detinute; :

h) numele si prenumele redactorului-sef sau ale persoanei care exercitd
responsabilitatea editorialg;

i) datele de contact ale furnizorului de servicii mass-media, inclusiv adresa juridica,
adresele pentru corespondents (dupi caz), adresa postei electronice si pagina web (dupd
caz);

j) declaratia privind asumarea responsabilititii editoriale §i, dupé caz, politica
editoriali.

(6) In cazul in care informatiile prezentate sunt incomplete, Ministerul Culturii
solicitd completarea acestora intr-un termen de 5 zile.

(7) Ministerul Culturii prelucreazi si publici pe pagina web oficiald a ministerului
informatiile incluse in Registru, in conditiile legislatiei privind protectia datelor cu
caracter personal, in scopul asiguririi transparentei privind functionarea, administrarea,
structura proprietitii si sursele de finantare ale furnizorilor mass-media, astfel incét
utilizatorii de servicii mass-media s# identifice si s inteleagi potentialele conflicte de
interese, prevenirea si descurajarea interferentelor nejustificate cu independenta
editoriali, reducerea riscurilor de influentd asupra continutului media, precum si
sprijinirea unui mediu concurential deschis si echitabil, care sd sporeasci



responsabilitatea furnizorilor de servicii mass-media fatd de utilizatori i sa contribuie la
imbunititirea calititii si diversitétii produselor media.

(8) Ministerul Culturii examineazi cererea si dispune, dupd caz, inscrierea in
Registru in termen de 10 zile lucritoare de la depunerea completd a informatiilor
previzute la alin.(5).

(9) In Registru se inscriu, potrivit datelor declarate de furnizorii de servicii mass-
media conform alin.(5), urmitoarele informatii:

a) denumirea si tipul serviciului mass-media furnizat;

b) datele de contact ale furnizorului de servicii mass-media;

¢) date privind fondatorul, proprietarul sau fondatorii, cu indicarea datelor de
identificare previzute de lege;

d) adresa sediului principal si, dupa caz, a redactiei furnizorului de servicii mass-
media;

e) numele si prenumele conducitorului furnizorului de servicii mass-media;

f) numele si prenumele redactorului-sef sau ale persoanei care exercitd
responsabilitatea editoriali si, dup caz, componenta consiliului editorial;

g) limba sau limbile continutului media;

h) informatiile privind proprietarii beneficiari, conform datelor declarate potrivit
art.14;

i) informatiile privind principalele surse de finantare, conform datelor declarate
potrivit art.14;

j) dupi caz, date privind tiparirea publicatiei si tirajul;

k) modificirile intervenite in informatiile Inscrise $i data actualizérii acestora.

(10)Refuzul inscrierii in Registru poate interveni exclusiv in cazul:

a) depunerii unor informatii incomplete sau vadit eronate;

b) imposibilititii identificirii furnizorului de servicii mass-media;

¢) necorespunderii solicitarii cu cerintele prevdzute la alin.(5).

(11) Refuzul inscrierii in Registru se motiveaza si poate fi contestat in instanta de
contencios administrativ, in conditiile legii.

(12) Furnizorii de servicii mass-media inscrisi in Registru au obligatia de a notifica
Ministerului Culturii orice modificare a informatiilor declarate in termen de 10 zile
lucritoare de la data producerii acesteia.

(13) Radierea din Registru se efectueazi:

a) la cererea furnizorului de servicii mass-media;

b) 1in cazul incetirii activititii furnizorului de servicii mass-media;

¢) in cazul furnizirii unor informatii false sau Inselitoare, daca acestea nu sunt
rectificate intr-un termen de 5 zile, dup# solicitarea de rectificare a informatiilor de cétre
Ministerul Culturii.

(14) Decizia de radiere se motiveazi si poate fi contestati in instanta de contencios
administrativ.

(15) Obligatiile de transparenti privind proprietatea si finantarea furnizorilor de
servicii mass-media se aplicd tuturor furnizorilor de servicii mass-media, independent de
inscrierea in Registru, si sunt reglementate de art.14 din prezenta lege.

(16) Informatiile din Registru sunt actualizate la zi §i se publica pe pagina web oficiala
a Ministerului Culturii, cu respectarea legislatiei privind protectia datelor cu caracter
personal.

Articolul 8. Drepturile furnizorilor de servicii mass-media

(1) Furnizorii de servicii mass-mediaau dreptul de a-si exercita activitatea
profesionali in mod liber si independent, cu respectarea prevederilor legii.

(2) Statul respecti, protejeazi si garanteazi libertatea si independenta editoriala a
furnizorilor de servicii mass-media.

(3) Statul, autorititile publice si autoritiitile nationale de reglementare competente
nu pot:



a) interveni sau incerca si influenteze in orice mod, direct sau indirect, politicile si
deciziile editoriale ale furnizorilor de servicii mass-media;

b) retine, sanctiona, intercepta, supune actiunilor de supraveghere sau perchezitie,
punere sub sechestru sau cerceta furnizorii de servicii mass-media, orice persoane care,
din cauza relatiei lor obisnuite sau profesionale cu un furnizor de servicii mass-media sau
cu personalul editorial al acestuia, ar putea detine informatii privind sursele jurnalistilor,
ori sediile comerciale si private ale acestora exclusiv pentru motivul refuzului de a divulga
informatii privind sursele jurnalistilor, cu exceptiile previzute de Legea nr. 64/2010 cu
privire la libertatea de exprimare.

¢) instala sau utiliza software de supraveghere intruziv asupra dispozitivelor sau
echipamentelor utilizate de furnizorii de servicii mass-media, de personalul editorial al
acestora sau de orice alte persoane care, din cauza relatiei lor obisnuite sau profesionale
cu un furnizor de servicii mass-media ori cu personalul editorial al acestuia, ar putea
detine informatii legate de sursele jurnalistice sau de comunicérile confidentiale ori
capabile si le identifice, cu exceptia situatiilor strict exceptionale in care instalarea este
previizuti de lege, justificati de motive imperative de securitate nationald si realizaté in
conformitate cu prezenta lege, fiind necesard si proportionald intr-o societate
democratici, autorizati in prealabil de instanta de judecatd si aplicatd numai in cazul in
care alte mésuri mai putin intruzive, inclusiv cele previzute la lit. (b), sunt insuficiente
pentru obtinerea informatiilor solicitate, absolut necesare, sau atunci cind instalarea se
efectueazi in cadrul urmaririi penale privind infractiuni deosebit de grave ori exceptional
de grave sivérsite de una dintre persoanele mentionate anterior, in conditiile prevazute
de lege.

(4) Orice restringere a exercitirii drepturilor si libertatilor recunoscute ale
furnizorilor de servicii mass-media trebuie si fie previzutd de lege si sa fie necesara intr-
o societate democratici pentru securitatea nationald, integritatea teritoriald sau
siguranta publicd, pentru a apira ordinea si a preveni infractiunile, pentru a proteja
sinitatea si morala, reputatia sau drepturile altora, pentru a impiedica divulgarea de
informatii confidentiale sau pentru a garanta autoritatea si impartialitatea puterii
judecitorest, si si facd obiectul unei autoriziiri prealabile din partea unei instante de
judecatd, iar in cazuri exceptionale si urgente justificate in mod corespunzitor, si fie
ulterior autorizati de o instantd de judecatd fira intarzieri.

(5) Incilcarea alin. (3) lit. (b) si (c) atrage rispundere contraventionald sau penald,
dupa caz, In conditiile legii.

Articolul 9. Obligatii specifice ale unor de furnizori de servicii mass-
media

(1) Furnizorii de servicii mass-media care oferd continuturi de stiri si actualitdti au
obligatia de a adopta misuri organizatorice interne pentru garantarea independentei
deciziilor editoriale. Aceste mésuri urméresc in mod special:

a) garantarea dreptului persoanelor care exerciti responsabilitatea editoriald de a lua
decizii editoriale in mod liber si independent, in conformitate cu standardele profesionale
aplicabile activititii jurnalistice;

b) asigurarea transparentei prin dezviiluirea oricirui conflict de interese real sau
potential al oriciirei persoane care detine interese sau drepturi in cadrul furnizorului de
servicii mass-media, in misura in care un astfel de conflict ar putea influenta furnizarea
de continuturi media de stiri si actualititi.

(2)Furnizorul de servicii mass-media online are obligatia de a stabili si de a pune la
dispozitia utilizatorilor reguli aplicabile continutului generat de acestia, inclusiv
comentariilor si altor forme de interactiune cu continuturile media publicate pe paginile
sale web si pe paginile sale oficiale de pe platformele online..

(3) Conditiile generale mentionate la alin. (2) includ, intre altele, o descriere a
continutului considerat vadit ilegal, precum si a continutului care poate incélea drepturile
protejate de lege.
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(4) Comentariile mentionate la alin. (2) reprezintd continut generat de utilizatori,
publicat ca reactie la continuturile media ale furnizorului de servicii mass-media si/sau
diseminate pe paginile oficiale ale acestuia pe retelele de socializare.

(5) Furnizorul de servicii mass-media online este obligat s& elimine imediat din
momentul autosesizirii sau sesizirii motivate continutul vadit ilegal generat de utilizator
care incalcd drepturile protejate de lege, publicat pe paginile web si paginile oficiale de pe
platformele online”(6) In cazurile in care continutul necesitd o analizd suplimentara,
furnizorul de servicii mass-media online va elimina continutul ilegal Intr-un termen
rezonabil, care nu poate depisi 48 de ore din momentul autosesizirii sau sesizarii
motivate '

(7) Furnizorul de servicii mass-media online este obligat sd dezvolte si instituie
mecanisme functionale si accesibile de notificare si analizi a continutului generat de
utilizator care sd permitd identificarea si eliminarea continutului ilegal, inclusiv prin
proceduri transparente si criterii clare de moderare, publicat pe paginile web si paginile
oficiale de pe platformele online

(8) Furnizorul de servicii mass-media online are obligatia s nu publice continuturi
media care:

a) sunt susceptibile de a afecta dezvoltarea fizica, mintald sau morald a minorilor,

-in special a celor ce contin imagini cu scene pornografice sau scene de violenta explicita
sau alte elemente de naturi si afecteze dezvoltarea minorilor; :

b) au un continut vadit ilegal.

Capitolul III 3
ORGANIZAREA SI EXERCITAREA ACTIVITATII JURNALISTULUI.
DREPTURI SI OBLIGATII

Articolul 10. Organizarea activitatii jurnalistului

Activitatea jurnalistului poate fi realizati fie in baza unui contract individual de
munci, fie in baza unor contracte civile incheiate in conditiile legii cu un furnizor de
servicii mass-media, fie in mod independent, in calitate de jurnalist independent..

Articolul 11. Autonomia profesionald a jurnalistului si independenta
editoriala

(1) Jurnalistii si orice persoani care efectueazi o activitate cu caracter jurnalistic in
cadrul furnizorilor de servicii mass-media isi exerciti activitatea profesionald in mod
liber si independent. Acestia isi desfisoari activitatea in conformitate cu politica
editoriald a furnizorului de servicii mass-media, respectind deciziile editoriale si normele
deontologice.

(2) Jurnalistul are dreptul s& refuze si elaboreze un produs media sau alt con{inut
media in situatia in care acesta contravine normelor, criteriilor si standardelor
profesionale si etice ale jurnalismului. Aceste norme includ, dar nu se limiteazd la,
impartialitatea, corectitudinea, respectarea drepturilor persoanelor vizate in materialele
jurnalistice, in conformitate cu principiile deontologice ale profesiei. Refuzul
jurnalistului se face printr-o explicatie scrisi adresatd redactorului-gef. Refuzul
jurnalistului nu poate atrage sanctiuni exclusiv pentru exercitarea acestui drept, inclusiv
prin:

a) Incetarea raporturilor de munci;

b) reducerea salariului sau a remuneratiei;

c) transferarea intr-o functie care il dezavantajeaza profesional.

(3) Jurnalistul nu poate fi concediat, nu i se poate rezilia contractul de munca, nu ise
poate reduce salariul sau alti remuneratie, nu i se poate modifica statutul in cadrul
redactiei si nu poate fi dezavantajat in alt mod pentru opinii exprimate cu buné-credin{a
in exercitarea activititii profesionale, cu respectarea normelor deontologice si a politicii
editoriale. :
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(4) Orice misuri disciplinara luat impotriva unui jurnalist trebuie sa fie justificata
$1 53 respecte legislatia muncii.

(5) Modificarea produselor media realizate de jurnalist se efectueaza sub
responsabilitatea editoriald a furnizorului de servicii mass-media, cu respectarea
integrititii profesionale a autorului si a normelor deontologice aplicabile.

(6) Jurnalistul, creatorul de continut media sau orice persoani care desfagoard
activitdti cu caracter jurnalistic, precum si persoanele care colaboreazd cu acestia au
dreptul de a nu dezvilui identitatea surselor de informatii sau orice informatii care ar
putea conduce la identificarea acestora, in conditiile Legii nr. 64/2010 cu privire la
libertatea de exprimare.

(7) Constrangerea, intimidarea sau exercitarea oriciror presiuni asupra jurnalistului
in scopul influentirii activititii jurnalistice atrage rispundere contraventionald sau
penald, dupi caz, in conditiile legii.

Articolul 12. Drepturile si obligatiile jurnalistului
- (1) In scopul exercitiirii atributiilor profesionale, jurnalistul are dreptul:

a) s# solicite si si primeasci informatii de interes public in conditiile legii, in
scopul diseminarii publice, respectand standardele de acuratete si onestitate;

b) s aib# acces liber si nediscriminatoriu la sursele oficiale de informatii, inclusiv
la cele detinute de autoritiitile publice si organismele internationale;

¢) si se exprime liber, fird ingerinte sau cenzurd, in conformitate cu principiile
libertitii de exprimare previzute de Legea nr.64/2010 cu privire la libertatea de
exprimare;

d) si beneficieze de protectie Impotriva oricérei forme de intimidare, hirtuire, sau
violente in exercitarea profesiei;

e) s# participe la formiri profesionale pentru dezvoltarea competentelor si sé adere
la organizatii profesionale independente;

f) s3 refuze si realizeze sau si participe la realizarea produselor media sau
continuturilor media care contravin principiilor deontologice si etice sau cerintelor
legale, fir# a fi sanctionat pentru exercitarea acestui drept;

g) si aibd acces in zonele calamitiitilor naturale, dezastrelor tehnogene si sociale, cu
respectarea normelor si rigorilor impuse de autoritati;

h) si documenteze protestele publice si demonstratiile, avAnd acces liber la spatiile
in care acestea se desfisoara, fard a fi supus intimidérilor sau restrictiilor nejustificate;

i) st fie protejat in timpul desfisurdrii activititilor jurnalistice in zone de conflict
sau rdzboi, avAnd dreptul la sprijin logistic si juridic din partea angajatorilor si
autorititilor relevante;

i) s utilizeze echipamente de protectie personald in zone periculoase, inclusiv
vestimentatie marcati clar pentru identificarea statutului de jurnalist;

k) s# beneficieze de acces la informatii privind protestele si conflictele armate, cu
respectarea normelor de securitate si confidentialitate;

1) safie acreditat la evenimentele publice;

m) si beneficieze de protectia drepturilor sociale si economice legate de profesia sa,
inelusiv dreptul la salarizare sau remunerare echitabild

n) sibeneficieze de alte drepturi previzute de legislatie in exercitarea profesiei.

(2) Jurnalistului nu i se poate refuza acreditarea pentru niciun eveniment organizat
de autorititi sau institutii publice decit pentru motive obiective, justificate si
proportionale. Regulile si procedura de acreditare sunt stabilite conform Regulamentului
aprobat de Guvern.

(3) Inainte de a publica informatii despre un anumit eveniment, fenomen sau
persoani, jurnalistul este obligat si verifice originea, veridicitatea si caracterul complet
al informatiilor, cu diligenta profesionala rezonabila.

(4) Jurnalistii striini, in exercitarea activititii lor profesionale in Republica Moldova,
au aceleasi drepturi si obligatii ca i jurnalistii din Republica Moldova.
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(5) Jurnalistii striini sunt acreditati in Republica Moldova de Ministerul Afacerilor
Externe, conform Regulamentului aprobat de Guvern.

(6) Refuzul de acreditare a jurnalistilor poate fi contestat in instanta de judecata.

(7) Jurnalistul beneficiaza de protectie impotriva oricdror forme de supraveghere,
‘monitorizare tehnici sau ingerinte nejustificate care pot afecta exercitarea activititii
jurnalistice, independenta editorial3 ori confidentialitatea surselor de informatii.

(8) Orice restringere a exercitirii drepturilor jurnalistului trebuie s# fie previzuti de
lege, si urmareasci un scop legitim si si fie necesard si proportionald Intr-o societate
democratici, in vederea asiguririi securititii nationale, integritatii teritoriale sau
sigurantei publice, aparirii ordinii §i prevenirii infractiunilor, protejarii sinétatii ori a
moralei, protejarii reputatiei sau a drepturilor altora, prevenirii divulgérii informatiilor
confidentiale ori garantirii autorititii si impartialitatii puterii judecatoresti.

(9) In scopul exercitirii atributiilor profesionale, jurnalistul are obligatia:

a) si respecte legislatia aplicabili si normele deontologice ale profesiei jurnalistice;;

b) sd asigure acuratetea, impartialitatea si echilibrul informatiilor prezentate,
inclusiv verificarea surselor si evitarea distorsionérii faptelor;

c) si respecte confidentialitatea surselor de informatii, cu exceptia previzutd de
Legea nr. 64/2010 cu privire la libertatea de exprimare;

d) s& respecte drepturile fundamentale ale omului, inclusiv dreptul la viatd privatd,
onoare, reputatie profesionald si demnitate umana;

e) si utilizeze doar mijloace legale, transparente si etice pentru obtinerea
informatiilor, evitdnd orice form# de manipulare sau presiune nejustificatd;

f) si previni si si combati diseminarea discursurilor de urs, rasismului, xenofobiei
si altor forme de intoleranta;

g) s# respecte normele de securitate si s colaboreze cu autoritatile In zone de protest
sau conflict pentru protectia proprie si a celorlalti;

h) s& considere drept abateri profesionale grave: plagiatul, calomnia, defaimarea,
acuzatiile nefondate si acceptarea de avantaje materiale sau nepatrimoniale ilicite pentru
publicarea sau nepublicarea informatiilor de interes public;

i) sd respecte regulile de utilizare a instrumentelor de inteligenti artificiald in mod
responsabil, in conformitate cu normele deontologice aplicabile profesiei jurnalistice;

j) si exercite activitatea jurnalistici cu respectarea normelor deontologice
recunoscute ale profesiei, inclusiv a Codului deontologic al jurnalistului din Republica
Moldova.

CAPITOLULIV
FINANTAREA SI TRANSPARENTA FURNIZORILOR DE SERVICII
MASS-MEDIA

Articolul 13. Finantarea furnizorilor de servicii mass-media

(1) Furnizorul de servicii mass-media isi desfisoard activitatea in conditii de
autonomie economica si autogestiune financiara.

(2) Sursele de finantare ale furnizorului de servicii mass-media pot fi:

a) contributii financiare ale fondatorului sau proprietarului;

b) publicitate si sponsorizare;

c) donatii si granturi;

d) vénzarea de produse media, productii si coproductii de continuturi media;

e) prestarea de servicii specializate;

f) mijloace din Fondul pentru subventionarea mass-mediei, in conditiile Legii nr.
50/2024 cu privire la Fondul pentru subventionarea mass-mediei, precum si alte forme
de sprijin financiar acordate din fonduri publice, inclusiv publicitate de stat, granturi,
subventii sau contracte finantate de autorititile publice;

g) alte surse de finantare obtinute in conditiile legii.

(3) Sursele de finantare previzute la alin. (2) se declari potrivit art. 14 si nu pot afecta
independenta editoriald a furnizorului de servicii mass-media.
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Articolul 14. Transparenta proprietitii furnizorilor de servicii mass-
media

(1) Furnizorii de servicii mass-media au obligatia s& asigure transparenta structurii
de proprietate si a surselor de finantare, in conformitate cu prezenta lege si cu prevederile
Codului serviciilor media audiovizuale, in scopul protejirii pluralismului mediatic §i al
interesului publie, indiferent de modalitatea de furnizare a serviciului mass-media
(tip#rit, audiovizual, online sau mixt).

(2) Obligatiile de transparenti prevdzute de prezentul articol se aplicd cu
respectarea principiului proportionalititii, tindnd cont de dimensiunea, impactul si
forma de organizare a furnizorului de servicii mass-media, fira a aduce atingere
obiectivului de asigurare a pluralismului mediatic.

(3) Furnizorii de servicii mass-media au obligatia de a asigura accesul facil, direct si
permanent al utilizatorilor serviciilor mass-media la cel putin urmétoarele categorii de
informatii:

a) denumirea, forma juridici si sediul furnizorului de servicii mass-media;

b) numele reprezentantilor legali sau ale persoanelor care exercitd functii de
conducere executivi ale furnizorului de servicii mass-media;

¢) proprietarii beneficiari care detin, direct sau indirect, controlul asupra
furnizorului de servicii mass-media;

d) actiunile, pirtile sociale sau cotele de participare detinute de furnizorul de
servicii mass-media ori de proprietarii acestuia in alti furnizori de servicii mass-media
sau in alte entititi din domeniul mass-media, in misura in care acestea pot influenta
controlul sau politica editoriala;

e) lista actionarilor sau a asociatilor furnizorului de servicii mass-media pand la
nivel de persoan fizici, potrivit legislatiei in vigoare, precum si cotele de participare
detinute de acestia;

f) persoanele din organul de conducere §i, dupd caz, de supraveghere, precum si
functiile detinute de acestea;

g) politica editoriald sau principiile care guverneaza exercitarea responsabilitatii
editoriale, precum si persoana sau persoanele responsabile de aceasta;

h) numele si prenumele redactorului-sef sau ale persoanei care exercitd
responsabilitatea editoriala,

i) datele de contact ale furnizorului de servicii mass-media, inclusiv adresa juridica,
adresele pentru corespondent (dupé caz), adresa postei electronice si adresa paginii web
oficiale, la care acesta poate fi contactat rapid, direct si efectiv;

j) conflictele de interese declarate care pot influenta activitatea editoriali;

k) categoriile surselor de finantare in conditiile art. 13 alin. (2);

1) informatii privind finantarea obtinuti din fonduri publice, inclusiv publicitate de
stat, granturi, subventii, contracte sau alte forme de sprijin financiar acordate de
autorititile publice;

m) relatiile de exercitare a controlului, direct sau indirect, cu alti furnizori de servicii
mass-media sau cu partide ori organizatii social-politice, in m#sura in care acestea pot
influenta deciziile editoriale.

(4) Furnizorii de servicii mass-media transmit Ministerului Culturii informatiile
" previzute la alin. (3) la initierea activititii sau la intrarea in vigoare a prezentei legi, dupd
caz, precum si orice modificare a acestora in termen de 10 zile lucrétoare de la data
producerii modificiirii, in scopul asigurarii evidentei publice privind proprietatea si
finantarea mass-media. Aceasti obligatie se aplica tuturor furnizorilor de servicii mass-
media, independent de inscrierea in Registrul previzut la articolul 7, si nu constituie o
conditie pentru exercitarea activitatii mass-media.

(5) Furnizorii de servicii mass-media care furnizeazi servicii mass-media online
publicd informatiile previzute la alin. (3) intr-o sectiune distinctd a paginii web oficiale,
usor accesibild de pe pagina principali. Informatiile previzute la alin. (3) se actualizeazd
in termen de 10 zile lucritoare de la data survenirii modificirii, cu indicarea datei ultimei
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actualiziri. Obligatiile previzute la prezentul articol nu aduc atingere protectiei datelor
cu caracter personal, secretului comercial sau protectiei surselor jurnalistice, in conditiile
legii. :
(6) In cazul furnizorilor de servicii mass-media aflati sub incidenta Codului
serviciilor media audiovizuale, monitorizarea respectirii obligatiilor de transparenta
previzute de prezentul articol se realizeazi de Consiliul Audiovizualului, in limitele
competentelor stabilite de lege.

(7) In cazul furnizorilor de servicii mass-media care nu intrd sub incidenta Codului
serviciilor media audiovizuale, nr.174/2018, Ministerul Culturii asigurd evidenta si
publicarea informatiilor privind transparenta proprietitii si a finantérii, pe baza datelor
declarate de furnizorii de servicii mass-media potrivit alin. (3), inclusiv prin raportare la
informatiile inscrise in Registrul mass-media si la registrele publice oficiale relevante.

(8) Exercitarea atributiilor prevazute la alin. (6) are caracter exclusiv administrativ
si se limiteazi la verificarea exactititii, caracterului complet si actualizirii informatiilor
declarate de furnizorii de servicii mass-media. Aceste atributii nu pot implica evaluarea
continutului editorial, controlul politicii editoriale sau orice altd formd de ingerintd in
activitatea editoriala a furnizorilor de servicii mass-media.

(9) In cazul constatirii unor informatii incomplete, neactualizate sau vidit eronate,
Ministerul Culturii solicita furnizorului de servicii mass-media remedierea situatiei intr-
un termen rezonabil, care nu poate depisi 10 zile lucratoare de la notificare.

(10) In cazul neconformirii in termenul previzut la alin. (9), incélcarea obligatiilor
previzute de prezentul articol atrage rispundere contraventionald, in conditiile legii.

Articolul 15. Concentririle pe piata serviciilor mass-media

(1) Concentririle pe piata serviciilor mass-media, inclusiv concentririle orizontale,
verticale sau incrucisate, pot avea loc in masura, In care acestea nu au impact semnificativ
asupra pluralismului mediatic sau a independentei editoriale.

(2) Pentru furnizorii de publicatii de presi Consiliul Concurentei stabileste norme gi
proceduri transparente, obiective, proportionale si nediscriminatorii care se referd, cel
putin, la:

a) obligatia furnizorului de publicatii de presd si notifice in prealabil Consiliul
Concurentei despre intentia de a fi parte la o eventuala concentrare;

b) evaluarea de citre Consiliul Concurentei a impactului unei concentriri care face
obiectul notificarii asupra pluralismului mediatic si a independentei editoriale, cat si
termenii procedurali pentru finalizarea a evaludrii;

c) criterii obiective pentru evaluarea impactului concentrérilor pe piata mass-
media asupra pluralismului mediatic si a independentei editoriale.

(3) La evaluarea mentionat# in alin. (2) al acestui articol, care este distinctd de
evaludrile legislatiei in materie de concurenti, inclusiv de cele previzute de normele
privind controlul concentririlor economice, trebuie si se tind cont de urmitoarele
elemente:

a) impactul concentririi asupra pluralismului mediatic, inclusiv efectele sale asupra
forméarii opiniei publice si asupra diversititii actorilor de pe piata mass-mediei, tindnd
seama de interesele, legiturile sau activititile partilor in cadrul altor activititi din
domeniul mass-mediei sau din afara acesteia; '

b) garantiile pentru independenta editoriald, inclusiv impactul concentririi asupra
functioniirii echipelor editoriale si existenta unor mdisuri luate de furnizorii de
servicii mass-media in vederea garantirii independentei deciziilor editoriale individuale;

c) daci, in absenta concentririi, entitatea care dobandeste si cea dobéandita si-ar
mentine sustenabilitatea din punct de vedere economic si daca existi alternative posibile
pentru a asigura sustenabilitatea sa economic;

d) dup# caz, angajamentele pe care oricare dintre partile implicate in concentrarea
pietei mass-mediei le-ar putea oferi péntru a proteja pluralismul mass-mediei si
independenta editoriala.
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(4) Procedurile de notificare si evaluare a concentririlor pe piata mass-media se
aprobi prin regulament al Consiliului Concurentei, elaborat in consultare cu autoritétile
competente din domeniul mass-media.

(5) In procesul aplicirii criteriilor de evaluare a impactului concentrarilor
pietei mass-media asupra pluralismului mediatic si a independentei editoriale, Consiliul
Concurentei, consulti in prealabil autoritiitile relevante cu privire la orice aviz sau decizie
pe care intentioneazi si o adopte, evaluAnd impactul unei concentréri a pietel mass-
media care face obiectul notificirii asupra pluralismului mediatic si a independentei
editoriale, in cazul in care astfel de concentrari pot afecta functionarea pietei interne.

(6) Deciziile motivate ale Consiliului Concurentei adoptate in urma evaluérii
notificirilor privind concentririle pe piata mass-media sunt fdcute publice, cu
respectarea legislatiei privind protectia secretului comercial si a altor informatii protejate
de lege.

Articolul 16. Misurarea audientei

(1) Furnizorii de sisteme de misurare a audientei se asigurd cé sistemele lor de
misurare a audientei si metodologia utilizati de sistemele lor de masurare a audientei
respecti principiile transparentei, impartialitdtii, incluziunii, proportionalititii,
nediscriminirii, comparabilititii si caracterului verificabil.

(2) Fird a aduce atingere protectiei secretelor comerciale, furnizorii sistemelor
private de misurare a audientei furnizeaz, fara intdrzieri nejustificate si in mod gratuit,
furnizorilor de servicii mass-media, agentiilor de publicitate si partilor terte autorizate de
furnizorii de servicii mass-media si de agentiile de publicitate informatii exacte, detaliate,
cuprinzitoare, inteligibile si actualizate cu privire la metodologia utilizatd de sistemele
lor de mésurare a audientei.

(3) Furnizorii de sisteme private de misurare a audientei se asigura c& metodologia
utilizati de sistemele lor de misurare a audientei si modul in care aceasta este aplicatd
fac obiectul unui audit independent o dati pe an.

(4) Cu respectarea legislatiei in vigoare privind protectia datelor si a vietii private, la
cererea unui furnizor de servicii mass-media sau agentii de publicitate, un furnizor al
unui sistem privat de misurare a audientei ii furnizeazi informatii cu privire la rezultatele
misurdrii audientei, inclusiv date neagregate, care se refersi la continutul mediatic si la
serviciile mass-media ale respectivului furnizor de servicii mass-media.

(5) Furnizorii de sisteme de masurare a audientei functioneazi in baza unor coduri
de conduiti elaborate sau convenite prin mecanisme de autoreglementare cu furnizorii
de servicii mass-media, organizatiile lor reprezentative si orice alte pérti interesate,
menite sd promoveze monitorizarea periodicd, independentd si transparentd a
tndeplinirii eficace a obiectivelor lor si a respectdrii principiilor mentionate la alineatul
(1), inclusiv prin audituri independente si transparente.

Capitolul V
POLITICILE SI AUTOREGLEMENTAREA IN DOMENIUL MASS-MEDIA

Articolul 17. Autoritatea responsabili de promovarea politicilor in
domeniul mass-media

(1) Ministerul Culturii este autoritatea administratiei publice centrale responsabild
de elaborarea si promovarea politicilor publice in domeniul mass-media, precum si de
asigurarea implementirii politicilor publice stabilite prin prezenta lege, in limitele
competentelor stabilite de cadrul normativ.

(2) In exercitarea atributiilor previizute de prezenta lege, Ministerul Culturii
coopereaza cu autorititile publice nationale competente, cu organizatiile internationale
relevante, cu organizatiile societitii civile din domeniul mass-media, inclusiv cu Consiliul
de Pres# din Republica Moldova, precum si cu alte entitéti relevante.

(3) In exercitarea atributiilor stabilite de prezenta lege, Ministerul Culturii
examineazi petitiile si sesizérile ce tin de domeniul sju de competentd administrativa,
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poate solicita, la necesitate, opinii sau expertize independente si dispune masuri
administrative, inclusiv solicitarea completirii informatiilor, emiterea notificarilor de
conformare i sesizarea autorititilor competente, fird aplicarea de sanctiuni si fara
exercitarea atributiilor de reglementare sectoriali, in limitele competentelor stabilite de
lege, fard exercitarea atributiilor de reglementare, supraveghere sectoriald sau control
asupra continutului media ori a deciziilor editoriale.

(4) Ministerul Culturii nu poate interveni in exercitarea responsabilitatii editoriale.

Articolul 18. Consiliul de Presa

(1) Consiliul de Presi este o organizatie necomerciald independentd, constituitd in
conformitate cu Legea nr. 86/2020 privind organizatiile necomerciale, care exercita
functii de autoreglementare in domeniul mass-media, in baza principiilor independentei,
impartialititii si transparentei.

(2) Consiliul de Presi este un mecanism de autoreglementare a activitatii
furnizorilor de servicii mass-media si a jurnalistilor si functioneaza in temeiul Codului
deontologic al jurnalistului din Republica Moldova, al statutului si regulamentelor sale.

(3) Consiliul de Presi examineazd pléngeri si autosesizari privind respectarea
normelor deontologice, adopta decizii privind constatarea unor abateri deontologice si
formuleazi recomandiri. Deciziile Consiliului de Presd au caracter consultativ si etic i
nu produc efecte juridice obligatorii, inclusiv de naturd sanctionatorie.

(4) Activitatea Consiliului de Presd nu poate conduce la restriangerea libertatii
editoriale, nu substituie si nu afecteazi competentele autoritatilor publice previzute de
lege.

(5) Persoanele care consider# ci printr-o decizie a Consiliului de Presi le-au fost
‘afectate drepturile sau interesele legitime se pot adresa instantei de judecatd competente,
in conditiile legii, instanta examinind cauza potrivit competentei sale.

Articolul 19. Raspunderea

(1) Incilcarea prevederilor prezentei legi atrage raspundere civild, contraventionald
sau penald, dupi caz, in conditiile legislatiei in vigoare, inclusiv ale Codului serviciilor
media audiovizuale nr. 174/2018, atunci cAnd acesta este aplicabil.

(2) Nerespectarea obligatiilor previzute la art. 9 alin. (5) - (8) atrage, dupi caz,
rispundere contraventionali sau penald, in conditiile legii, cu respectarea garantiilor
previzute de Legea nr. 64/2010 cu privire la libertatea de exprimare.

Capitolul VI
DISPOZITII FINALE SI TRANZITORII

Articolul 20. Intrarea in vigoare si organizarea executérii legii

(1) Prezenta lege intr4 in vigoare la expirarea termenului de 6 luni de la data publicérii
in Monitorul Oficial al Republicii Moldova.

(2) In termen de 6 luni de la data publicirii prezentei legi, Guvernul:

a) va prezenta Parlamentului propuneri privind aducerea legislatiei in vigoare in
concordanti cu prezenta lege;

b) va aduce actele sale normative in concordantd cu prezenta lege;

c) va asigura aducerea actelor normative ale autorititilor administratiei publice
centrale de specialitate in concordanta cu prezenta lege.

(3) La data intririi in vigoare a prezentei legi, Legea presei nr.243/1994 se abrogé.

PRESEDINTELE PARLAMENTULUI
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NOTA DE FUNDAMENTARE
la proiectul Legii privind mass-media
1. Denumirea sau numele autorului si, dupa caz, a/al participantilor la "
ielaborarea proiectului actului normativ._____ _
Proiectul Legii privind mass-media reprezinta o initiativi legislativd a unui grup de
deputati in Parlamentul Republicii Moldova, elaboratd pe platforma Comisiei cultura,
educatie, cercetare, tineret, sport si mass-media, cu ampla contributie a membrilor
Consiliului de experti in domeniul mass-mediei din societatea civili, a reprezentantilor
Ministerului Culturii si ai Consiliului Audiovizualului.

2. Conditiile ce au impus elaborarea proiectului actului normativ.__
2.1. Temeiul legal sau, dupii caz, sursa proiectului aciului normativ

Necesitatea elaborérii proiectului Legii privind mass-media este determinatd de
procesul de modernizare a cadrului normativ national in domeniul mass-mediei si de
aliniere acestuia la standardele europene privind libertatea presei, pluralismul mediatic si
transparenta proprietitii mass-media, precum si de evolutiile semnificative ale sectorului.

in prezent, domeniul presei scrise in Republica Moldova este reglementat in
principal prin Legea presei nr. 243/1994, adoptati intr-un context social, economic sl
tehnologic specific anilor ’90, in care spatiul mediatic era dominat de publicatii tipdrite si
agentii de presi. Aceasti reglementare a avut un rol important in consolidarea libertatii de
exprimare in perioada de tranzitie democratics, ins# nu reflecti evolutiile ulterioare ale
pietel media, caracterizate prin convergentd tehnologicd, digitalizarea productiei si
distributiei continutului media si aparitia unor noi forme de servicii mass-media.

Desi Legea nr. 64/2010 privind libertatea de exprimare a consolidat protectia
dreptului la liberd exprimare si a stabilit garantii importante pentru exercitarea acestuia,
aceasta are un caracter general, se concentreazd asupra echilibrului intre libertatea de
exprimare §i apirarea onoarei, demnititii si vietil private si nu reglementeaz in mod
specific functionarea institutiilor mass-media, responsabilitatea editoriald, transparenta
proprietitii sau mecanismele de asigurare a pluralismului mediatic.

Totodati, evolutiile recente ale pietei media, in special cresterea rolului
platformelor online si extinderea distributiei digitale a continutului jurnalistic, au
evidentiat necesitatea instituirii unui cadru normativ clar privind activitatea furnizorilor
de servicii mass-media, indiferent de mediul tehnologic utilizat pentru distribuirea
continutului. In acelasi timp, aceste evolutii impun consolidarea garantiilor privind
independenta editoriala si protectia activititii jurnalistice.

Necesitatea consolidirii cadrului legislativ national este sustinutd si de
jurisprudenta Curtii Europene a Drepturilor Omului, care a subliniat in mod constant rolul
esential al mass-mediei, cel de ,ciine de pazi al democratiei”. In mai multe cauze impotriva
Republicii Moldova, inclusiv Flux c. Moldovei si Manole si altii c. Moldovei, Curtea a
constatat incilciri ale articolului 10 din Conventia Europeand a Drepturilor Omului,
evidentiind importanta existentei unor garantii legislative clare pentru protectia
jurnalistilor si pentru independenta institutiilor media.

Proiectul de lege este elaborat si in contextul evolutiilor recente ale cadrului
normativ european in domeniul mass-mediei. La nivelul Uniunii Europene a fost adoptat
Regulamentul (UE) 2024/1083 de stabilire a unui cadru comun pentru serviciile mass-
media in cadrul pietei interne si de modificare a Directivei 2010/13/UE (Regulamentul
european privind libertatea mass-mediei -~ European Media Freedom Act (EMFA), care
stabileste standarde moderne privind protectia pluralismului mediatic, transparenta
proprietitii mass-media, independenta editoriald si protectia activitdtii jurnalistice.
Proiectul de lege reflectd principiile relevante ale acestui act european, inclusiv cele
referitoare la dreptul publicului de a avea acces la pluralitate de continut editorial
independent, garantiile privind independenta editoriald si protectia surselor jurnalistice,
transparenta proprietitii mass-media, precum si evaluarea concentririlor pe piata media
din perspectiva pluralismului si independentei editoriale. '
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in rapoartele de extindere ale Comisiei Europene a fost evidentiatid necesitatea
consolidirii cadrului normativ privind libertatea si pluralismul mass-media, inclusiv prin
adoptarea unei legislatii moderne care s4 asigure transparenta proprieta{ii mass-media,
inclusiv a presei tiparite si online. In acest context, proiectul Legii privind mass-media
contribuie la realizarea angajamentelor asumate de Republica Moldova in procesul de
integrare europeand, inclusiv in cadrul Programului National de Aderare la Uniunea
Europeani, Capitolul 23 — ,Sistemul judiciar si drepturile fundamentale”, sectiunea 23.3.5.
Libertatea §i pluralismul mass-media. Astfel, proiectul urmareste consolidarea cadrului
juridic privind libertatea mass-media, pluralismul mediatic, transparenta proprietétii
mass-media si protectia jurnalistilor, in concordant cu standardele Uniunii Europene si
ale Consiliului Europei.

Prin urmare, elaborarea proiectului de lege este determinati de necesitatea
inlocuirii unei reglementiri invechite, completarii cadrului normativ existent si alinieril
legislatiel nationale la standardele europene si la jurisprudenta Curtii Europene a
Drepturilor Omului, in vederea consolidirii libertatii mass-media, pluralismului mediatic,
transparentei proprietitii mass-media si protectiei activitatii jurnalistice.

Proiectul de lege face parte din pachetul legislativ privind modernizarea cadrului
normativ in domeniul mass-media si a fost supus expertizei Comisiei Europene pentru
Democratie prin Drept (Comisia de la Venetia). Recomandarile formulate in Opinia CDL-
AD(2025)027 au fost analizate si integrate In procesul de revizuire a proiectului, in special
in ceea ce priveste clarificarea definitiilor, reglementarea procedurilor privind evidenta
furnizorilor de servicii mass-media si consolidarea garantiilor privind independenta
editoriala.

2.2. Descrierea situatiei actuale si a problemelor care impun interventia,
“inclusiv a cadrului normativ aplicabil si a deficientelor/lacunelor normative

Situatia actuali a cadrului normativ aplicabil presei scrise si serviciilor mass-media
online evidentiazi existenta unor lacune legislative si a unei reglementari fragmentate,
determinate de caracterul depisit al Legii presei nr. 243-XI1II din 26 octombrie 1994.

Legea presei nr. 243-XIII din 26 octombrie 1994 reglementeazi in principal
activitatea publicatiilor periodice si a agentiilor de presd, insd prevederile acesteia nu mai
corespund evolutiilor recente ale ecosistemului mediatic, caracterizat prin convergenta
tehnologici, digitalizarea productiei si distributiei continutului jurnalistic si dezvoltarea
serviciilor mass-media online.

Reglementarea actuald a sectorului mass-media este dispersatd in mai multe acte
normative adoptate in perioade diferite si cu obiecte de reglementare distincte. Astfel,
serviciile media audiovizuale sunt reglementate in principal prin Codul serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova, iar normele generale privind exercitarea libertitii de
exprimare si echilibrul acesteia cu protectia onoarei, demnitétii si vietii private sunt
previzute in Legea nr. 64,/2010 privind libertatea de exprimare, aplicaté in special in litigii
privind defdimarea si protectia vietii private. In aceste conditii, cadrul juridic aplicabil
presei scrise si serviciilor mass-media online riméane limitat si incomplet, in special in ceea
ce priveste organizarea si functionarea institutiilor media, responsabilitatea editoriald,
transparenta proprietitii mass-media si mecanismele de asigurare a pluralismulul
mediatic.

In acelasi timp, evolutiile tehnologice si transformarea modului de producere si
distribuire a informatiei au generat noi provociri pentru functionarea independenta a
institutiilor media. Cresterea rolului platformelor digitale i al altor intermediari online in
distributia continutului jurnalistic, precum si schimbirile structurale ale pietei media
evidentiazi necesitatea consolidirii garantiilor privind independenta editoriald si protectia
activititii jurnalistice impotriva ingerintelor nejustificate.

In fata acestor schimbdri, cadrul legislativ actual nu asiguri o reglementare eficienta.
Desi Legea privind libertatea de exprimare din 2010 protejeazi drepturile fundamentale
ale persoanelor in raport cu exprimarea publici, aceasta nu stabileste norme privind
organizarea activititii institutiilor - media, transparenta proprietdfii, prevenirea
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concentririi excesive sau protectia editoriala in fata presiunilor economice si politice. in
plus, nu existd reguli clare privind noile fenomene aparute in mediul digital, precum
rispéndirea dezinformarii sau influenta algoritmica asupra distributiei continutului.

in paralel, cadrul normativ european a cunoscut o evolutie semnificativé in directia
consolidérii standardelor privind pluralismul mediatic, transparenta proprietitii mass-
media si protectia independentei editoriale. In acest sens, Regulamentul (UE) 2024/1083
privind instituirea unui cadru comun pentru serviciile mass-media in cadrul pietei interne
(European Media Freedom Act - EMFA) stabileste standarde moderne referitoare la
transparenta proprietitii mass-media, evaluarea concentririlor pe piata media din
perspectiva impactului asupra pluralismului mediatic, protectia surselor jurnalistice i
limitarea ingerintelor nejustificate in activitatea editoriala.

in contextul Republicii Moldova, aceste evolutii sunt relevante si din perspectiva
procesului de integrare europeand, inclusiv in raport cu recomandirile formulate in
rapoartele de extindere ale Comisiei Europene, care evidentiazi necesitatea consolidarii
cadrului normativ privind libertatea si pluralismul mass-media si extinderea cerintelor de
transparenti a proprietitii mass-media si asupra presei scrise i serviciilor mass-media
online.

Prin urmare, cadrul normativ existent nu asigurd o reglementare coerentd si
completi a presei scrise si a serviciilor mass-media online, in special in ceea ce priveste
transparenta proprietitii mass-inedia, responsabilitatea editoriald si mecanismele de
garantare a pluralismului mediatic. In aceste conditii, adoptarea unei noi Legi privind
mass-media este necesari pentru consolidarea cadrului juridic aplicabil acestor servicii si
pentru alinierea acestuia la evolutiile tehnologice si la standardele europene in materie de

libertate si pluralism al mass-medieli. _
{ 3. Obiectivele urmirite si solutiile propuse

3.1. Principalele prevederi ale proiectului si evidentierea elementelor noi

Obiectivele proiectului de lege vizeazid modernizarea §i consolidarea cadrului
normativ aplicabil furnizorilor de servicii mass-media, astfel incit acesta si fie aplicabil
indiferent de forma de distributie a continutului media (tip#ritd, online sau mixt4;
transmisiile de televiziune sau radio, serviciile mass-media audiovizuale la cerere,
podcasturile audio san publicatiile de presi), si consolideze garantiile privind
independenta editoriali si si asigure un nivel adecvat de transparentd a proprietitii si
finantirii institutiilor mass-media. Proiectul urmaireste, totodatd, crearea unui cadru
juridic coerent care si asigure echilibrul dintre libertatea de exprimare, responsabilitatea
editoriald si protectia pluralismului mediatic, in concordanti cu standardele europene
relevante si cu evolutiile recente ale pietei media.

Proiectul introduce, in calitate de lege-cadru aplicabild furnizorilor de servicii mass-
media, un set de prevederi noi menite si modernizeze cadrul juridic existent si s
consolideze garantiile privind libertatea de exprimare, pluralismul mediatic si
independenta editoriald. In acest sens, proiectul de lege prevede urmitoarele elemente
principale:

- definirea principalelor concepte relevante pentru domeniul mass-media,
precum pluralism mediatic, responsabilitate editoriald, furnizor de servicii mass-media,
concentriri pe piata mass-media pentru a elimina ambiguitatile si a intéri securitatea
juridica a subiectilor reglementarii;

- consolidarea protectiei jurnalistilor prin masuri menite si garanteze libertatea
editoriald, autonomia institutiilor mass-media si apiirarea impotriva oricaror forme de
presiune sau ingerinti externa;

- instituirea Registrului furnizorilor de servicii mass-media, gestionat de
Ministerul Culturii, cu caracter benevol, destinat evidentei administrative a furnizorilor de
servicii mass-media si facilitirii accesului publicului la informatii privind structura
proprietitii si principalele surse de finantare ale institutiilor media;

- stabilirea unor reguli de transparentd privind proprietatea si finantarea
furnizorilor de servicii mass-media;
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- instituirea unor repere pentru evaluarea concentrarilor pe piata serviciilor
mass-media, inclusiv din perspectiva impactului asupra pluralismului mediatic §i
independentei editoriale, cu atributii corespunzitoare pentru Consiliul Concurentei, in
conformitate cu cadrul legislativ aplicabil in domeniul concurente;

- consolidarea garantiilor privind independenta editoriald a furnizorilor de
servicii mass-media, prin stabilirea principiilor menite s previna ingerintele nejustificate
in activitatea editoriali si si asigure exercitarea liberd a profesiei jurnalistice;

- clarificarea rolurilor institutionale ale autoritdtilor publice implicate in
domeniul mass-media, in special ale Ministerului Culturii, Consiliului Audiovizualului si
Consiliului Concurentei, fiecare in limitele atributiilor stabilite de legislatia in vigoare;

- recunoasterea mecanismelor de autoreglementare in domeniul mass-media,
prin consacrarea Consiliului de Presi din Republica Moldova ca mecanism national de
autoreglementare bazat pe aplicarea normelor deontologice ale profesiei jurnalistice, ale
caruil decizii au caracter etic si consultativ;

- apropierea cadrului normativ national de standardele europene relevante,
inclusiv de prevederile Regulamentului (UE) 2024/1083 privind instituirea unui cadru
comun pentru serviciile mass-media in cadrul pietei interne (European Media Freedom
Act - EMFA), in special in ceea ce priveste transparenta proprietitil mass-media, protectia
independentei editoriale si evaluarea concentririlor pe piata mass-media.

Prin aceste noi abordiri, noua lege isi propune si asigure o functionare mai
transparenti, echitabili si democraticii a pietei mass-media din Republica Moldova, si
intdireasci rezilienta informationali a societdtii si si creeze conditiile necesare pentru
consolidarea statului de drept si a democratiei.

3.2. Optiunile alternative analizate si motivele pentru care acestea nu au
fost luate in considerare

In procesul de elaborare a proiectului Legii privind mass-media au fost analizate
mai multe optiuni de interventie legislativd, avind in vedere necesitatea asigurarii unui
cadru normativ coerent si adaptat evolutiilor recente ale pietei media.

O primi optiune a vizat operarea unor modificiri punctuale asupra cadrului
normativ existent, inclusiv asupra Codului serviciilor media audiovizuale sau asupra altor
acte normative relevante, precum Legea presei nr. 243/1994 si Legea nr. 64/2010 privind
libertatea de exprimare. Aceasti optiune nu a fost consideratd adecvatd, intrucit Codul
serviciilor media audiovizuale reglementeazi in mod specific domeniul serviciilor media
audiovizuale. In acelasi timp, modificirile limitate asupra altor acte normative ar fi
mentinut caracterul fragmentat al cadrului legislativ existent si nu ar fi permis instituirea
unei reglementiri unitare a sectorului mass-media, adaptatd evolutiilor tehnologice si
transformaérilor pietei media.

O alti optiune analizati a fost mentinerea unei abordiri bazate exclusiv pe
autoreglementarea sectorului mass-media, prin consolidarea mecanismelor profesionale
si a codurilor deontologice adoptate de organizatiile de breasld. Desi autoreglementarea
reprezintd un instrument important pentru promovarea standardelor etice in activitatea
jurnalistica si pentru responsabilizarea profesiei, experienta comparaté arata ci aceasta nu
poate substitui existenta unor garantii legale minime privind transparenta proprietatii
mass-media, prevenirea concentririi excesive pe piata media sau protectia pluralismului
mediatic. In absenta unui cadru legal adecvat, mecanismele de autoreglementare nu pot
asigura, de unele singure, transparenta functionirii pietei media si protectia efectivd a
independentei editoriale.

In elaborarea proiectului de lege a fost avut in vedere principiul proportionalitatii
interventiei legislative, potrivit ciiruia reglementarea statului trebuie si stabileasca doar
garantiile juridice esentiale pentru functionarea transparenti si pluralistd a sectorului
mass-media, firi a afectd independenta editoriald a institutiilor media si rolul
mecanismelor de autoreglementare.

In aceste conditii, elaborarea unei noi legi-cadru privind mass-media a fost
identificatd ca solutia cea mai adecvatii pentru asigurarea unei reglementiri unitare si
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moderne a sectorului mass-media. Aceastdi abordare permite instituirea unui cadru juridic
coerent aplicabil furnizorilor de servicii mass-media, indiferent de modalitatea de
distributie a continutului media, precum si apropierea cadrului normativ national de
standardele europene relevante, inclusiv de prevederile Regulamentului (UE) 2024/1083
privind instituirea unui cadru ecomun pentru serviciile mass-media in cadrul pietei interne
(European Media Freedom Act — EMFA). Adoptarea unei legi-cadru privind mass-media
contribuie astfel la consolidarea cadrului national de protectie a libertatii de exprimare, la
asigurarea transparentei si pluralismului mediatic si la dezvoltarea unui mediu mediatic

functional si independent, in concordanti cu standardele europene aplicabile in domeniu.
4 4.Analiza impactului de reglementare B

4.1. Impactul asupra sectorului public

Adoptarea noii Legi privind mass-media va avea implicatii directe asupra activitatii
mai ‘multor institutii publice implicate in reglementarea si monitorizarea domeniului
media.

Principalele efecte vizeazd consolidarea capacititilor institutionale si adaptarea
proceselor administrative la noile cerinte impuse de cadrul normativ modernizat.

In mod particular:

- Ministerul Culturii va exercita atributii de evidenti administrativa prin gestionarea
Registrului furnizorilor de servicii mass-media. Registrul va avea caracter voluntar gi va
functiona ca un instrument administrativ destinat cresterii transparentei pietei mass-
media si facilitirii accesului publicului la informatii privind structura proprietatii si
principalele surse de finantare ale institutiilor media.

- Consiliul Audiovizualului va continua exercitarea atributiilor sale in domeniul
serviciilor media audiovizuale, in conformitate cu competentele stabilite prin Codul
serviciilor media audiovizuale, asigurind complementaritatea dintre reglementarea
specifici sectorului audiovizual si cadrul general instituit prin prezenta lege.

- Consiliul Concurentei va avea atributii in ceea ce priveste dezvoltarea si aplicarea
cadrului procedural privind evaluarea concentrarilor pe piata mass-media, inclusiv din
perspectiva impactului acestora asupra pluralismului mediatic si independentei editoriale,
in limitele competentelor stabilite de legislatia in domeniul concurentei.

Implementarea noilor dispozitii poate presupune, totodatd, adaptarea anumitor
proceduri administrative si organizarea unor activititi de instruire pentru personalul
institutiilor implicate, in vederea asigurdrii aplicérii eficiente si uniforme a prevederilor
legii. In ansamblu, impactul asupra sectorului public constd in consolidarea atributiilor
administrative existente si in clarificarea rolurilor institutionale ale autoritdtilor implicate
in domeniul mass-media.

4.2. Impactul finaneiar si argumentarea costurilor estimative

Implementarea noii Legi privind mass-media nu presupune alocarea unor resurse
financiare majore suplimentare din bugetul de stat. Atributiile si sarcinile administrative
vor putea fi indeplinite de structurile existente ale institutiilor publice responsabile, fira a
genera costuri semnificative aditionale.

In mod concret:

- Registrul public al furnizorilor de servicii mass-media va putea fi gestionat prin
utilizarea infrastructurii IT existente in cadrul Ministerului Culturii, firi necesitatea
dezvoltirii unor platforme sau sisteme informatice noi costisitoare. Directia de specialitate
a ministerului va asigura procesul de gestionare a registrului, actualizare a informatiilor si
aplicare a mésurilor administrative prevazute de lege;

- Eventualele costuri asociate instruirii functionarilor publici implicati in
implemeéntarea si supravegherea noii legislatii vor fi minime si vor fi acoperite din bugetele
anuale ale institutiilor implicate, respectiv ale Ministerului Culturii, Consilinlui
goncurentei si Consiliului Audiovizualului, firi a necesita rectificiri bugetare sau majordri

e cheltuieli.
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Prin urmare, impactul financiar al implementarii noii legi este unul redus si
sustenabil, iar eforturile necesare pentru aplicarea noilor dispozitii se incadreazi in
capacitatile institutionale si bugetare actuale.

4.3. Impactul asupra sectorului privat

Proiectul de lege creeazd un cadru juridic mai previzibil pentru furnizorii de servicii
mass-media, prin stabilirea unor reguli clare privind transparenta proprietitii si a
finantirii, precum si prin consolidarea garantiilor privind independenta editoriala.
Furnizorii de servicii mass-media pot opta pentru inscrierea benevold in Registrul
furnizorilor de servicii mass-media gestionat de Ministerul Culturii. Inscrierea in registru
nu constituie o conditie pentru desfisurarea activititii mass-media, insad poate avea
relevanti in contextul accesirii unor mecanisme de sprijin public previzute de legislatia in
vigoare (Fondul pentru subventionarea mass-mediei).

Totodatd, furnizorii de servicii mass-media vor trebui si respecte cerintele de
transparenti privind structura proprietitii si principalele surse de finantare, precum si
principiile privind responsabilitatea editoriald. Aceste misuri au scopul de a creste
increderea publicului in institutiile media si de a consolida standardele de profesionalism
si responsabilitate in activitatea jurnalistica.

Obligatiunea sectorului privat de a furniza si actualiza informatiile referitoare la
structura proprietitii si principalele surse de finantare nu necesitd efort financiar.
Obligatiunea de a elimina imediat continutul vadit ilegal poate necesita eforturi de
Implicare a resurselor umane.

4-4. Impactul social
4.4.1. Impactul asupra datelor cu caracter personal
4.4.2. Impactul asupra echititii si egalititii de gen

4.4. Impactul social

Legea privind mass-media va avea un impact important asupra societitii,
consoliddnd rolul mass-mediei ca pilon al democratiei si al responsabilitatii civice. Prin
introducerea unor standarde mai clare de transparentd si responsabilitate, legea va
contribui la consolidarea increderii publicului in institutiile media, la dezvoltarea unui
spatiu informational mai rezilient si la sporirea accesului la informatii pluraliste si
credibile.

Prin instituirea unor reguli clare privind transparenta proprietatii mass-media si
prevenirea concentrarii excesive pe piata media, proiectul faciliteazi accesul publicului la
informatii pluraliste si contribuie la dezvoltarea unui spatiu mediatic transparent si
competitiv. :

Totodatd, proiectul consolideazi protectia activititii jurnalistice, inclusiv prin
garantii privind independenta editoriala si protectia confidentialititii surselor jurnalistice,
in concordanta cu standardele europene relevante.

4.4.1. Impactul asupra datelor cu caracter personal

Proiectul include obligatii de transparenta care implicd prelucrarea si publicarea
unor date despre entitdti si persoane, precum conducerea si proprietarii beneficiari.
Implementarea acestor obligatii urmeazi si se realizeze cu respectarea legislatiei nationale
privind protectia datelor cu caracter personal si a garantiilor privind confidentialitatea,
inclusiv protectia surselor jurnalistice, acolo unde este aplica.

4.4.2. Impactul asupra echitatii si egalitatit de gen

Legea nu va genera efecte negative asupra echititii sau egalitdtii de gen, ci,
dimpotriva, va promova un mediu incluziv in sectorul media. Prin stabilirea unor reguli
transparente de functionare si acces la piata media, legea va facilita participarea echitabila
a tuturor actorilor, indiferent de gen sau alte caracteristici. Aceste reguli vor elimina
barierele nejustificate, oferind oportunitiiti egale pentru femei si barbati de a se implica in
activititi jurnalistice, de a fonda sau conduce entititi media. In plus, promovarea
pluralismului si diversititii in continutul mediatic va incuraja reprezentarea echilibrata a
diferitelor grupuri sociale, contribuind la combaterea stereotipurilor de gen si la
promovarea unei societdti mai incluzive.
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4.5. Impactul asupra mediualui

Nu este aplicabil.

4.6. Alte impacturi si informatii relevante

Nu este aplicabil.

5. Compatibilitatea proiectului actului normativ cu legislatia UE

5.1. Mésuri normative necesare pentru transpunerea actelor juridice ale
UE in legislatia nationald

Proiectul Legii privind mass-media este conceput pentru a asigura aproximarea
cadrului juridic national la standardele Uniunii Europene in domeniul libertatii si
pluralismului mass-media, contribuind la realizarea obiectivelor de integrare europeand
ale Republicii Moldova, stabilite in Programul National de aderare la Uniunea Europeana
si la consolidarea unui mediu mediatic transparent, responsabil si echitabil.

in mod particular, proiectul reflecti principiile stabilite prin Regulamentul (UE)

' 2024/1083 privind instituirea unui cadru comun pentru serviciile mass-media in cadrul
pietei interne (European Media Freedom Act — EMFA), care stabileste standarde europene
privind protejarea independentei editoriale, pluralismul mass-media, transparenta
proprietitii media si protectia activitatii jurnalistice.

Apropierea normativi vizeazi preluarea unor elemente esentiale ale cadrului
european, in special in ceea ce priveste consolidarea garantiilor privind independenta
editoriald, protectia jurnalistilor si prevenirea ingerintelor nejustificate in activitatea mass-
mediei, precum si sporirea transparentei privind structura proprietitii si principalele surse
de finantare ale furnizorilor de servicii mass-media.

In acest sens, proiectul introduce mecanisme menite si consolideze transparenta
sectorului media, inclusiv instituirea Registrului furnizorilor de servicii mass-media,
administrat de Ministerul Culturii, in care furnizorii se pot inscrie in mod benevol, precum
si obligatii de transparenti privind proprietatea si principalele categorii ale surselor de
finantare.

Abordarea adoptati urmaéreste o apropiere proportionald de standardele stabilite
prin Regulamentul (UE) 2024/1083, concentrédndu-se asupra elementelor esentiale ale
cadrului european, fird a introduce sarcini administrative excesive sau nejustificate pentru
actorii din sectorul media. Aceasti abordare permite adaptarea principiilor europene la
specificul cadrului juridic si institutional al Republicii Moldova.

Prin urmare, proiectul de lege contribuie la consolidarea cadrului legislativ national
in domeniul mass-mediei si la apropierea acestuia de standardele europene privind
libertatea de exprimare, pluralismul mediatic si transparenta proprietitii mass-media,
asigurand totodati un cadru juridic coerent si predictibil pentru dezvoltarea unui sector
media independent si pluralist.

5.2. Misuri normative care urmdiresc crearea cadrului juridic intern
necesar pentru implementarea legislatiei UE

Proiectul Legii privind mass-media contribuie la crearea cadrului juridic intern
necesar pentru apropierea legislatiel nationale de standardele Uniunii Europene in
domeniul libert#itii st pluralismului mass-media, reflectdnd principiile relevante ale
Regulamentului (UE) 2024/1083 privind instituirea unui cadru comun pentru serviciile
mass-media in cadrul pietei interne (European Media Freedom Act — EMFA).

in acest sens, proiectul stabileste elemente institutionale si procedurale menite sa
asigure aplicarea coerenti a normelor privind transparenta proprietatii mass-media,
responsabilitatea editoriald si functionarea pluralisti a pietei media. Legea instituie, in
acest context, Registrul furnizorilor de servicii mass-media, gestionat de Ministerul
Culturii, in care furnizorii se pot inscrie in mod benevol, cu scopul de a asigura o evidenta
administrativi transparenti a entititilor active in domeniu si de a facilita accesul
“publicului la informatii privind structura proprietitii si principalele surse de finantare ale
institutiilor media.
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Totodatd, proiectul de lege contribuie la clarificarea competentelor si
responsabilititilor autorititilor publice implicate in domeniul mass-media, in special ale
Ministerului Culturii, Consiliului Audiovizualului si Consiliului Concurentei, fiecare in
limitele atributiilor stabilite de legislatia in vigoare. Aceasta delimitare a competentelor
urmireste asigurarea unei coordondri institutionale eficiente si a unei apliciri coerente a
cadrului normativ in domeniu.

Prin aceste mdisuri, proiectul creeazid premisele institutionale necesare pentru
consolidarea transparentei sectorului media, pentru protejarea independentei editoriale si
pentru dezvoltarea unui mediu mediatic pluralist, in concordanta cu standardele europene
in domeniul libertatii mass-media.

6. Avizarea si consultarea publici a proiectului actului normativ

Sectiunea respectivii va fi completatid ulterior rundelor de consultare publicd, dupi
inregistrarea proiectulul de act normativ.

7. Concluziile expertizelor

Proiectul de lege a fost supus expertizei expertilor Comisiei Europene pentru
Democratie prin Drept (Comisia de la Venetia) si ai Consiliului Europei, opinia juridic
fiind adoptati la 16 iunie 2025. Recomandarile formulate in cadrul acestei opinii au fost
analizate in procesul de revizuire a proiectului de lege si integrate in mésura in care acestea
sunt compatibile cu structura cadrului normativ national si cu obiectivele de politica
publica urmarite prin proiect.

Principalele recomandiiri formulate de Comisia de la Venetia si modul de valorificare
a acestora in proiectul revizuit sunt sintetizate dupd cum urmeaza:

Comisia a recomandat clarificarea principiilor fundamentale care
guverneazd activitatea mass-media, inclusiv reﬂectarea e\'phczta a valortlor
democratice, a statului de drept si a respectdrii Constitutiel. In versiunea revizuiti a
proiectului au fost consolidate dlspozn;ule privind principiile activitatii mass-media si
rolul acestora in garantarea pluralismului si a libertitii de exprimare (art. 4).

Comisia a recomandat clarificarea st armonizarea definitiilor utilizate in
legzslaha prwmd mass-media, pentru a evita suprapunerile dintre diferite categorii
de servicii media si pentru a reflecta evolutiile mediului digital. In acest sens, definitiile
relevante au fost revizuite si corelate cu termmologla utilizatd in legislatia existenta,
inclusiv cu Codul serviciilor media audiovizuale (art.2).

Comisia a recomandat delimitarea clard a raportului dintre prezenta lege st
alte acte normative care reglementeazd domeniul mass-media, pentru a evita
suprapuneri normative si incertitudini juridice. Proiectul precizeazi relatia cu Codul
serviciilor media audiovizuale si cu Legea nr. 64/2010 privind libertatea de exprimare,
stabilind cd prezenta lege instituie cadrul general aplicabil furnizorilor de servicil mass-
media, in timp ce reglementirile specifice serviciilor media audiovizuale continui si fie
reglementate prin Codul serviciilor media audiovizuale (art. 1, 5 si art. 18).

Comisia a recomandat consolidarea transparentei privind proprietatea st
Jfinantarea institutiilor mass-media, ca element esential pentru garantarea
pluralismului mediatic. Pentru a rdspunde acestei recomandiri, proiectul introduce
mecanisme de transparenti privind proprietatea si finantarea entitétilor media si instituie
Registrul furnizorilor de servicii mass-media, gestionat de Ministerul Culturii (art. 7 si art.
14).

Comisia a subliniat ea procedura de inregistrare a institutiilor mass-media
trebuie sad fie previzibila, lipsita de cerinte excesive st reglementata la nivel
de lege, pentru a respecta principiile legalitatii si securitatii Jurldlce in pr01ectu1 revizuit
sunt stabilite direct in lege elementele esentiale ale procedurn de inscriere in Registrul
furnizorilor de servicii mass-media, inclusiv caracterul voluntar al Inregistririi,
informatiile care trebuie prezentate si conditiile de refuz al Inscrierii (art. 7).

Comisia a recomandat clarificarea competentelor autoritatilor publice
responsabile de implementarea st supravegherea aplicarti legii, pentru a
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asigura previzibilitatea cadrului normativ §i respectarea principiilor statului de drept.
Proiectul stabileste expres rolul Ministerului Culturii si al Consiliului Audiovizualului in
supravegherea aplicirii legii si delimiteazd atributiile acestora in domeniile lor de
competenti (art.16).

Comisia a recomandat consolidarea garantiilor privind independenta
editoriali si protectia jurnaligtilor, in concordanti cu standardele Consiliului
Europei si cu jurisprudenta Curtii Europene a Drepturilor Omului. In proiectul revizuit au
fost consolidate prevederile privind independenta editoriala si dreptul persoanelor care
exercity responsabilitatea editoriald de a adopta decizii editoriale in med liber si
independent (art. 3, art. 4 si art. 11).

Comisia a recomandat clarificarea rolului mecanismelor de
autoreglementare in sectorul mass-media si delimitarea acestora de
atributiile mitorititilor publice. In acest sens, proiectul clarificd statutul si rolul
mecanismelor de autoreglementare in domeniul mass-media, inclusiv al Consiliului de
Presa.

Comisia a recomandat reglementarea clard a unor proceduri administrative
relevante pentru aplicarea legit, astfel incit acestea sa fie previzibile si conforme cu
principiile statului de drept. in versiunea revizuiti a proiectului au fost detaliate elementele
esentiale ale mecanismelor administrative privind evidenta furnizorilor de servicii mass-
media si controlul respectirii obligatiilor previzute de lege (art. 7, art. 13).

Prin integrarea acestor recomandiri, proiectul de lege reflectd standardele
Consiliului Europei in domeniul libertitii si pluralismului mass-media si contribuie la
consolidarea unui cadru juridic coerent, previzibil si compatibil cu principiile europene
aplicabile sectorului media.

;8. Modul de incorporare a actului in cadrul normativ existent

Proiectul Legii privind mass-media este conceput ca o lege-cadru care stabileste
principiile generale aplicabile sectorului mass-media, indiferent de forma tehnologica de
distributie a continutului media. Reglementarea specifici a serviciilor media audiovizuale
riméne stabilitd prin Codul serviciilor media audiovizuale nr. 174/2018, care constituie
cadrul normativ special in domeniul audiovizualului. Aceastd abordare permite
reglementarea integrati a unor aspecte esentiale ale functionirii sectorului mass-media,
precum transparenta proprietitil si a finantirii furnizorilor de servicii mass-media,
protectia activititii jurnalistice si consolidarea pluralismului mediatic, in concordanta cu
principiile relevante ale Regulamentului (UE) 2024/1083 privind instituirea unui cadru
comun pentru serviciile mass-media in cadrul pietei interne (European Media Freedom
Act ~ EMFA).

In vederea modernizirii cadrului legislativ aplicabil sectorului mass-media, proiectul
prevede abrogarea Legii presei nr. 243-XI1I din 26 octombrie 1994, act normativ adoptat
intr-un context mediatic diferit, care nu mai reflecti evolutiile recente ale ecosistemului
informational, in special dezvoltarea serviciilor mass-media online si convergenta dintre
diferitele forme de distributie a continutului media. Abrogarea acestei legi permite
eliminarea unor reglementiri depésite si instituirea unui cadru juridic actualizat, adaptat
evolutiilor contemporane ale pietei mass-media.

In afara acestei abrogiri, proiectul nu modificd in mod direct alte acte normative in
vigoare, contribuind astfel la mentinerea stabilititii cadrului juridic existent.

Totodati, proiectul este corelat cu legislatia relevanti din domeniu, in special cu
Codul serviciilor media audiovizuale nr. 174/2018 si cu Legea nr. 64/2010 privind
libertatea de exprimare, in vederea asiguririi coerentei §i complementaritatii
reglementirilor aplicabile sectorului mass-media. In timp ce prezenta lege stabileste cadrul
juridic general aplicabil furnizorilor de servicii mass-media non-audiovizuale, Codul
serviciilor media audiovizuale continu# si reglementeze In mod specific serviciile media
audiovizuale.
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Prin aceastd abordare, proiectul contribuie la instituirea unui cadru juridic coerent,
previzibil si adaptat evolutiilor actuale ale sectorului mass-media, favorizand dezvoltarea
unui mediu mediatic independent, pluralist si transparent.

. Misurile necesare pentru implementarea prevederilor proiectuhii actului z__‘.f?"
‘normativ ;

Pentru asigurarea implementirii eficiente a prevederilor proiectului de lege sunt
previizute misuri administrative menite si faciliteze aplicarea cadrului normativ instituit,
firi a genera costuri bugetare semnificative. Implementarea legii se bazeazé pe delimitarea
clari a responsabilititilor intre autorititile publice competente si pe utilizarea resurselor
institutionale existente, astfel incat obiectivele reglementarii si fie realizate intr-un mod
eficient si sustenabil.

Ministerul Culturii exerciti atributiile administrative previzute de prezenta lege
privind instituirea, administrarea si mentinerea Registrului furnizorilor de servicii mass-
media. Registrul va avea caracter benevol si va functiona ca o evidentd administrativa a
furnizorilor de servicii mass-media, menit3 si asigure transparenta privind entititile active
in domeniul mass-media, inclusiv in ceea ce priveste structura proprietitii si principalele
categorii ale surselor de finantare. Inscrierea in Registrul furnizorilor de servicii mass-
media nu constituie o conditie pentru exercitarea activititii mass-media si nu are caracter
de autorizare sau licentiere. In acest scop, Ministerul Culturii va elabora si aplica
procedurile administrative necesare pentru inscrierea benevold a furnizorilor de servicii
mass-media in registru, actualizarea informatiilor relevante si asigurarea accesului public
la datele de interes. Publicarea si gestionarea informatiilor vor fi realizate cu respectarea
legislatiei nationale privind protectia datelor cu caracter personal.

Consiliul Audiovizualului isi exercitd atributiile in conformitate cu competentele
stabilite de Codul serviciilor media audiovizuale nr. 174/2018, inclusiv in ceea ce priveste
monitorizarea respectirii normelor aplicabile serviciilor media audiovizuale si serviciilor
media audiovizuale la cerere. Cooperarea institutionald dintre autoritétile competente
contribuie la asigurarea unei apliciri coerente a cadrului normativ in domeniul mass-
mediei.

Totodati, pentru asigurarea implementirii coerente a cadrului normativ instituit
prin prezenta lege, autorititile competente pot examina necesitatea ajustirii cadrului
normativ conex, dupi caz, inclusiv a unor dispozitii din Codul penal al Republicii Moldova,
Codul contraventional si alte acte normative relevante, in vederea asiguririi coerentei si
aplicirii eficiente a reglementirilor in domeniul mass-mediei. In acest context, poate fi
analizati oportunitatea ajustirii unor reglementiri relevante, inclusiv in domeniul
concurentei, in special in ceea ce priveste evaluarea concentririlor pe piata mass-media.

De asemenea, pot fi necesare ajustiri ale unor acte normative secundare si ale
procedurilor administrative aplicabile autorititilor competente, in vederea asigurdrii
coerentei cadrului juridic si a implementirii eficiente a noilor prevederi.

Punerea in aplicare a prevederilor legii nu implici costuri bugetare majore, intrucét
mecanismele institutionale previzute se bazeazi in principal pe resursele financiare si
umane existente in cadrul autorititilor publice competente. Aceastd abordare permite
implementarea prevederilor legii firi necesitatea unor alociri bugetare suplimentare
semnificative, valorificind infrastructura administrativi deja existenta.

Totodatd, prezenta lege nu instituie mecanisme de control asupra continutului
editorial si nu aduce atingere independentei editoriale a furnizorilor de servicii mass-
media, garantati de Constitutia Republicii Moldova si de standardele europene in materia
libertatii de exprimare. 7

Deputat 7 Liliana Nicolaescu-Onofrei
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TABEL DE CONCORDANTA

1 | Titlul actului UE, inclusiv cea mai recentd modificare, nr. CELEX

2024/1083 din 17 aprilie 2024, CELEX 32024R 1083

Regulamentu! (UE} 2024/1083 al Parlamentului European si al Consiliului din 11 aprilie 2024 de stabilire a unui cadru comun pentru serviciile mass-media In cadrul
pietei interne si de modificare a Directivei 2010/13/UE (Regulamentul european privind libertatea mass-mediei), publicat in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene L

2 | Titlul proiectului de act normativ national
Proiectul de lege privind mass-media

3 | Gradul general de compatibilitate
Partial compatibil.

4 | Autoritatea/persoana responsabila

5 | Data intocmirii/actualizirii 16.04.2026

6. Actul Uniunii Europene 7. Proiectul de act normativ national 8. Gradul de 9. Observatii
compatibilitate
Articolul 1 Proiectul de lege privind mass-media Compatibil

Obiectul si domeniul de aplicare

{1} Prezentul regulament stabileste norme comune

pentru buna functionare a pietei interne a serviciilor

mass-media i instituie un Comitet european pentru

servicii mass-media, protejind totodati independenta si

pluralismul serviciilor mass-media.

(2) Prezentul regulament nu aduce atingere normelor

prevézute in:

(a) Directiva 2000/31/CE;

(b) Directiva (UE) 2019/790 a Parlamentului European i
a Consiliului (*);

{c) Regulamentul {UE) 2019/1150;

{(d) Regulamentul (UE) 2022/2065;

{e) Regulamentul {(UE) 2022/1925;

(f)Regulamentul (UE) 2024/900 al Parlamentului
European si al Consiliului (>%);

(g)Regulamentul (UE) 2016/679 al Parlamentului
European si al Consiliului (2%).

statelor membre de a adopta norme mai detaliate sau mai

stricte in domeniile reglementate de capitolul 11, de

capitolul III sectiunea 5 si de articolul 23, cu conditia ca

normele respective si asigure un nivel mai ridicat de

protectie a pluralismului mass-mediei sau

a independentei editoriale in conformitate cu prezentul

regulament si sd respecte dreptul Uniunii.

Articolul 1. Scopul i obiectul de reglementare a legii

(1) Prezenta lege stabileste cadrul juridic general
privind functionarea furnizorilor de servicii mass-media,
instituie misuri complementare pentru garantarea libertitii de
exprimare, protectia pluralismului mediatic, protectia,
autonomia si siguranta jurnalistilor, asigurarea autonomiei
institutionale si a independentei editoriale, incluzénd cerine
privind transparenta structurii proprietatii si responsabilititile
fumizorilor de servicii mass-media.

(2) Garantiile privind exercitarea dreptului la libera
exprimare, asigurarea echilibrului intre dreptul la libera

exprimare §i apararea onoarei, demnitdfii, reputatiei’

profesionale si vietii private gi de familie ale persoanei sunt
reglementate de Legea nr.64/2010 cu privire la libertatea de
exprimare.

(3) Prezenta lege se aplicd furnizorilor de servicii mass-
media care isi au sediul principal, redactia sau regedinta
permanenti pe teritoriul Republicii Moldova sau indeplinesc
cumulativ urmitoarele conditii 1n cazul in care sediul
principal si redactia nu se afld pe teritoriul aceluiagi stat:

a) partea majoritard a angajatilor implicati in furnizarea
serviciilor mass-media isi desfiéisoard activitatea in Republica
Moldova;

b) deciziile editoriale privind serviciile mass-media sunt
luate pe teritoriul Republicii Moldova.

(4) Prezenta lege nu se aplicé aspectelor reglementate in
mod expres de Codul serviciilor media audiovizuale al
Republicii Moldova, nr.174/2018. In cazul in care unele
aspecte sunt reglementate concomitent de prezenta lege si de
Codul serviciilor media audiovizuale, se vor aplica




dispozitiile Codului, cu exceptia situatiilor In care prezenta
lege stabileste garantii sau reguli generale aplicabile tuturor
formelor de mass-media.

(5) Dispozitiile prezentei legi referitoare la dezviluirea
conflictelor de interese, interzicerea instigdrii la discriminare,
violents, riazboi, urd §i intolerantd, precum si reglementérile
privind protectia copiilor, comentariile si comunicirile
comerciale se aplicd tuturor formelor de comunicare care
reprezintd servicii mass-media.

(6) Prezenta lege se aplici formelor de comunicare care
intrunesc conditiile i criteriile stabilite pentru serviciile
mass-media $i nu se aplica comunicarilor private.

Articolul 2 Proiectul de lege privind mass-media Compatibil
Definitii Articolul 2. Notiuni principale
in sensul prezentului regulament, se aplica urmitoarele | In sensul prezentei legi, termenii §i expresiile de mai jos au
definitii: urmitoarele semnificatii:
1. oserviciu mass-media” inseamnd un serviciu, | serviciu mass-media — serviciu san sectiune disociabild a
astfel cum este definit la articolele 56 gi 57 din TFUE, | acestuia, scopul principal al cdruia fiind furnizarca de
scopul principal al serviciului respectiv sau al unei | programe sau publicatii de presd, sub responsabilitatea
secfiuni disociabile a acestuia fiind furnizarea de | editoriald a2 unui furnizor de servicii mass-media, cétre
programe sau publicatii de presd, sub responsabilitatea | publicul larg, prin orice mijloace, in scop informativ, de
editoriald a unui furnizor de servicii mass-media, citre | divertisment sau educativ. In functie de criteriul de
publicul larg, prin orice mijloace, in scop informativ, de | clasificare, serviciile mass-media pot fi publice sau private;
divertisment sau educativ; tiparite, audiovizuale, online sau mixte; locale, regionale,
nationale sau internationale, de stiri, generaliste sau tematice
(de nisd).
2. , furnizor de servicii mass-media’ inseamni o furnizor de servicii mass-media - persoana fizici sau juridicd | Compatibil

persoana fizici sau juridici a cérei activitate profesionald
constd in furnizarea unui serviciu mass-media, care are
responsabilitate editoriald pentru alegerea continutului
serviciului mass-media §i care stabileste modul de
organizare a acestuia;

acirei activitate profesionald consta in .furnizarea unui
serviciu mass-media, care are responsabilitate editoriald

pentru alegerea continutului serviciului mass-media §i care

stabileste modul de organizare a acestuia;




3. furnizor de servicii publice mass-media” inseamna un
furnizer de servicii mass-media ciruia ise
incredinteazi o misiune de serviciu public in temeiul
dreptului intern si care primeste finantare publicd
nationald pentru indeplinirea unei astfel de misiuni;

Art. 31 al Codului serviciilor media audiovizuale nc.
174/2018 (CSMA):

(1) Furnizorii publici de servicii media se afld in serviciul
publicului, functioneaza din contributia publicului, sunt
supusi controlului public §i au misiunea si realizeze in
practicd urmitoarele principii:

a) asigurarea accesului universal al populatiei la o diversitate
de servicii media audiovizuale generaliste si tematice, liniare
si neliniare, furnizate inclusiv prin intermediul noilor
platforme de comunicare, care si satisfacd necesititile
informationale, educationale si recreative ale tuturor
grupurilor sociale de utilizatori;

b) promovarea, prin politica editoriald, a coeziunii sociale la
nivel local, regional, national gi international, precum i
incurajarea sentimentului de responsabilitate comuni a
populatiei pentru realizarea acestui principiu;

¢) promovarea pluralismului audiovizual;

d) informarea corectd, obiectivd, complexa si impariiala prin
programe audiovizuale inovatoare §i variate, care respectd
standardele etice i de Thaltd calitate;

¢) promovarea dezbaterilor publice pluraliste, §i incurajarea
unei participiri democratice largi a publicului;

f) promovarea diversitatii patrimoniului cultural nafional,
european si international;

g) asigurarea independentei editoriale s§i a autonomiei
institutionale fatd de autoritatile si institutiile publice, de
partidele politice si grupurile de interese;

h) asumarea responsabilititii fatd de public.

Compatibil

4. ,program” inseamni o serie de imagini n migcare sau
sunete care constituie un element distinct, indiferent de
lungimea acestuia, in cadral unei grile sau al unui
catalog realizat de un furnizor de servicii mass-media;

Art. 1 al Codului serviciilor inedia audiovizuale al Republicit
Moldovanr, 174/2018:

Program audiovizual — serie de imagini in migcare, insotite
sau nu de sunet, sau serie de sunete, care constituie un
element distinct, indiferent de lungimea acestuia, in cadrul
unei grile, in cazul unui serviciu media audiovizual liniar,
sau al unui catalog, in cazul unui serviciu media audiovizual
neliniar;

Compatibil




3. ,publicatie de presi” inseamni publicatie de presa in
sensul definitiei de la articolul 2 punctul 4 din Directiva
(UE) 2019/790;

A

6. ,,serviciu mass-media audiovizual” inseamna serviciu
mass-media audiovizual in sensul definitiei de la
articolul 1 alineatul (1) litera (a) din Directiva
2010/13/UE;

7. ,decizie editoriald” inseamni o decizie care este
luatd in mod periodic in scopul exercitérii
responsabilitiitii editoriale 5i in legiituré cu functionarea
zilnicd a unui furnizor de servicii mass-media;

Proiectul de lege privind mass-media

Articolul 6. Publicatiile de presé

(1) Publicatiile de presa sunt ¢ colectic alcdtuitd din opere
literare cu caracter jumnalistic, dar care poate include si alte
opere sau alte obiecte protejate, i pot fi tiparite si/sau online,
publicate sau actualizate periodic, ale ciror continut media
este diseminat ciitre public, inclusiv prin intermediul
internetului, si intruneste cumulativ urmétoarele elemente:

a) constituie un element individual in cadrul unei publicatii
periodice sau publicatii actualizate regulat sub un singur titlu,
cum ar fi un ziar sau o revisti de interes general ori de
specialitate;

b) are scopul de a oferi publicului larg informatii, analize sau
opinii legate de actualitate sau alte subiecte de interes public
sau de interes general, inclusiv continut cultural, educational,
stiinfific, social sau de divertisment, fird a fi limitati doar la
stiri;

c) este publicatd prin orice mijloc de comunicare (tipdrit sau
online), Ta initiativa, sub responsabilitatea editoriald si
supravegherea unei persoane fizice sau juridice in calitate de
furnizor de servicii mass-media care fsi asuma rdspunderea
pentru continutul media publicat.

{(2) Nu constituie publicatii de presi, 1n sensul prezentei legi,
materialele sau publicatiile cu caracter exclusiv publicitar ori
promotional, care nu au scop principal informarea publicului,
sau publicatiile periodice care sunt publicate in scop stiintific
sau academic, cum ar fi revistele stiintifice.

Art. 1 al Codului serviciilor media audiovizuale al Republicii
Moldova or, 174/2018: :
Serviciu  media  audiovizual - serviciu, aflat  sub
responsabilitatea editoriald a unui furnizor de servicii media,
al cdrui scop principal sau al unei secfiuni disociabile a
acestuia constd in furnizarea ciitre publicul larg de programe
audiovizuale, de televiziune sau de radiodifuziune sonori,
lineare sau neliniare, prin retelele de comunicatii electronice,
n scop informativ, de divertisment, educativ sau al difuzarii
unei comuniciri comerciale audiovizuale;

decizie editoriald - actiunea sau hotirarea luatdi In mod
periodic de editorul mass-media, in exercitarea
responsabilitatii editoriale, cu privire la selectia, organizarea,
clasificarea i prezentarea continutului media destinat
diseminirii publice. Decizia editoriali se referi la operatiuni

Compatibil

Compatibil

Compatibil




8. responsabilitate editoriala” inseamni exercitarea unui
control efectiv asupra selectiondrii programelor sau a
publicatiilor de presi si asupra organizirii acestora, in
scopul furnizirii unui serviciu mass-media, indiferent
daci existd o raspundere sau nu in conformitate cu

_ dreptul intem pentru serviciul furnizat;

AL
[}

9. ,platformi online” inseamni platformi online Tn
sensul definifiei de la articolul 3 litera (i) din
Regulamentul (UE) 2022/2065;

10. ,,furnizor al unei platforme online foarte mari”
insearnni un furnizor al unei platforme online care a fost
desemnati drept platforma online foarte mare in temeiul
articolului 33 alineatul (4) din Regulamentul (UE)
2022/2065;

11.  serviciu de platforma de partajare a materialelor
video” inseamni serviciu de platforma de partajare a
materialelor video in sensul definifiei de la articolul 1
alineatul (1) litera (aa) din Directiva 2010/13/UE;

zilnice §i urmdreste respectarea cadrului legal, politicilor
editoriale declarate, precum §i a normelor deontologice
aplicabile;

responsabilitate editoriald — exercitarea unui control efectiv
gi aplicarea unor proceduri stricte de supraveghere asupra
procesului de selectie, organizare si clasificare a continutului
media §i a produsului media furnizate sau difuzate de
furnizorul de servicii mass-media. Responsabilitatea
editoriald include gi verificarea continui a continutului media
generat cu utilizarea instrumentelor de inteligentd artificiald
utilizate pentru adaptarea §i generarea automatd de continut
relevant pentru diverse audiente, in conformitate cu politicile
editoriale §i standardele etice si profesionale;

platformd online - serviciu de gizduire care, la cererea unui
destinatar al serviciului, stocheazi si disemineazi informatii
citre public, cu exceptia cazului in care activitatea respectiva
este o caracteristicd minor3 i pur auxiliari a unui alt serviciu
sau o functie minord a serviciului principal §i, din motive
obiective i tehnice, nu poate fi utilizata fard celilalt serviciu
iar integrarea caracteristicii sau a functiei in celilalt serviciu
nu este un mijloc de a eluda aplicarea prezentei legi;

Art. 1 al Codului serviciilor media audiovizuale al Republicii
Moldova nr, 174/2018:

Serviciu de platformd de partajare a materialelor video —
serviciu al carui scop principal sau al unei sectiuni disociabile
a acestuia ori a cdrui functionalitate esentiald constd In
furnizarea catre publicul larg de programe audiovizuale gifsau
de materiale video generate de utilizatori, prin retelele de
comunicatii electronice, in scop informativ, de divertisment

Compatibil

' Compatibil

Prevederi UE
netranspuse

Compatibil




12. ,furnizor de platforma de partajare a materialelor
video” inseamnd furnizor de platformi de partajare a
materialelor video In sensul definitiei de la articolul |

alineatul (1) litera (da) din Directiva 2010/13/UE;

13. ,autoritate sau organism national de reglementare”
Inseamnna orice autoritate sau organism desemnat de un
stat membru in temeiul articolului 30 din Directiva
2010/13/UE;

14. ,interfati cu utilizatorul” inseamna un serviciu
care controfeazi sau gestioneaza accesul la servicii mass-
media care furnizeaza programe i utilizarea acestora si

sau educativ, pentru care furnizorul platformei de partajare a
materialelor video nu exercitd responsabilitate editoriala i a
ciror organizare este stabilitd de catre furnizorul platformei
de partajare a materialelor video, inclusiv prin mijloace
automatizate sau prin algoritmi, in special prin afisare,

marcare §i secventionare;

Art. 1 al Codului serviciilor media audiovizuale al Republicii
Moldova nr. 174/2018:

Furnizor de platformi de partajare a materialelor video —
persoand fizicA sau juridicd, care oferd un serviciu de
platforma de partajare a materialelor video;™)

Art. 75, alin. (4) lit. f) gi art. 85 al Codului serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova nr. 174/2018:

Articolul 75. Atributiile Consiliului Audiovizualului

{4) Consiliul Audiovizualului:

f) coopereazi cu alte autoritati publice si institutii
competente din Republica Moldova in vederea aplicérii
legislatiei din domeniul audiovizualului;

Articolul 85. Cooperarea cu alte autorita{i publice

(1) in  vederea - exercitirii atributiilor, Consiliul
Audiovizualului coopereazi cu autoritifile publice din
Republica Moldova.

(2) Procedura gi conditiile de cooperare cu autoritétile publice
sint stabilite prin acorduri de cooperare, care sint publicate pe
paginile web oficiale ale partilor contractante.

(3) - abrogat.

(4) - abrogat.

(5) - abrogat.

(6) - abrogat.

(7) - abrogat.

(8) Consiliul Audiovizualului, in raportul anual de activitate,
reflectd rezultatele cooperdrii cu alte autorita{i publice.

Compatibii

Compatibil
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care le permite utilizatorilor si aleagi serviciile sau
continutul mass-media;

15, nconcentrare a pietei mass-mediei” Inseamna o
concentrare in sensul definitiei de la articolul 3 din
Regulamentul (CE) nr. 139/2004 care implica cel putin
un furnizor de servicii mass-media sau un furnizor al
unei platforme online care oferd acces la continut
mediatic;

FL L

16. ,misurarea audien{ei” inseamna activitatea de
colectare, interpretare sau prelucrare in alt mod a datelor
privind numdrul si caracteristicile utilizatorilor de
servicii mass-media sau ale utilizatorilor de continut pe
platformele online in scopul adoptirii deciziilor privind
alocarea, preturile, achizitiile sau vanzarile de publicitate
sau privind activititile de planificare a continutului sau
distributia de continut;

17. ,m#surarea privati a audienfei” inseamn3 mésurarea
audientei care nu respecti standardele sectoriale §i cele
mai bune practici convenite prin mecanisme de
autoreglementare;

concentrare a piefei mass-media — situatia, in sensul Legii
concurentei nr. 183/2012, in care una sau mai multe persoane
fizice si/sau juridice dobdndesc ori exercitd, direct sau
indirect, control sau influentd determinanta asupra unuia sau
mai multor furnizori de servicii mass-media, Intr-un mod care
poate afecta pluralismul mass-media, favoriza practicile
anticoncurenfiale precum §i concurenta lofald pe piata mass-
media. Aceasta include controlul direct sau indirect asupra
proprietdfii, deciziilor editoriale, resurselor financiare,
distributiei sau comercializirii publicititii In sectorul mass-
media;

mdsurarea audienfei - activitatea de colectare, interpretare
sau prelucrare in alt mod a datelor privind numiarul i
caracteristicile utilizatorilor de servicii mass-media sau ale
utilizatorilor de continut pe platformele online in scopul
adoptarii deciziilor privind alocarea, preturile, achizitiile sau
vénzirile de publicitate sau privind activititile de planificare
a continutului sau distributia de continut;

Art. 1 al Codului servicitlor media audiovizuale al Republicii
Moldova nr. 174/2018:

masurarea audientei — activitate de colectare, de interpretare
sau de prelucrare in alt mod a datelor privind numérul si
caracteristicile ufilizatorilor de servicii media audiovizuale
sau ale utilizatorilor de continut de pe platformele online,
desfasuratid in scopul luirii deciziilor privind alocarea
timpului, stabilirea preturilor, achizitionarca ori vinzarea de
publicitate sau privind activititile de planificare a
confinutului ori de distribuire de continut

mdsurarea privatd a audienfei - misurarea audientei care nu
respectd standardele sectoriale si cele mat bune practici
convenite prin mecanisme de autoreglementare;

Compatibil

Compatibil

Compatibil




18. ,,autoritate sau entitate publica” inseamni un guvern
national sau subnational, o autoritate sau un organism de
reglementare sau o entitate controlati, direct sau indirect,
de un guvern nagional sau subnational;

19. »publicitate de stat” Tnseamnd plasarea,
promovarea, publicarea sau difuzarea, in orice serviciu
mass media sau platformi online, a unui mesaj
promotional sau autopromotional, sau a unui anunt
public sau campanii de informare, in mod normal in
schimbul unei pliti sau al unei retributii, de citre, pentru
sau fn numele unei autoritidti sau entititi publice;

" 2

20. ,,Software de supraveghere intruziv” inseamni
orice produs cu elemente digitale special conceput pentru
exploatarea vulnerabilititilor altor produse cu elemente
digitale, care permite supravegherea sub acoperire a
persoanelor fizice sau juridice prin monitorizarea,
extragerea, colectarea sau analizarea dateJor din astfel de
produse sau de la persoanele fizice sau juridice care
utilizeazi astfel de produse, inclusiv in mod
nediferentiat; )

21. »cducatia in domeniul mass-mediei” inseamna
competentele, cunostintele §i intelegerea care permit
cetitenifor sa foloseascd mass-media in mod eficace §i
sigur si care nu se limiteazd la cunoagterea

Art. 3 al Legii nre, 62/2022 cu privire la publicitate: , entitate
din sectorul public: a) orice autoritate publicd, inclusiv din
unitatea teritoriald autonomd cu statut special; b) orice
institufie publicd, intreprindere de stal sau municipald,
societate comercialdi cu capital public integral sau parfial
public sau persoand juridicd de drept privat, in mdsura in
care acestea desfdsoard activitdfi finantate direct din
bugetul de stat si/sau din bugetul local i urmdresc yn
obiectiv de interes public”.

Art. 3 al Legii nr. 62/2022 cu privire la publicifate:
. publicitate de stat — plasare, promovare, publicare sau
difuzare, in orice serviciu mass-media sau platformd online,
a unui mesqj promotional sau awtopromotional ori a unui
anunf public sau campanii de informare, in mod normal in

| schimbul unei pléfi sau al unei retribufii de cdire, pentru sau

in numele unei entitdfi din sectorul public”.

software de supraveghere intruziv - program spion (spyware)
sau orice produs cu elemente digitale special conceput pentru
exploatarea vuinerabilititilor altor produse cu elemente
digitale, care permite supraveghereca sub acoperire a
persoanelor fizice sau juridice prin monitorizarea, extragerea,
colectarea sau analizarea datelor din astfel de produse sau de
la persoanele fizice sau juridice care utilizeazd astfel de
produse, in special prin inregistrarea in secret a apelurilor sau
prin utilizarea in alt mod a microfonului unui dispozitiv al
utilizatorului final, filmarea persoanelor fizice, a magsinilor
sau a imprejurimilor acestora, copierea mesajelor,
fotografierea, urmdrirea activititii de navigare, urmaérirea geo
localizdrii, colectarea altor date senzoriale sau urmirirea
activitdfilor prin intermediul mai multor dispozitive ale
utilizatorilor finali, fard ca persoana fizici sau juridicd in
cauza si fie informatd in mod specific i fira sd 1si fi dat in
mod expres consimtimantul specific in acest sens;

educatia in  domeniul mass-mediei -  ansamblul
competentelor, cunostintelor gi abilititilor care permit
cetitenilor s utilizeze mass-media intr-un mod eficient, sigur
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instrumentelor si a tehnologiilor, ci au ca scop
inzestrarea cetdtenilor cu capacititile de géndire critica
necesare pentru a-gi folosi discerndméntul, pentru a
analiza realitati complexe si peniru a recunoaste
diferenta dintre opinii §i fapte.

i responsabil. Aceasta depiseste simpla familiarizare cu
instrumentele si tehnologiile, avind ca obiectiv dezvoltarea
géndirii critice necesare pentru a analiza si interpreta realitéti
complexe, a discerne intre opinii §i fapte si a recunoaste
eventualele manipuliri sau dezinformari;

Articolul 3

Dreptul destinatarilor serviciilor mass-media

Statele membre respecti dreptul destinatarilor serviciilor
mass-media de a avea acces la o pluralitate de continuturi
mediatice independente din punct de vedere editorial §i se
asiguri cd sunt instituite conditii-cadru in conformitate cu
prezentul regulament pentru a proteja acest drept, in
beneficiul unui discurs liber si democratic.

Proiectul de lege privind mass-media

Articolul 4. Pluralismul mediatic

(1) Pluralismul mediatic reprezintd un principiu fundamental
al activititii mass-media si contribuie la consolidarea statului
de drept, a democratiei pluraliste, la respectarea valorilor
constitutionale ale Republicii Moldova. Pluralistnul mediatic
include:

a) asigurarea pluralititii surselor de informatii §i a
furnizorilor mass-media, precum si diversitatea continutului
media si a produsului media;

b) garantarea accesului cetitenilor, inclusiv al minorititilor
nationale, al comunititilor locale, al persoanelor cu
dizabilitdti si al altor grupuri sociale vulnerabile, 1a informatii
si continuturi media relevante in limbile §i prin utilizarea
tehnologiilor accesibile acestora;

¢) promovarca jurnalismului independent, etic si
responsabil, bazat pe respectarea principiilor deontologice si
a standardelor profesionale;

d) reflectarea diversitdfii opiniilor, convingerilor politice,
culturale si sociale, precum si sustinerea creativitatii culturale
gi artistice Tn mass-media;

¢} facilitarea accesului publicului la confinut media
pluralist, independent si diversificat, ca fundament al
democratiei, al statului de drept si al participarii civice active;
f) susfinerea educatiei In domeniul mass-media i
alfabetizarea informationald pentru dezvoltarea capacititilor
critice si responsabilitdtii consumatorilor/utilizatorilor de
servicii mass-media;

g) asigurarea transparentei proprietdfii mass-media si a
surselor de finantare pentru prevenirea influentelor ascunse
asupra continutului editorial 51 pentru protectia piuralismului.
(2) Statu! asigura respectarea pluralismului mediatic prin:

a) elaborarea, promovarea si actvalizarea unui cadru
legislativ care s3 prevind concentrarea proprietitii in
domeniul mass-media si 53 stimuleze competitia loiald intre
furnizorii de servicii mass-media;

b) incurajarea productiei de continut media local, regional,
cultural i in limbile minerititilor nationale;

¢) finantarea §i sprijinirea initiativelor care contribuie la
diversitatea mediaticd, in condifiile stabilite de cadrul
normativ;
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d) realizarea de studii §i rapoarte periodice privind starea
pluralismului mediatic gi accesibilitatea informatiilor pentru
diferite grupuri sociale;

e) promovarea transparenfei proprietitii mass-media, prin
reglementarea publicarii informatiilor despre
proprietarii/beneficiari si finantirile furnizorilor de servicii
mass-media;

f) stimularea educaiei in domeniul mass-media i
promovarea alfabetizirii media n rAndul populatiei pentru a
ncuraja gandirea criticd fatd de sursele de informatie;

g) protejarea jurnalismului independent, etic §i responsabil
si sustinerea initiativelor mass-media care promoveaza bunele
practici deontologice, transparenta si responsabilitatea
editoriald,

h) asigurarea protectiei surselor de informare a jurnalistilor,
in conformitate cu Legea nr.64/2010 cu privire l1a libertatea de
exprimare; )

i) asigurarea protectiei si sigurantei jurnalistilor, in special
in timpul actiunilor de razboi, a conflictelor, protestelor si
demonstratiilor de orice natura.

(3) Statul poate finanta proiecte in domeniul mass-media de
la bugetul public prin mecanisme de sprijin public, inclusiv
prin Fondul de subventionare a mass-mediei sau prin
publicitate de stat in conditiile cadrului normativ §i cu
respectarea principlilor transparentei, proportionalitatii,
nediscrimindrii §i neutralitatii editoriale.

(4) Finantarea din bugetul public are drept scop incurajarea
pluralismului mediatic, dezvoltarea institutionald, cit si, in
special, producerea si publicarea de continuturi media
relevante

(5) Publicitatea de stat este reglementati de Legea publicititii
nr.62/2022,

Articolul 4

Drepturile furnizorilor de servicii mass-media

(1) Furnizorii de servicii mass-media au dreptul de a-si
exercita activitifile economice pe piata internd fara alte
restrictii dect cele permise In temeiul dreptului Unijunii.
(2) Statele membre respecta libertatea editoriald efectiva
si independenta furnizorilor de servicii mass-media In
exercitarea activititilor lor profesionale. Statele membre,
inclusiv  autoritifile §i organismele nationale de
reglementare ale acestora nu intervin si nu incearca si
influenteze politicile si deciziile editoriale ale furnizorilor
de servicii mass-media.

Proiectul de lege privind mass-media

Articolul 8, Drepturile furnizorilor de servicii mass-media
(1) Furnizorii de servicii mass-mediaau dreptul de a-si
exercita activitatea profesionald in mod liber si independent,
cu respectarea prevederilor legii.

(2) Statul respectd, protejeazi si garanteazd libertatea si
independenta editoriali a furnizorilor de servicii mass-media.
(3) Statul, autorititile publice si autoritajile nationale de
reglementare competente nu pot:

a) interveni sau incerca s influenteze in orice mod, direct sau
indirect, politicile si deciziile editoriale ale furnizorilor de
servicii mass-media;

b) retine, sancliona, intercepta, supune actiunilor de
supraveghere san perchezitie, punere sub sechestru sau
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(3) Statele membre se asigurd cd sursele jurnalistice §i
comunicirile confidentiale sunt protejate in mod efectiv.
Statele membre nu iau niciuna dintre urmitoarele mésuri:
(a) si oblige furnizorii de servicii mass-media sau
personalul lor editorial si divulge informatii legate de
surse jurnalistice sau de comuniciri confidentiale sau care
ar putea 53 le identifice sau s& oblige orice persoane care,
din cauza relatiei lor obignuite sau profesionale cu un
furnizor de servicii mass-media sau cu personalul
editorial al acestuia, ar putea detine astfel de informatii,
si le divulge,

(b) si refind, si sanctioneze, sa intercepteze sau si
cerceteze furnizorii de servicii mass-media ori personalul
editorial al acestora sau s# i supuna pe acestia sau sediile
lor comerciale sau private supravegherii sau perchezifiei
gi punerii sub sechestru, pentru a obtine informatii legate
de surse jurnalistice sau de comuniciri confidentiale sau
care ar putea sa [e identifice, sau si retind, sd sanctioneze,
sa intercepteze sau si cerceteze orice persoane care, din
cauza relatiei lor obignuite sau profesionale cu un furnizor
de servicii mass-media sau cu personalul editorial al
acestuia, ar putea define astfel de informatii sau si le
supuni pe acestea sau sediile comerciale sau private ale
acestora supravegherii sau perchezitiei §i punerii sub
sechestru, pentru a obtine astfel de informatii;

{c) s instaleze un software de supraveghere
intruziv, pe orice material, dispozitiv digital, magini sau
instrument utilizat de furnizorii de servicii mass-media,
de personalul editorial al acestora san de orice persoane
care, din cauza relatiei lor obignuite sau profesionale cu
un furnizor de servicii mass-media sau cu personalul
editorial al acestuia, ar putea detine informatii legate de
sursele jurnalistice sau de comunicarile confidentiale sau
capabile sa le identifice.

(4) Prin derogare de la alineatul (3) literele (a) si (b) de
la prezentul articol, statele membre pot lua una dintre
masurile mentionate [a alineatul respectiv, cu conditia ca
accasta:

(a) sa fie prevazuti de dreptul Uniunii sau de dreptul
intern;

{b) si respecte articolul 52 alineatul (1) din Carté si
alte acte legislative ale Uniunii;

() 53 fie justificatd de la caz la caz de un motiv
imperativ de interes public si si fie proportionald; si
(d) sd facd obiectul unei autoriziri prealabile din

partea unei autorititi judiciare sau a unei autoritafi

cerceta furnizorii de servicii mass-media, orice persoane care,
din cauza relatiei lor obisnuite sau profesionale cu un furnizor
de servicii mass-media sau cu personalul editorial al acestuia,
ar putea define informatii privind sursele jurnaligtilor, ori
sediile comerciale si private ale acestora exclusiv pentru
motivul refuzului de a divulga informatii privind sursele
Jjumalistilor, cu exceptiile previzute de Legea nr. 64/2010 cu
privire la libertatea de exprimare.

¢) instala sau utiliza software de supraveghere intruziv asupra
dispozitivelor sau echipamentelor utilizate de furnizorii de
servicii mass-media, de personalul editorial al acestora sau de
orice alte persoane care, din cauza refatiei lor obignuite sau
profesionale cu un furnizor de servicii mass-media ori cu
personalul editorial al acestuia, ar putea detine informatii
legate de sursele jurnalistice sau de comunicdrile
confidentiale ori capabile si le identifice, cu exceptia
situagiilor strict exceptionale in care instalarea este previzuti
de lege, justificati de motive imperative de securitate
nationald si realizatd in conformitate cu prezenta lege, fiind
necesard si proportionala fintr-o societate democraticd,
autorizatd in prealabil de instanta de judecati si aplicatd
numai in cazul in care alte masuri mai putin intruzive, inclusiv
cele previzute la lit. (b), sunt insuficiente pentru cbtinerea
informatiilor solicitate, absolut necesare, sau atunci cind
instalarea se efectueazi in cadrul urmiririi penale privind
infractiuni deosebit de grave ori exceptional de grave
sivérsite de una dintre persoanele mentionate anterior, in
conditiile previzute de lege.

(4) Orice restringere a exercitdril drepturilor si libertdtilor
recunoscute ale furnizorilor de servicii mass-media trebuie si
fie previizutd de lege §i si fie necesard intr-o societate
democratici pentru securitatea nafionald, integritatea
teritorfald sau siguranta publicd, pentru a apéra ordinea si a
preveni infractiunile, pentru a proteja sinitatea si morala,
reputatia sau drepturile altora, pentru a impiedica divulgarea
de informatii confidentiale sau pentru a garanta autoritatea si
impartialitatea puterii_judecitoresti, si sd facd obiectul unei
autorizari prealabile din partea unei instanfe de judecata, iar
in cazuri excepfionale gi urgente justificate in mod
corespunzitor, si fie ulterior autorizatd de o instantid de
judecatd fard intirzieri.

(5) incalcarea alin.(3) lit. (b} si (c) atrage raspundere
contraventionald sau penald, dupd caz, in conditiile legii.




decizionale independente gi impartiale sau, in cazuri
exceptionale si urgente justificate in mod corespunzitor,
si fie ulterior autorizati de o astfel de autoritate fard
intarzieri nejustificate.

(5) Prin derogare de la alineatul (3) litera (c), statele
membre pot instala un software de supraveghere intruziv,
cu conditia ca instalarea;

(a) sa respecte conditiile enumerate la alineatul (4);
§i

b) 5i fie efectuatd in scopul investigirii uneia dintre
persoanele mentionate la alineatu] (3) litera {(c) pentru:
(i) infractiunile enumerate la articolul 2 alineatul (2)

din Decizia-cadru 2002/584/JAI care se pedepsesc in
statul membru in cauzi cu o pedeapsd sau o misurd de
sigurantd privativi de libertate cu o durata maxima de cel
putin trei ani; sau

(ii) alte infractiuni grave pasibile in statul membru
in cauzd de o pedeapsa privativi de libertate sau de o
misurd de siguranta privativd de libertate cu o durati
maximi de cel putin cinei ani, astfel cum se prevede in
legislatia statului membru respectiv.

Statele membre nu jau masurile mentionate la alineatul
(3) litera {c) in cazul in care o misur astfel cum este
mentionat la litera (a) sau (b) de la alineatul respectiv ar
fi adecvath si suficienti pentru a obtine informatiile
solicitate.

{6) Statele membre se asigura cd masurile de
supraveghere mentionate la alineatul (3) litera (b) si
instalarea software-ului de supraveghere intruziv
mentionat la litera (c) de la alineatul respectiv sunt
revizuite periodic de o autoritate judiciari sau de
o autoritate decizionald independenti i impartiald pentru
a stabili dacd sunt indeplinite in continuare conditiile care
justifica utilizarea lor.

(7) Directiva (UE) 2016/680 a Parlamentului European
si a Consiliului (*), inclusiv garantiile previzute de
aceasta, cum ar fi dreptul persoanei vizate de afi
informati si de a avea acces la datele cu caracter personal
care fac obiectul prelucririi, se aplica oricdrei prelucrari
a datelor cu caracter personal care a fost efectuati in
contextul aplicirii masurilor de supraveghere mentionate
la alineatul (3) litera (b) de la prezentul articol sau al
instalarii unui software de supraveghere intruziv
mentionat la litera (c) de la alineatul respectiv.




(8) Statele membre se. asigurd ci furnizorii de servicii
mass-media, personalul editorial al acestora sau orice
persoane care, din cauza relatici lor obisnuite sau
profesionale cu un furnizor de servicii mass-media sau cu
personalul editorial al acestuia, ar putea detine informatii
legate de sursele jurnalistice san de comunicirile
confidentiale sau care sunt capabile 53 le identifice au
dreptul la protectie jurisdictionald efectivd, in
conformitate cu articolul 47 din cartd, in cazurile
referitoare la incilciri ale alineatelor (3)-(7) de la
prezentul articol.

Statele membre incredinteazd unei autorititi sau unui
organism independent cu expertizi relevanti sarcina de
aoferi asistentd persoanelor mentionate la primul
paragraf in ceea ce priveste exercitarea acestui drept. fn
cazul in care nu existd o astfel de autoritate sau organism,
persoanele respective pot solicita asistentd din partea unui
organism sau mecanism de autoreglementare.

(9) Responsabilitiijile statelor membre, astfel cum sunt
previzute in TUE si in TFUE, sunt respectate.

Articolul 5

Garantii  pentrn  functionarea  independenti
a furnizorilor de servicti publice mass-media

(1) Statele membre se asigurd ci furnizorii de servicii
publice mass-media sunt independenti din punct de
vedere editorial si functional gi furnizeazd in mod
impartial publicului lor o pluralitate de informatii i
opinii, in conformitate cu misiunea lor de serviciu public,
astfel cum este definitd la nivel national in conformitate
cu Protocolul nr. 29.

(2) Statele membre se asigura ci procedurile de numire
si demitere asefului organismului de conducere sau
a membrilor consiliului de administratie al furnizorilor de
servicii publice mass-media urmiresc si garanteze
independenta furnizorilor de servicii publice mass-media.
Seful organismului de conducere sau membrii consilivlui
de administratie al furnizorilor de servicii publice mass-
media sunt numiti pe baza unei proceduri transparente,
deschise, eficace si nediscriminatorii §i aunor criterii
transparente, obiective, nediscriminatorii §i proportionale
stabilite in prealabil la nivel national. Durata mandatului
lor este suficienti pentru a garanta independenta efectiva
a fumnizorilor de servicii publice mass-media. '
Deciziile privind demiterea gefului organismului de
conducere sau a membrilor consiliului de administratie al

Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova
ne. 174/2018:

Articolul 31. Misinnea furnizorilor publici de servicii
media

(1) Furnizorii publici de servicii media se afla in serviciul
publicului, functioneazi din contributia publicului, sint
supusi controlului public §i au misiunea si realizeze in
practicd urmatoarele principii:

a) asigurarea accesului universal al populatiei la o diversitate
de servicii media audiovizuale generaliste i tematice, liniare
gi neliniare, furnizate inclusiv prin intermediul noilor
platforme de comunicare, care si satisfaci necesitatile
informationale, educationale si recreative ale tuturor
grupurilor sociale de utilizatori;

b) promovarea, prin politica editoriald, a coeziunii sociale la
nivel local, regional, national si international, precum i
incurajarea sentimentului de responsabilitate comuni a
populatiei pentru realizarea acestui principiu;

¢) promovarea pluralismului audiovizual;

d) informarea corect3, obiectivi, complexd §i impartiala prin
programe audiovizuale inovatoare si variate, care respecti
standardele etice si de inalti calitate;

¢) promovarea dezbaterilor publice pluraliste §i incurajarea
unei participiri democratice largi a publicului;
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furnizorilor de servicii publice mass-media inainte de
incheierea mandatului acestora sunt justificate in mod
corespunzitor, pot fi luate numai in mod exceptional in
cazul in care acestia nu mai indeplinesc conditiile
necesare pentru indeplinirea sarcinilor lor in conformitate
cu criteriile stabilite in prealabil la nivel national, fac
obiectul notificirii prealabile a persoanelor in cauza si
includ posibilitatea unui control jurisdictional.

(3) Statele membre se asigura cd procedurile de finantare
pentru furnizorii de servicii publice mass-media se
bazeazi pe criterii transparente si obiective stabilite in
prealabil. Procedurile de finantare respective garanteaza
cd furnizorii de servicii publice mass-media dispun de
resurse financiare adecvate, durabile §i previzibile,
corespunzitoare indeplinirii misiunii lor de serviciu
public si capacititii de a se dezvolta in cadrul acesteia.
Respectivele resurse financiare sunt de aga naturd incét
independenta editoriald a furnizorilor de servicii publice
mass-media este protejati.

(4) Statele membre desemneazi una san mai multe
autorititi sau organisme independente sau stabilesc
mecanisme. fird influentd politicd din partea guvernelor
pentru a monitoriza aplicarea alineatelor (1), (2) si (3).
Rezultatele respectivei monitoriziri sunt puse la
dispozitia publicului.

f) promovarea diversitatii patrimoniului cultural national,
european §i international;

g) asigurarea independentei editoriale i a autonomiei
institujionale fatd de autoritagile gi institutiile publice, de
partidele politice si grupurile de interese;

h) asumarea responsabilitifii fafa de public.

(2) Statul garanteazi ci furnizorii publici de servicii media
dispun de resurse financiare suficiente, durabile si
previzibile, corespunzitoare indeplinirii misiunii lor de
serviciu public. Statul se asigura ca resursele financiare
respective sunt suficiente pentru ca indépendenta editoriald a
furnizorilor publici de servicii media s fie protejata.

Articolul 32. Statutul juridic al furnizorilor publici de
servicii media

(1) in Republica Moldova functioneazi:

a) furnizorul public naional de servicil media — Compania
,Teleradio-Moldova”;

b) furnizorul public regional de servicii media — Compania
»Gagauziya Radio Televizionu”.

(2) Compania ,, Teleradio-Moldova” i Compania
»Oagauziya Radio Televizionu” sint persoane juridice de
drept public, constituite sub forma de institutii publice.

(3) Furnizorul public national de servicii media Compania
s»Teleradio-Moldova™ este fondat de ciitre Parlament §i fsi
desfisoard activitatea sub controlul acestuia in conformitate
cu prevederile prezentului cod.

(4) Fumizorul public regional de servicii media Compania
,(Gagauziya Radio Televizionu” este fondat de Adunarea
Populari a Gagiuziei §i activeazi in conformitate cu
prevederile prezentului cod si ale actelor normative locale.
Articolul 34. Independenta ediforiala si autonomia
institutionald a furnizorilor publici de servicii media
(1) Independenta editoriald si autonomia institutionald a
furnizorilor publici de servicii media este garantati prin lege.
Este interzisi imixtiunea autoritatilor publice, a partidelor gi
altor organizatii social-politice, a sindicatelor, a
organizatiilor comerciale §i economice sau a grupurilor de
interese.

(2) Nu constituie imixtiune in activitatea furnizorilor publici
de servicii media aplicarea normelor stabilite de citre
Consiliul Audiovizualului, in conditiile prezentului cod.

(3) Independenta editorial3, autonomia institutionald si
libertatea de creatie includ dreptul exclusiv al organului de
administrare al furnizorului public de servicii media de a lua,
in limitele stabilite de prezentul cod, decizii cu privire la:




a) determinarea politicii editoriale, aprobarea §i modificarea
continutului serviciilor media audiovizuale i a grilei de
emisie;

b) organizarea activititii institutionale, celei editoriale si
celei de creatie;

¢) conceperea, producerea gi difuzarea programelor
audiovizuale;

d) alte activiti{i stabilite de prezentul cod si/sau de organul
de supraveghere a activitafii furnizorului public de servicii
media.

(4) Organele de administrare si cele de supraveghere a
activititii furnizorului public de servicii media sint obligate
sd asigure, In cadrul institutiei, independenta editoriala,
autonomia institufionali, libertatea de creatie a angajatilor.
{5) Organele de administrare i cele de supraveghere a
activititii furnizorului public de servicii media sint obligate
si declare public orice influeni# din exterior susceptibild de
a limita independenta editoriala.

Articolul 35, Atributiile furnizorilor publici de servicii
media

(1) Atributiile furnizorilor publici de servicii media sint:

a) furnizarea programelor audiovizuale, inclusiv de stiri,
despre realitatile din {ar# i din lume, menite 53 asigure
informarea exact, impartiala, obiectivi a publicului,
respectind echilibrul politic, egalitatea de gen, libertatea de
exprimare, de creatie gi de constiinta;

b) servirea in calitate de forum de dezbateri, cu implicarea
publicului larg, sau de platforma pentru diseminarea
valorilor democratice, inclusiv cu utilizarea noilor tehnologii
interactive;

c) incurajarea participarii populatiei la viaja publici, in
special la alegeri i in procesul decizional, i stimularea
interesului populatiei pentru treburile publice;

d) stimularea creativitatii §i reflectarea diversitatii
activitatilor culturale; contribuirea la formarea societitii
bazate pe cunoagtere;

e) promovarea incluziunii digitale si a reducerii decalajului
programe audiovizuale pe noile platforme de comunicare;
) furnizarea mesajelor de interes public Tn conformitate cu
legislatia in vigoare gi cu propriile regulamente;

g) contribuirea la conservarea patrimoniului cultural prin
dezvoltarea si digitalizarea arhivelor audiovizuale, cu
posibilitate de acces online;

h) asigurarea unei structuri organizatorice interne
functionale si a unui sistem echitabil de retribuire a muncii,




bazate pe stimularea performantei profesionale i pe
eficientd economica;

i) angajarea personalului calificat, luindu-se in considerare
diversitatea societatii §i egalitatea de gen; organizarea
dezvoltirii profesionale a personalului, cel putin o dati la 5
ani, in cadrul propriului centru de instruire continua sau prin
contractarea serviciilor corespunzitoare;

j) asigurarea functionalitdtii unor retele de corespondenti
gi/sau de birouri de corespondenti, in {ard gi/sau in
striindtate, in scopul completirii si diversificirii confinutului
serviciilor media audiovizuale;

k) asigurarea transparentei activititii proprii, inclusiv prin
prezentarea anuald a dérilor de seami publice despre
respectarea angajamentelor previzute in Caietul de sarcini al
furnizorului public de servicii media;

1) mediatizarea propriului catalog al serviciilor media
audiovizuale neliniare puse la dispozitia publicului;

m) stabilirea preturilor gi tarifelor pentru serviciile pe care le
presteaza;

n) prezentarea anuald a raportului de activitate ciitre
fondatori;

o) dezvoltarea propriului serviciu media al ombudsmanului;
p) cooperarea intre furnizorii publici de servicii media, -
precum §i cu instituii similare din strdinatate, in scopul
realizirii corespunzitoare a misiunii.

(2) In scopul informarii mai bune §i mai complexe a
publicului-tintd din anumite zone geografice, furnizorul
public national de servicii media poate inftinta sucursale,
studiouri teritoriale, raionale si/sau regionale in vederea
producerii de continuturi audiovizuale de interes
local/regional si a difuzirii acestora in cadrul unor servicii
media audiovizuale distincte de serviciile media
audiovizuale principale.

Articolul 36. Functionarea furnizorului public national
de servicii media

(1) Functionarea furnizorului public national de servicii
media este asigurati de citre Comitetul managerial al
acestuia, condus de directorul general.

(2) Activitatea furnizorului public national de servicii media
este supravegheati de catre Consiliul de supraveghere al
acestuia.

(3) Directorul general al fumizorlui public national de
servicii media (in continuare — director general) este
desemnat, in urma unui concurs public, de citre Consiliul de
supraveghere al furnizorului public national de servicii
media (In continuare — Consiliu de supraveghere).




(3") La functia de director general poate candida persoana
care indeplinegte cumulativ urmitoarele conditii:

a) detine diplomi de studii superioare in drept, in
administratie publics, in management ori intr-un alt domeniu
relevant;

b) detine cetifenia Republicii Moldova;

¢) are experientd manageriald de cel putin 5 ani;

d) cunoaste limba roman4, precum i limba engleza sau
franceza;

) nu are antecedente penale nestinse;

f) are o reputatie ireprogabila;

g) nu detine si nu a detinut, in ultimii doi ani, calitatea de
membru de partid si/sau de afiliat politic,

(3%) Consiliul de supraveghere aprobi Regulamentul privind
modul de organizare gi desfasurare a concursului de
selectare a candidatului la functia de director general.
Regulamentul in cauzi contine, fard a se limita la acestea,
urmiatoarele criterii de evaluare:

a) detinerea cunostintelor solide in domeniul
aundiovizualului;

b) dispunerea de capacititi de analizi si de gandire critica;
c) angajamentul de a respecta principiile bunei guvernari;

d) cunoastere aprofundati a legislatiei nationale si a celei
europene in domeniul serviciilor media audiovizuale;

€) detinerea capacititilor de conducere strategici gi de
administrare eficienta a institutiilor media;

f) cunoasterea limbii roméane, precum §i a limbii engleze sau
franceze.

(4) Componenta numerici i nominald a Comitetului
managerial al furnizorului public national de servicii media
(in continuare — Comitet managerial) este aprobati de citre
directorul general.

(5) Din Comitetul managerial fac parte din oficiu:

a) directorul general, care exerciti gi functia de presedinte al
acestuia;

b) directorii generali adjuncti;

c¢) managerii serviciilor media audiovizuale;

d) managerii serviciilor comune.

(6) Membrii Comitetului managerial defin mandate pe durati
determinatd, care expiri odatd co expirarea mandatului
directorului general.

Articolul 37. Directorul general

(1) Directorul general este desemnat pentru un mandat de 7
ani, care nu poate fi reinnoit.

(2) Directorul general are urmétoarele atributii:




a) asigurd conducerea curentd a furnizorului public national
de servicii media;

b} dispune, controleazi si raspunde de executarea deciziilor
Consiliului de supraveghere, precum si de executarea
obligatiilor asumate de ciitre furnizorul public national de
servicii media;

¢) aprobd, la propunerea Comitetului managerial,
reglementiri, regulamente si instructiuni oportune pentru
functionarea furnizorului public national de servicii media;
d) desemneazi, pe termen determinat valabil pini la
expirarea mandatului directorului general, cel putin 2
directori generali adjuncti, dintre care unul fiind responsabil
de serviciile de radiodifuziune sonorj, iar celilalt — de
serviciile de televiziune;

€) numeste si demite membrii Comitetului managerial, n
conditiile legii;

f) elaboreaza proiectul agendei de lucru si prezideazi
sedinteie Comitetului managerial;

g) asiguré, impreund cu Comitetul managerial, elaborarea
proiectului Caietului de sarcini al fumnizorului public
national de servicii media §i implementarea prevederilor
acestuia;

h) administreaza bugetul furnizorilui public national de
servicii media;

i) deleagd provizoriu competentele si responsabilititile
proprii unui membru al Comitetului managerial, in cazul
absentei sale motivate;

j) semneazi, in numele furnizorului public national de
servicii media, contracte i acorduri;

k) asigura transparenfa activitatii furnizorului public national
de servicii media;

1) exercitd alte atributii care 1i revin conform prevedetilor
legale.

(21 Directorul general elaboreazi i prezinti spre aprobare
Consiliului de supraveghere planul managerial de activitate,
care s contind i

a) actiunile preconizate pentru realizarea misiunii, a
obiectului de activitate si a atributiilor furnizorului public de
servicii media;

b) obiectivele individuale anuale de activitate si indicatorii
de performanta profesicnala.

(3) Directorul general aprobi angajarea §i concedierea
personalului si numesgte, in bazd de concurs, gefii unititilor
structurale direct subordonate.

(4) Directorul general dispune §i aproba componenta
numerica si nominald a Consiliului de calificare




reprezentativ, responsabil de desemnarea prin concurs a
sefilor unitatilor structurale direct subordonate. Consiliul de
calificare activeazi in conformitate cu propriul regulament,
avizat de citre Consiliul de supraveghere si de Comitetul
managerial §i aprobat de citre directorul general. Activitatea
membrilor Consiliului de calificare care nu sint angajati ai
furnizorului public national de servicii media este
remunerati in mirimea stabilitd in regulamentul Consiliului
de calificare.

(5) Directorul general aproba, in conditiile legii, angajarea
specialistilor pentru ¢ perioadi determinati, in scopul
efectuirii studiilor, lucririlor, expertizelor si avizelor,
necesare pentru realizarea misiunii furnizorului public
national de servicii media.

(6) Directorul general aprobi participarea §i mandatul
delegatiilor in cadrul reuniunilor nationale sau
internationale, al intdlnirilor de afaceri sau al vizitelor de
documentare pentru furnizorul public national de servicii
media.

(7) Directorul general reprezinta furnizorul public national
de servicii media in relatiile cu autoritétile publice, cu
organizatiile si institutiile din Republica Maldova, precum si
din strainatate.

(8} Salariul lunar al directorului general este stabilit in
mirime de 5 salarii medii [unare ale personalului
farnizorului public national de servicii media, calculat anual
in conformitate cu mérimea salariilor medii indexate ale
tuturor salariatilor.

(9) Functia de director general este incompatibila cu:

a) oricare altd funciie publica sau privata, cu exceptia celor
stiin{ifice gi/sau didactice, dacd nu atrag dupi sine conflict
de interese in raport cu furnizorul public national de servicii
media;

b) calitatea de membru al unui organ de conducere, partener,
participant sau detinitor al capitalului social al unui furnizor
de servicii media, prestator de servicii media, producitor
independent de servicii media, furnizor privat de
echipamente i utilaje tehnice de specialitate, prestator de
servicii tehnice de specialitate si/sau al unei agentii de
publicitate;

c) calitatea de membru de partid si/sau de afiliat politic;

d) calitatea de autor gi/sau coautor de programe
audiovizuale, realizate §i difuzate pe perioada mandatului in
serviciile media audiovizuale ale furnizorului public de
servicii media si ale altor furnizori de servicii media,




indiferent daci aceasta calitate presupune sau nu
remuneratie.

(10) Directorul general este demis din functie de catre
Consiliul de supraveghere Tn urmitoarele cazuri:

a) din proprie initiativd, In temeiul cererii depuse;

b) condamnare prin hotarire judecatoreasca definitiva,

c) pierderea cetifeniei Republicii Moldova,

d) instituirea unei méisuri de ocrotire judiciard prin hotarare
judecitoreascd definitiva;

e) in alte cazuri previizute de legislatie.

(11) - abrogat.

(12) Directorul general i5i exercitd mandatul pana la
desemnarea unui nou director general, dar nu mai mult de 6
luni de la data survenirii vacangei functiei.

(13) Directorii generali adjuncti isi exerciti mandatele pana
la numirea noului director general.

Articolul 38. Comitetul managerial

(1) Comitetul managerial igi desfagoard activitatea in
conformitate cu propriul regulament de organizare §i
functionare, elaborat la propunerea directorului general §i
aprobat de citre Consiliul de supraveghere.

(2) Comitetul managerial, in raport cu directorul general, are
statut de organ consultativ.

(3) Comitetul managerial are urmatoarele atributii:

a) contribuie la executarea deciziilor directorului general si
ale Consiliului de supraveghere;

b) elaboreazi proiectele de documente supuse aprobarii de
citre directorul general;

¢) oferd avize consultative pentru proiectele de decizii,
dispozitii, regulamente §i instructiuni, supuse aprobirii de
catre directorul general;

d) oferi avize consultative pentru documentele care sint
supuse aprobarii de cétre Consiliul de supraveghere, la
solicitarea acestuia;

e) exercitd alte atributii care ii revin conform prevederilor
prezentului cod si ale regulamentului de organizare §i
functionare.

Articolul 39. Caietul de sarcini al furnizorului

public national de servicii media

(1) Caietul de sarcini al furnizorului public national de
servicii media (in continuare — Caiet de sarcini) confine:

a) lista serviciilor media audiovizuale liniare §i neliniare
propuse spre furnizare;

b) declaratia politicii editoriale pentru fiecare serviciu media
aundiovizual;

¢) planul de finantare,




(1) In functie de necesitati, Caietul de sarcini poate contine
si planul proiectelor de dezvoltare, dotare si retehnologizare.
(2) Caietul de sarcini reprezinta temei pentru:
a) aprobarea bugetului furnizorului public national de
servicii media;
b) monitorizarea §i supravegherea modului de realizare a
misiunii furnizorului public national de servicii media;
c) exercitarea controlului public asupra activitatii
furnizorului public national de servicii media.
(3) Declaratia politicii editoriale este elaboratd in
conformitate cu misiunea furnizorului public national de
servicii media §i prevede obiectivele principale, activitatile
prin care va fi atins fiecare obiectiv i motivarea acestora.
(4) Planul de finantare confine:
a) bugetul general al furnizorului public nafional de servicii
media;
b) bugetul detaliat al fiecarui serviciu media audiovizual;
c) bugetul proiectelor de dezvoltare, dupi caz.
{5) Proiectul Caietului de sarcini este elaborat din initiativa
directorului general, avizat de citre Comitetul managerial si
prezentat spre aprobare Consiliului de supraveghere.
{6) Caietul de sarcini, aprobat de cétre Consiliul de
supraveghere, este depus de catre directorul general pentru
informare la comisia parlamentari de profil, in termenul
previzut de legislatia in vigoare.
(7) Continutul Caietului de sareini poate fi modificat de
Consiliul de supraveghere din initiativa directorului general,
cu avizul Comitetulul managernal.
Articolul 40, Proprietatea furnizorului public national de
servicii media
(1) Furnizorul public national de servicii media posed3,
utilizeazi gi dispune de bunuri aflate in proprietatea sa,
inclusiv cladiri, spatii gi terenuri, in conformitate cu
legislatia In vigoare.
(2) Furnizorul public national de servicii media poate
achizifiona bunuri necesare pentru exercitarea atributiilor,
conform prevederilor legale.
(3) Furnizorul public national de servicii media poate
achizitiona si instriina bunurile imobile cu acordul prealabil
al Consiliului de supraveghere si cu acceptul fondatorului.
Articolul 41. Bugetul furnizorului public national

de servicii media ‘
(1) Bugetul furnizorului public national de servicii media se
constituie din subventii de la bugetul de stat gi din venituri
proprii.




(2) Subventiile de la bugetul de stat se stabilesc anual, prin
legea bugetului de stat, §i reprezintid volumul subventiilor de
la bugetul de stat pentru anul precedent, indexat cu indicele
preturilor de consum din ultimul an bugetar executat deplin.
(3) Veniturile proprii ale furnizorului public national de
servicit media provin, dupa caz, din:

a) sume Incasate din comunicérile comerciale audiovizuale
difuzate;

b) sume incasate din realizarea obiectului de activitate,
inclusiv venituri provenite din vénzarea programelor
audiovizuale sau a drepturilor de autor din coproductii;

c) donatii gi sponsoriziri;

d) alte surse legale.

(3!) Pe lang3 activitatea de serviciu public, furnizorul public
national de servicii media poate, in conditiile legii, sa
desfasoare activititi comerciale, in masura limitatd, cu
conditia ca operatiunile din domeniul activitatilor comerciale
sd fie organizate separat de activitatea de serviciu public.
(3% Subventiile de la bugetul de stat, precum i veniturile
provenite din prestarea serviciilor publice pot fi utilizate
numai pentru asigurarea activitatii serviciului public
previzut de prezentul cod.

(3% Veniturile din activititile comerciale pot fi utilizate
pentru cofinantarea propriilor servicii media audiovizuale
sau pentru dezvoltarea acestora in interes public, in mod
transparent i numai in domeniile previzute de prezentul
cod. '

(3%) Veniturile si cheltuielile aferente activitatii de serviciu
public §i veniturile §i cheltuiclile aferente activititilor
comerciale ale furnizorului public national de servicii media
sunt contabilizate in doud conturi separate.

(3%) Activitatile comerciale desfagurate de furnizorul public
national de servicii media sunt:

a) comercializarea timpului de publicitate si comercializarea
de programe audiovizuale;

b) prestarea serviciilor tehnice i a serviciilor de
telecomunicatii care nu fac parte din serviciul public;

c) inchirierea infrastructurii de radiodifuziune §i a altor
bunuri imobile;

d) desfisurarea activititii de editare si a concertelor;

¢) prestarea serviciilor de software, inclusiv a serviciilor de
software interactive;

f) utilizarea comerciala a materialelor de arhiva.

(4) Raportul privind executarea bugetului fumizorului public
national de servicii media estc prezentat anual de cétre
directorul general si avizat de ciitre Comitetul managerial gi




Consiliul de supraveghere, precum §i este facut public pe
pagina web oficiala a furnizorului.

(5) Raportul privind executarea bugetului furnizorului public
national de servicii media este depus impreund cu raportul
anual de activitate la Parlament de cétre directorul general.
(6) Activitatea financiard a furnizorului public national de
servicii media este verificatd de citre Curtea de Conturi, In
conformitate cu legislatia in vigoare.

'(7) Utilizarea fondurilor furnizorului public national de

servicii media este supusd controlului organelor abilitate prin
lege, potrivit provenientei fondurilor respective.

Articolul 42. Consiliul de supraveghere

(1) Consiliul de supraveghere isi desfagoara activitatea in
baza propriului regulament de organizare si funcionare,
aprobat de citre acesta.

(2) Consiliul de supraveghere reprezinta o diversitate a
opiniilor din cadrul societaii.

(3) Consiliul de supraveghere reprezinta interesul public in
raport cu institutiile publice i cu furnizorul public naticnal
de servicii media.

(4) Consiliul de supraveghere i5i desfisoari activitatea in
nume propriu, contribuie la edificarea si dezvoltarea
furnizorului public national de servicii media conform
principiilor stipulate in capitolul IL.

Articolul 43. Componenta Consiliului de supraveghere
(1) Consiliul de supraveghere este constituit din 9 membri,
care trebuie si fie integri gi sa detind calificiri profesionale
in domeniul jurnalismului, al mass-mediei, al culturii, al
industriilor creative, al politicilor de integrare a minorititilor
etnice, al promovirii democratiei §i drepturilor omului, al
cinematografiei, al dreptului, al relatiilor cu publicul, al
relatiilor internationale, al gestiunii financiare si gestiunii
intreprinderii comerciale, al tehnologiei informatiei §i
comunicatiilor, al ingineriei, precurn si al activitatii
academice. La constituirea Consiliului de supraveghere se va
urmiri respectarea principiului egalititii de gen.

(2) La funcfia de membru al Consiliului de supraveghere
poate candida persoana care intruneste cumulativ
urmitoarele cerinte: ‘

a) detine cetitenia Republicii Moldova;

b} detine diplom3 de licentd sau echivalentd cu aceasta gi
experienti de cel putin 5 ani in unul dintre domeniile
previzute la alin, (1);

b cunoagte domeniul de reglementare a activitatii
furnizorilor publici de servicii media audiovizuale, inclusiv




legislatia din domeniul audiovizualului, nationali si
europeand,
¢) cunoagte limba roméani si o limbi de circulatie
internationala;
d) nu detine si nu a detinut, in ultimii doi ani, calitatea de
membru de partid gi/sau de afiliat politic;
e) are reputatie profesionald ireprosabild, confirmati prin cel
pufin doui scrisori de recomandare;
f) nu are antecedente penale;
g) nu are interdictia de a ocupa o functie publici sau o
functie de demnitate publicd, ce derivi dintr-un act de

. constatare al Autorita{ii Nationale de Integritate.

. (3) Consiliul de supraveghere este format din:

" a) - abrogatd;
b) - abrogatd;
(4) - abrogat.
(41 Candidatii ia functia de membiu al Consiliviui de
supraveghere sunt selectati de citre Consiliul
Audiovizualului, in urma unor concursuri publice, conform
urmitoarei proceduri:
a) cu 60 de zile Tnainte de expirarea mandatelor membrilor
Consiliului de supraveghere, presedintele Congiliului de
supraveghere notifici despre aceasta Consiliul
Audiovizualului;
b) Consiliul Audiovizualului, in termen de 5 zile lucritoare
de la data notificérii, emite invitatii publice de participare la
concursurile de selectare a candidatilor la functiile de
membru al Consiliului de supraveghere, ficind publice
criteriile pentru ocuparea functiilor respective §i data-limita
pentru depunerea dosarelor de participare;
¢) in termen de 10 zile de la data-limita de depunere a
dosarelor de participare, Consiliul Audiovizualului
desfagoari concursurile de selectare a candidatilor;
d) in termen de 5 zile de la data desfasuririi concursului
indicat la lit. ¢), Consiliul Audiovizualului publica lista
candidatilor selectati.
(4%) Membrii Consiliului de supraveghere sunt desemnati de
citre Consiliul Audiovizualului in cadrul unei sedinte
publice, cu votul a doui treimi din numirul membrilor
acestuia.
(4*) In cazul in care, in cadrul concursului indicat [a
alin. (4'), nu a fost selectat numirul necesar de candidafi
pentru ocuparea tuturor functiilor de membru al Consiliubui
de supraveghere, Consiliul Audiovizualului repetd procedura
de selectare previzuti la alin. (4') dupi 5 zile de la
constatarea vacantei functiilor in urma concursului respectiv.




(4%) Consiliul Audiovizualului aprobi Regulamentul privind
modul de organizare §i desfisurare a concursului de
selectare a candidatilor la functia de membru al Consiliului
de supraveghere. Regulamentul in cauzi contine, fira a se
limita la acestea, urmatoarele criterii de evaluare:

a) detinerea experientei i a cunostintelor solide in cel putin
unul dintre domeniile mentionate la art. 43 alin. (1);

b) dispunerea de capacitati de analizi si de géndire criticé;
c) angajamentul de a respecta principiile bunei guverndri;
d) cunoagterea aprofundati a legislatiei nationale si a celei
europene in domeniul serviciilor media audiovizuale.

(5) Membrii Consiliului de supraveghere sunt desemnati
pentru un mandat de 6 ani prin decizia Consiliului
Audiovizualului.

(6) In caz de vacanti a functiei inainte de termen, un nou
membru al Consiliului de supraveghere este desemnat pe
durata restanti a mandatulut.

(7) Membrii Consiliului de supraveghere isi exercita
mandatele pand la desemnarea in functie a noilor

membri. Mandatele nu pot fi prefungite pentru o perioada
mai mare de 6 luni.

al Consilinlui de supraveghere

(1) Functia de membru al Consiliului de supraveghere este
incompatibili cu;

a) statutul de deputat, de membru al Guvernului, de ales
local, de membru al administratici publice centrale ori locale
sau de angajat din cadrul acestora, precum §i de membru al
Consiliului Audiovizualului;

b) calitatea de detinator, direct sau indirect, de actiuni sau
parti ale fondului statutar al societiitilor comerciale cu
activititi in domenii in care s-ar afla In conflict de interese
cu calitatea de membru al Consiliului de supraveghere;

c) statutul de angajat al furnizorului public national de
servicii media, cu exceptiile previzute la art.47 alin.(1);

d) statutul de autor, prezentator, moderator, realizator (titular
sau netitular) de programe audiovizuale ale furnizorului
public de servicii media;

e) calitatea de membru de partid sau de afiliat politic.

(2) Membrul Consiliului de supraveghere care, la data
desemndrii, se afld in una dintre situatiile previzute la
alin.(1) lit.a)—d) are la dispozifie un termen de 30 de zile
pentru a renunia [a calitatea sau la actiunile respective,
perioada in care nu are drept de vot in cadrul Consiljului de
supraveghere.




(3) Membrul Consiliului de supraveghere care nu respectia
prevederile prezentului articol este demis de drept, functia sa
devenind vacanti. .

Articolul 45. Atributiile Consiliului de supraveghere
Consiliul de supraveghere are urmétoarele atributii:

a) aproba statutu! furnizorului public national de servicii
media §i modificarile acestuia;

b) aprobi regulamentul de organizare §i functionare a
furnizorului public national de servicii media si modificarile
acestuia;

¢) aprobi propriul regulament de organizare si functionare si
modificarile acestuia;

d) aprobé Caietul de sarcini;

¢) aprobd planul managerial de activitate, obiectivele
individuale de activitate si indicatorii de performanta
profesionald a directorului general;

f) elaboreazi si aplica regulamentul de evaluare a
performantelor profesionale ale directorului general;

g) aprobd strategii de dezvoltare a furnizorului public
national de servicii media pe termen mediu gi lung;

h) aprobi declaratia politicii editoriale a furnizorului public
national de servicii media in campaniile electorale;

iy supravegheazi activitatea furnizorului public national de
servicii media in scopul realizirii Caietului de sarcini gi,
dupi caz, intervine cu decizii cu caracter de reglementare;
) aproba plafonul maxim al creditelor bancare pe care le
poate solicita directorul general fiird aprobarea Consiliului
de supraveghere;

k) aprobi propunerile de modificare a bugetului furnizorului
public national de servicii media;

1) tine registrul adresdrilor publice, examineaza petifiile si
sesiziirile parvenite de la populaie i, dupd caz, prescrie
directorului general masuri obligatorii privind redresarea
situatiei;

m) prezintd Consiliului Audiovizualului raportul anual de
activifate pind la data de 31 martie a anului urmitor celui de
gesliune;

n) asigurd transparenta propriei activititi;

0) exercitd alte atributii care 7i revin conform prevederilor
legale i regulamentului de organizare §i functionare.
Articolul 46, Activitatea Consiliului de supraveghere

(1) Consiliul de supraveghere isi desfagoard activitatea in
sedinte, de reguli, publice, convocate din initiativa
presedintelui, a cel putin 3 membri ai acestuia sau la
solicitarea directorului general. Consiliul de supraveghere se




convoaci ori de cite ori este necesar, dar nu mai rar de o
daté pe luna.

(2) Consiliul,de supraveghere igi alege presedintele gi
secretarul cu votul a 6 membri ai acestuia. Sedinta In care
sint alesi pregedintele gi secretarul Consiliului de
supraveghere este prezidati de cel mai in varstd membru al
acestuia.

(3) Pregedintele Consiliului de supraveghere este responsabil
de exercitarea atributiilor Consiliului de supraveghere.

(4) Secretarul Censiliului de supraveghere este responsabil
de organizarea gedinfelor i de lucririle de secretariat.

(5) Presedintele Consiliului de supraveghere:

a) elaboreazi agenda gedintelor gi prezideaza sedintele;

b) semneazi deciziile i asiguri publicarea acestora;

¢) intocmeste raportul anual de activitate;

d) reprezintd Consiliul de supraveghere in relatiile cu
institutiile publice si cu persoanele fizice si juridice;

e) reprezintd Consiliul de supraveghere in organizatiile
nationale si internationale in problemele ce {in de
supravegherea furnizorilor publici de servicii media.

(6) in absenta pregedintelui, activitatea Consiliului de
supraveghere este condusa de secretar, iar sedinfele de lucru
sint prezidate de citre pregedintele sedintei, ales de citre
consiliu prin vot deschis cu majoritatea de voturi ale
membrilor prezenti.

(7) In caz de vacanta a functiei de presedinte sau de secretar,
se procedeazi la alegere, in conditiile prezentului articol.
(8) Vacanta functiei de membru al Consiliului de
supraveghere poate interveni In caz de:

a) demisie;

b) deces;

¢) expirare a mandatului;

d) condamnare prin hotdrare judecitoreascd definitiva;

e) absenta consecutivi si nejustificatd de la 7 gedinte ale
consiliului, timp de 12 luni;

f) instituire a unei masuri de ocrotire judiciara, conform
legii;

£) constatare, in rezultatul controlului parlamentar efectuat
in conditiile legii, a unei activitati defectuoase, a executirii
necorespunzitoare sau a neexecutarii atributiilor sale.

(9) - abrogat.

(10) Pregedintele si secretarul pot fi demisi, In cazul pierderii
increderii Consiliului de supraveghere, cu votul a cel putin 6
merbri ai acestuia.




(11) In cazul demisiei sau al demiterii intervenite conform
alin.(10), presedintele gi secretarul igi pistreazi calitatea de
membru al Consiliului de supraveghere.
(12) in exercitarea atributiilor, Consiliul de supraveghere
adopti decizij cu caracter de reglementare, care intra in
vigoare la data publicérii acestora.
(13) Toate deciziile Consiliului de supraveghere sint
motivate si sint publicate pe pagina web oficiald a
furnizorului public national de servicii media.
Articolul 47. Remunerarea membrilor Consiliului

de supraveghere
(1) Pregedintele si secretarul Consiliului de supraveghere
sint angajati ai furnizorului public national de servicii media
cu durata normali a timpului de munca.
(2) Mirimea salarfului lunar al presedintelui Consiliului de
supraveghere este echivalentd cu 90% din mirimea salariului
lunar al presedintelui Consiliului Audiovizualului. Mérimea
salariului lunar al secretarului Consiliului de supraveghere
constituie 90% din marimea salariului lunar al presedintelui
Consiliului de supraveghere, Ceilal{i membri ai Consiliului
de supraveghere primesc funar o indemnizatie reprezentind
10% din salariul lunar al pregedintelui Consiliului de
supraveghere pentru participarea la fiecare sedinii si, dupa
caz, beneficiazd de rambursarea cheltuielilor de transport §i
de cazare.
(3) Sursele financiare necesare pentru activitatea Consiliului
de supraveghere sint previizute in bugetul furnizorului public
national de servicii media,

Articolul 6

Obligatiile furnizorilor de servicii mass-media

(1) Fumizorii de servicii mass-media pun la dispozitia
destinatarilor serviciilor lor, in mod usor §i direct
accesibil, informatii actualizate privind:

(a) denumirea sau denumirile legale si datele de
contact ale acestora;

(b) numele proprietarului sau ale proprietarilor lor
directi sau indirecti avind participatii care le permit sa
exercite influente asupra functiondrii si asupra procesului
decizional strategic, inclusiv proprietatea directd sau
indirectd a unui stat sau a unei autorititi sau entititi
publice;

{c) numele beneficiarului sau ale beneficiarilor reali,
in sensul definitiei de la articolul 3 punctul 6 din Directiva
(UE) 2015/849;

(d) valoarea anuali totald a fondurilor publice pentru
publicitatea de stat care le-au fost zlocate si valoarea

Proiectul de lege privind mass-media

Articolul 14. Transparenta proprietitii furnizerilor de
servicii mass-media

{1) Fumizorii de servicii mass-media au obligatia sd asigure
transparenta structurii de proprietate si a surselor de finantare,
in conformitate cu prezenta lege §i cu prevederile Codului
serviciilor media audiovizuale, in scopul protejirii
pluralismului mediatic si al interesului public, indiferent de
modalitatea de furnizare a serviciului mass-media (tiparit,
audiovizual, online sau mixt).

(2) Obligatiile de transparenti previzute de prezentul articol
se aplici cu respectarea principiului proportionalitatii, tindnd
cont de dimensiunea, impactul si forma de organizare a
furnizorului de servicii mass-media, fird a aduce atingere
obiectivului de asigurare a pluralismului mediatic.

(3) Fumizorii de servicii mass-media au obligatia de a
asjigura accesul facil, direct si permanent al utilizatorilor
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anuali totali a veniturilor din publicitate primite de la
autorititile sau entitatile publice din fari terte.

{2) Statele membre incredinfeazd autoritafilor sau
organismelor nationale de reglementare sau altor
autoritafi sau organisme competente sarcina de a dezvolta
baze de date nationale privind proprietatea asupra mass-
mediei care sii contina informatiile prevazute la alineatul

(3) Fira a aduce atingere dreptului constitutional intern
care este conform cu Carta, furnizorii de servicii mass-
media care furnizeazi continut de stiri i de actualititi iau
misurile pe care le considerdi adecvate in vederea
garantarii independentei deciziilor editoriale. In special,
aceste misuri vizeaza:

(a) sd garanteze ci deciziile editoriale pot fi luate in
meod liber in cadrul liniei editoriale stabilite a furnizorului
de servicii mass-media In cauzj; si

()] s asigure cd sunt divulgate orice conflicte de
interese reale sau potentiale care ar putea afecta furnizarea
de continut de gtiri i de actualitati.

serviciilor mass-media la cel putin urmétoarele categorti de
informatii:

a) denumirea, forma juridicd si sediul furnizorului de
servicii mass-media;

b) numele reprezentantilor legali sau ale persoanelor care
exercitd funcfii de conducere executivi ale furnizorului de
servicii mass-media;

¢) proprietarii beneficiari care detin, direct sau indirect,
controful asupra furnizorului de servicii mass-media;

d) actiunile, pirtile sociale sau cotele de participare detinute
de fumizorul de servicii mass-media ori de proprietarii
acestuia in alfi furnizori de servicii mass-media sau in alte
entitdti din domeniul mass-media, In mésura in care acestea
pot influenta controlul sau politica editoriald,

e) lista actionarilor sau a asociatilor furnizorului de servicii
mass-media pidnad la nivel de persoand fizica, potrivit
legislatiei in vigoare, precum si cotele de participare detinute
de acestia; :

f) persoanele din organul de conducere §i, dupi caz, de
supraveghere, precum si functiile detinute de acestea;

g) politica editoriala sau principiile care guverneazi
exercitarea responsabilititii editoriale, precum si persoana
sau persoanele responsabile de aceasta;

h) numele si prenumele redactorului-yef sau ale persoanei
care exercitd responsabilitatea editoriala,

1) datele de contact ale furnizorului de servicii mass-media,
inclusiv adresa juridica, adresele pentru corespondenti (dupa
caz), adresa pogtei electronice 5i adresa paginii web oficiale,
la care acesta poate fi contactat rapid, direct si efectiv;

j} conflictele de interese declarate care pot influenta
activitatea editorial;

k) categoriile surselor de finantare in conditiile art. 13 alin,
(2);

) informatii privind finantarea obtinuta din fonduri publice,
inclusiv publicitate de stat, granturi, subventii, contracte sau
alte forme de sprijin financiar acordate de autoritatile publice;
m) relatiile de exercitare a controlului, direct sau indirect, cu
alti furnizori de servicii mass-media sau cu partide ori
organizatii social-politice, in misura in care acestea pot
influenta deciziile editoriale.

(4) Furnizerii de servicii mass-media transmit Ministerului
Culturii informatiile prevdzute la alin. (3) la initierea
activitdtii sau Ia intrarea in vigoare a prezentei legi, dupi caz,
precum §i orice modificare a acestora In terinen de 10 zile
lucritoare de la data producerii modificérii, in scopul
asigurarii evidentei publice privind proprietatea si finantarea




mass-media. Aceastd obligatie se aplicd tuturor furnizorilor
de servicii mass-media, independent de inscrierea In Registrul
previzut [a articolul 7, §i nu constituie o condifie pentru
exercitarea activititii mass-media.

(5) Furnizorii de servicii mass-media care furnizeazi servicii
mass-media online publicd informatiile previzute la alin. (3)
ntr-o sectiune distincta a paginii web oficiale, usor accesibila
de pe pagina principald. Informatiile previzute la alin. (3) se
actualizeazi In termen de [0 zile lucritoare de la data
survenirii modificirii, cu indicarea datei ultimei actualiziri.
Obligatiile previzute la prezentul articol nu aduc atingere
protectiei datelor cu caracter personal, secretului comercial
sau protectiei surselor jurnalistice, n conditiile legii.

(6) In cazul fumizorilor de servicii mass-media aflati sub
incidenta  Codului  serviciilor media audiovizuale,
monitorizarea respectdrii obligatiilor de transparentd
previazute de prezentul articol se realizeazi de Consiliul
Audiovizualului, in limitele competentelor stabilite de lege.
(7) In cazul furnizorilor de servicii mass-media care nu intri
sub incidenta Codului serviciilor media audiovizuale,
nr.174/2018, Ministerul Culturii asigurd evidenta si
publicarea informatiilor privind transparenta proprietiitii si a
finantirii, pe baza datelor declarate de furnizorii de servicii
mass-media potrivit alin. (3), inclusiv prin raportare la

informatiile fnscrise In Registrul mass-media si la registrele

publice oficiale relevante.

(8) Exercitarea atributiilor previzute la alin. (6) are caracter
exclusiv administrativ si se limiteazi la verificarea exactitatii,
caracterului complet si actualizirii informatiilor declarate de
furnizorii de servicii mass-media. Aceste atributii nu pot
implica evaluarea continutului editorial, controlul politicii
editoriale sau orice alta formd de ingerintd Tn activitatea
editoriald a furnizorilor de servicii mass-media.

(9) In cazul constatirii unor informatii incomplete,
neactualizate sau vadit eronate, Ministerul Culturii solicita
furnizorului de servicii mass-media remedierea situatiei intr-
un termen rezonabil, care nu poate depéisi 10 zile lucritoare
de la notificare. -

(10) in cazul neconformiirii in termenul previzut la alin.
(9), incilcarea obligatiilor previzute de prezentul articol
atrage raspundere contraventionals, in conditiile legii.

Articolul 7

Autoritati sau organisme nationale de reglementare

(N Autoritdtile sau organismele nationale de
reglementare asigurd, dacd este cazul prin consultare sau
coordonare cu alte autorititi sau organisme relevante sau,
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dupi caz, cu organismele de autoreglementare relevante
din statele lor membre, aplicarea prezentului capitol,

(2) Autoritiifile sau organismele nationale de
reglementare sunt supuse cerintelor prevazute la articolul
30 din Directiva 2010/13/UE in ceea ce priveste
indeplinirea sarcinilor care le revin in temeiul prezentului
regulament.

(3) Statele membre se asigurd c@ autoritifile sau
organismele nationale de reglementare dispun de resurse
financiare, umane si tehnice adecvate pentru indeplinirea
sarcinilor care le revin in temeiul prezentului regulament.
(4) In cazul in care acest lucru este necesar pentru
indeplinirea sarcinilor care le revin In temeiul prezentului
regulament, statele membre se asigurd ca autoritifile sau
organismele nationale de reglementare sunt imputernicite
53 le solicite urmatoarelor persoane sa furnizeze, intr-un
termen rezonabil, informatii §i date proportionale gi
necesare pentru findeplinirea sarcinilor previzute in
prezentul capitol:

(a) persoanelor fizice sau persoanelor juridice cirora li se
aplicé prezentul capitol; si

(b) oricarei alte persoane fizice -sau juridice care, in
scopuri legate de activitatea sa comerciald, de afaceri sau
profesionald, ar putea fi in mod rezonabil in posesia unor
astfel de informatii si date.

Articolul 8 Prevederi UE
Comitetul european pentru servicii mass-media neaplicabile

(1) Prin prezentu! regulament se infiinteazd Comitetul

european pentru servicii mass-media (denumit in

continuare ,,comitetul”).

(2) Comitetul inlocuieste Grupul autoritatilor europene

de reglementare pentru  serviciile mass-media

audiovizuale (ERGA), instituit prin articolul 30b din

Directiva 2010/13/UE, si 1i succedd acestuia.

Articolul 9 Prevederi UE
Independenta comitetului neaplicabile

in indeplinirea sarcinilor care ii revin sau in exercitarea
_competentelor sale, comitetu] actioneazi in mod complet
independent. In special, in indeplinirea sarcinilor care fi
revin sau in exercitarea competentelor sale, comitetul nu
solicitd §i nici nu accepta instructiuni de la niciun guvern,
organism si de la nicio institutie sau persoani. Acest lucru
nu aduce atingere competentelor Comisiei sau ale
autorititilor sau organismelor nationale de reglementare
in conformitate cu prezentul regulament.




Articolul 10

Structura comitetului .

(1) Comitetul este format din reprezentanti ai
autoritafilor sau ai organismelor nationale de
reglementare.

(2) Fiecare membru al comitetului dispune de un singuy
vot. ‘

(3) Comitetul adoptd decizii cu o majoritate de doui
treimi din numirul membrilor sai cu drept de vot.

(4) In cazul in care un stat membru dispune de mai multe
autoritdti sau organisme nationale de reglementare,
respectivele autorititi sau organisme nationale de
reglementare se coordoneazi, dupid caz, §i numesc un
reprezentant comun. Reprezentantul comun f§i exercitd
dreptul de vot.

(5) Comitetul alege un presedinte si un vicepresedinte
din rindul membrilor sii. Durata mandatului pregedintelui
este de un an, refnnoibil o singurd datd. Comitetul poate
institui un grup de coordonare. Comitetul este reprezentat
de presedintele sdu.

(6) Comisia desemneazi un reprezentant in cadrul
comitetului. Reprezentantul Comisiei poate participa la
deliberirile comitetului, fiird drept de vot, Presedintele
comitetului informeazi in permanentd Comisia cu privire
la activitatile sale.

(7} Comitetul poate invita experti i, cu acordul
Comisiei, observatori permanenti sa participe la
reuniunile sale.

(8) Comitetul isi adoptd regulamentul de procedurd, in
consultare cu Comisia. Respectivul regulament de
proceduri include modalitatile de prevenire §i gestionare
a conflictelor de interese ale membrilor comitetului.
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Articolul 11

Secretariatul comitetului

(1) Comitetul este asistat de un secretariat. Secretariatul
este asigurat de Comisie, finand seama de nevoile indicate
de comitet. Secretariatul dispune de resurse adecvate
pentru indeplinirea sarcinilor sale.

(2) Principala sarcini a secretariatului este de a contribui
la indeplinirea in mod independent a sarcinilor
comitetului previzute in prezentul regulament gi fin
Directiva 2010/13/UE. Secretariatul actioneazi in
conformitate cu instructiunile exclusive ale comitetului in
ceea ce priveste sarcinile care 1i revin in temeiul
prezentului regulament.
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(3) Secretariatul furnizeazd sprijin administrativ si
organizatoric comitetului cu privire la activititile
acestuia. De asemenea, secretariatul asistid comitetul in
mod substantial in indeplinirea sarcinilor ce ii revin.

Articolul 12

Mecanismul de consultare

(1) In cazul in care comitetul analizeazi aspecte care
depigesc domeniul sectorului mass-mediei audiovizuale,
acesta consulti reprezentanti ai sectoarelor mass-mediei
relevante care igi desfasoara activitatea Ja nivelul Uniunii
san Ia nivel national,

(2) Comitetul stabileste, in regulamentul séu de
procedurd, modalititile de desfisurare a consultirilor
astfel cum se mentioneazi la alineatul (1). Aceste
medalitati asigurd posibilitatea de a implica mai multi
reprezentanti, dupi caz.

(3) Atunci cind este posibil, comitetul pune la dispozitia
publicului rezultatele consultirilor astfel cum se
mentioneazd la alineatul (1).
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Articolul 13

Sarcinile comitetului

(1) Fardi aaduce atingere competentelor conferite
Comisiei de tratate, cemitetul consiliazd si sprijind
Comisia cu privire la aspectele legate de serviciile mass-
media care intrd in sfera de competenti a comitetului si
promoveazi aplicarea coerentd si efectivd a prezentului
capitol i punerea in aplicare a Directivei 2010/13/UE in
intreaga Uniune. Prin urmare, comitetul:

(a) furnizeazd Comisiei expertizi tehnicd cu privire
la indeplinirea sarcinii ce fii revine acesteia in materie de
asigurare a aplicirii coerente si efective a prezentului
capitol gi a punerii in aplicare a Directivei 2010/13/UE in
toate statele membre, fird a aduce atingere sarcinilor ce
revin auterititilor sau organismelor nationale de
reglementare;

(b) promoveazi cooperarea si schimbul eficient de
informatii, experienti si bune practici intre autoritatile sau
organismele nationale de reglementare cu privire la
aplicarea normelor Uniunii §i a normelor nationale
aplicabile serviciilor mass-media, inclusiv a prezentului
regulament si a Directivei 2010/13/UE, in special in ceea
ce privegte articolele 3, 4 si 7 din directiva respectivi;

(c) la solicitarea Comisiei, emite avize cu privire la
aspectele tehnice si de fapt In ceea ce priveste articolul 2
alineatul (5¢), articolul 3 alineatele (2) si (3), articolul 4

Prevederi
neaplicabile

UE




alineatul (4) litera (c¢) si articolul 28a alineatul (7) din
Directiva 2010/13/UE;

(d} in consultare cu Comisia, elaboreazi avize cu
privire la:
(i) cererile de cooperate intre autoritdtile sau

organismele nafionale de reglementare, in conformitate cu
articolul 14 alineatul (5) din prezentul regulament;

(ii} cererile de masuri de asigurare a respectirii
legislatei in caz de dezacord intre autoritatea sau
organismul solicitant §i autoritatea sau organismul
solicitat, inclusiv cu privire la actiunile recomandate, in
temeiul articolului 15 alineatul (3) din prezentul
regulament;

(iii) misurile nationale privind serviciile mass-media
provenite din afara Uniunii, in conformitate cu articolul
17 alineatul (2) din prezentul regulament;

(e) la cererea unui furnizor de servicii mass-media
cu care furnizorul unei platforme online foarte mari s-a
implicat intr-un dialog astfel cum se menfioneazi la
articolul 18 alineatul (6) din prezentul regulament,
elaboreazi avize cu privire la rezultatul unui astfel de
dialog;

H din proprie initiativi, la cererea Comisiei sau Tn
urma unei cereri justificate §i motivate in mod
corespunzitor a unui furnizor de servicii mass-media care
este afectat. in mod individual si direct, elaboreazi avize
cu privire la misurilé administrative sau de reglementare
care ar putea afecta in mod semnificativ functionarea
furnizorilor de servicii mass-media pe piata internd a
serviciilor mass-media, in conformitate cu articolul 21
alincatul (4) din prezentul regulament;

() elaboreazi avize cu privire la proiectele de
evaluiri sau proiectele de avize ale autorititilor sau
organismelor nationale de reglementare, in conformitate
cu articolui 22 alineatul (5) din prezentul regulament;

(h) din proprie initiativa sau la cererea Comisiei,
elaboreazi avize cu privire la concentririle pietei mass-
mediei care ar putca afecta functionarea piefei interne a
serviciilor mass-media, in conformitate cu articolul 23
alineatul (1) din prezentul regulament;

(i) asisti Comisia in procesul de elaborare a
orientirilor cu privire la:
(i) aplicarea prezentului regulament i punerea in

aplicare a Directivei 2010/13/UE, in conformitate cu
articolul 16 alineatul (2) din prezentul regulament;




(ii) elementele mentionate ia articolul 22 alineatul
(2) literele (a), (b) si (c) din prezentul regulament, in
conformitate cu alineatul (3) de la articolul respectiv;
(iii) aplicarea articolului 24 alineatele (1), (2) si (3)
din prezentul regulament, in conformitate cu alineatul (4)
de la articolul respectiv;

G) la cererea a cel putin uneia sau unuia dintre
autoritiifile sau organismele nationale de reglementare in
cauzd, are rolul de mediator in cazul unor dezacorduri
intre autorititile sau organismele nationale de
reglementare, in conformitate cu articolul 15 alineatul (3)
din prezentul regulament;

(k) fncurajeazd cooperarea in ceea ce priveste
standardele armonizate referitoare la proiectarea
dispozitivelor san a interfefelor cu utilizatorul sau a
semnalelor digitale transmise de astfel de dispozitive, In
conformitate cu articolul 20 alineatul (5) din prezentul
regulament;

I coordoneazd masurile relevante luate de
autorititile sau organismele nationale de reglementare in
cauzi in ceea ce priveste diseminarea sau accesul la
continuturi ale unor servicii mass-media provenite din
afara Unijunii care vizeazi sau ajung la publicul din
Uniune, in cazul in care astfel de servicii mass-media aduc
atingere sau prezintd un risc major gi grav de a aduce
atingere securititii publice, in conformitate cu articolul 17
alineatul (1) din prezentul regulament si elaboreaza, in
consultare cu Comisia, un set de criterii, astfel cum se
mentioneaz3 la alineatul (4) de la articolul respectiv;

(m) organizeazi un dialog structurat intre furnizorii
de platforme online foarte mari si reprezentantii
furnizorilor de servicii mass-media §i ai societitii civile i
raporteazi Comisiei rezultatele unui astfel de dialog, in
conformitate cu articolul 19 din prezentul regulament;
(n) incurajeazi schimbul de bune practici legate de
instalarea sistemelor de misurare a audientei, in
conformitate cu articolul 24 alineatul (5) din prezentul
regulament. ’

()] face schimb de experientd i de bune practici
privind educatia in domeniul mass-mediei, inclusiv pentru
a fincuraja dezvoltarea si utilizarea unor mdsuri §i
instrumente eficiente de consolidare a educatiei in
domeniul mass-mediei,

(1)) elaboreazd un raport anual detaliat privind
activititile si sarcinile sale.




Comitetul pune la dispozitia publicului raportul anual
detaliat mentionat la litera (p) de la primul paragraf,
Atunci cind este invitat sd facd acest lucru, pregedintele
prezintd raportul respectiv Parlamentnlui European.

(2) In cazul in care Comisia soliciti consiliere sau
emiterea de avize din partea comitetului, aceasta poate
indica un termen, cu exceptia cazului in care se prevede
altfel in dreptul Uniunii, tindnd seama de caracterul urgent
al chestiunii.

(3) Comitetul transmite rezultatele sale comitetului de
contact instituit prin articolul 29 alineatul (1) din
Directiva 2010/13/UE (denumit in continuare ,,comitetul
de contact”).

Articolul 14

Cooperarea structurati

(1) O autoritate sau un organism national de
reglementare (denumiti in continuare ,autoritate
solicitanti™) poate solicita in orice moment uneia sau mai
multor alte autorititi sau organisme nationale de
reglementare  (denumite in  continuare autoritifi
solicitate™) s@ coopereze cu aceasta, inclusiv prin schimb
de informatii sau prin asisten{a reciproci, pentru aplicarea
coerentd §i efectivd a prezentului capitol sau pentru
punerea in aplicare a Directivei 2010/13/UE.

(2) O cerere de cooperare contine toate informatiile
necesare referitoare la aceasta, inclusiv scopul si motivele
care stau la baza cererii de cooperare.

(3) Autoritatea solicitatd poate refuza sa dea curs unei
cereri de cooperare exclusiv in urmitoarele cazuri:

(a) nu are competenti in ceea ce priveste obiectul cererii
de cooperare sau pentru a furniza tipul de cooperare
solicitata;

(b)executarea cererii de cooperare ar incilca prezentul
regulament, Directiva 2010/13/UE sau alte acte
legislative ale Uniunii ori dreptul intern care este conform
cu dreptul Uniunii i sub incidenta céiruia intrd autoritatea
solicitati;

(c) domeniul de aplicare sau obiectul cererii de cooperare
nu a fost justificat in mod corespunzitor sau este
disproportionat. Autoritatea solicitati isi motiveazi, fard
intérzieri nejustificate, refuzul de a da curs unei cereri de
cooperare. In cazul in care autoritatea solicitants a refuzat
o cerere de cooperare in temeiul primului paragraf litera
(a), aceasta indica, dacd este posibil, autoritatea
competenta.

Art. 75, alin. (4) lit. f) si art. 85 al Codului serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova nr. 174/2018:

Articolul 75. Atributiile Consiliului Audiovizualului
(4) Consiliul Audiovizualului:

f) coopercazi cu alte autoritifi publice §i institutii
competente din Republica Moldova in vederea aplicérii
legislatiei din domeniul audiovizualului;

Articolul 35, Cooperarea cu alte autorititi publice

(1) in vederea exercitarii atributiilor, Consiliul
Audiovizualului coopeteazi cu autorititile publice din
Republica Moldova.

(2) Procedura si conditiile de cooperare cu autoritatile publice
sint stabilite prin acorduri de cooperare, care sint publicate pe
paginile web oficiale ale pértilor contractante.

(3) - abrogat.

(4) - abrogat.

(5) - abrogat.

{6) - abrogat.

{7) - abrogat.

{8) Consiliul Audiovizualului, in raportul anual de activitate,
reflectd rezultatele cooperirii cu alte autoritati publice.
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(4) Autoritatea solicitatd depune toate eforturile pentru a
da curs unei cereri de cooperare si a formula un raspuns la
aceasta fard intdrzieri nejustificate si furnizeazi
actualizari periodice cu privire la progresele inregistrate
in ceea ce privegte exccutarea cererii.

(5) In cazul in care autoritatea solicitanti considerd ci
autoritatea solicitati nu a dat curs sau nu a rispuns in mod
suficient cererii sale de cooperare, aceasta informeazi
autoritatea solicitati firi intarzieri nejustificate, explicand
motivele care stau la baza pozitiei sale. In cazul in care
autoritatea solicitantd si autoritatea solicitatd nu ajung la
un acord cu privire la cererea de cooperare, oricare dintre
acestea poate sesiza comitetul. In conformitate cu
termenele care urmeazd sa fie stabilite de comitet in
regulamentul sdu de procedurd, comitetul emite, in
consultare cu Comisia, un aviz cu privire la aceastd
chestiune, inclusiv cu privire la actiunile recomandate.
Autorititile in cauza depun toate eforturiie pentru a tine
seama de avizul comitetului,

(6) 1in cazul in care o autoritate solicitantd considerd ca
existi un risc major si grav de limitare a libertdtii de a
furniza sau de a primi servicii mass-media pe piata internd
sau un risc major §i grav de a aduce atingere sigurantei
publice, aceasta poate transmite o cerere unei autoritati
solicitante pentru a asigura o cooperare accelerati,
asigurdnd in acelagi timp respectarea drepturilor
fundamentale, in special a libertitii de exprimare, inclusiv
in scopul asigurdrii aplicirii efective a masurilor nationale
mentionate la articolul 3 din Directiva 2010/13/UE,
Autoritatea solicitatd raspunde cererilor de cooperare
accelerati gi face tot posibilul pentru a da curs acestor
cereri in termen de 14 de zile calendaristice.

Alineatele (2), (3) si (5) din prezentul articol se aplica
mutatis mutandis cererilor de cooperare accelerati.

(7) Comitetul stabilegte in regulamentul siu de proceduri
detaliile suplimentare privind procedura de cooperare
structurati astfel cum se mentioneazi la prezentul articol.

Articolul 15

Cereri de asigurare a respectirii obligatiilor de citre
furnizorii de platforme de partajare a materialelor
video

(1) Fira aaduce atingere articolului- 3 din Directiva
2000/31/CE, autoritatea solicitanti poate transmite
o cerere justificatd in mod corespunzitor unei autoritifi
solicitate care este competentd in ceea ce priveste obiectul
cererii si ia misurile necesare si proportionale pentru
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asigurarea respectarii efective a obligatiilor impuse
furnizorilor de platforme de partajare a materialelor video
in temeiul articolului 28b alineatele (1), (2) si (3} din
Directiva 2010/13/UE.

(2) Autoritatea  solicitati informeaza autoritatea
solicitantd, fard intdrzieri nejustificate, cu privire la
aciunile pe care le-a Intreprins sau intentioneazi si le
intreprindi sau cu privire la motivele pentru care nu au
fost intreprinse actiuni, ca urmare aunei cereri-de
asigurare a respectirii obligatiilor formulate in temeiul
alineatului (1). Comitetul stabileste termenele in acest
scop in regulamentul sau de procedurd.

(3) In cazul unui dezacord intre autoritatea solicitanta si
autoritatea solicitati cu privire la actiunile intreprinse sau
planificate sau la inactiunea ca urmare a unei cereri de
asigurare a respectirii obligatiilor in temeiul alineatului
(1), oricare dintre autoritifi poate sesiza comitetul cu
o cerere de mediere In scopul identificarii unei solutii
amiabile.

in cazul neidentificirii unei solutii amiabile in urma
medierii de catre comitet, autoritatea sclicitantd sau
autoritatea solicitati pot cere comitetului si emité aviz cu
privire la aceasti chestiune. In avizul siu, comitetul
evalueazi daci cererii de asigurare a respectirii
obligatiilor in temeiul alineatul (1) i s-a dat curs in mod
suficient. in cazul in care comitetul considerd ca
autoritatea solicitatd nu a dat curs in mod suficient cererii
de asigurare arespectirii obligatiilor, comitetul
recomandd actiuni pentru a da curs cererii. Comitetul
emite avizul, in consultare cu Comisia, fird intirzieri
nejustificate.

(4) Dupi primirea unui aviz astfel cum se mentioneaza
la alineatul (3) al doilea paragraf, autoritatea solicitatd
informeazi, fird intdrzieri nejustificate §i intr-un termen
care urmeazi si fie stabilit de comitet in regulamentul siu
de proceduri, comitetul, Comisia si organismul solicitant
cu privire la actiunile intreprinse sau planificate in
legitura cu avizul.

Articolul 16

Orientiiri privind aspecte de reglementare a mass-
mediei :

(1) Comitetul incurajeazad schimbul de bune practici
intre autoritdfile sau organismele nationale de
reglementare, consultdnd pirtile interesate, dupa caz, cu
privire la aspectele in materie de reglementare, tehnice sau
practice relevante pentru aplicarea coerenta si efectivi
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a prezentului capitol §i punerea in aplicare a Directivei
2010/13/JE.

(2) in cazul in care Comisia emite orientiri referitoare la
aplicarea prezentului regulament sau la punerca in
aplicare aDirectivei 2010/13/UE, comitetu! i oferd
asistent? prin furnizarca de expertizi cu privire la
aspectele in materie de reglementare, tehnice sau practice,
in special in ceea ce privegte:

(a) vizibilitatea corespunzitoare a serviciilor mass-media
audiovizuale de interes general, in temetul articolului 7a
din Directiva 2010/13/UE;

(b) punerea la dispozitie a informatiilor privind structura
de proprietate a furnizorilor de servicii mass-media, astfel
cum se prevede la articolul 5 alineatul (2} din Directiva
2010/13/UE si la articolul 6 alineatul (1) din prezentul
regulament.

fn cazul in care Comisia emite orientiri referitoare la
punerea in aplicare a Directivei 2010/13/UE, aceasta
consultd comitetul de contact.

(3) In cazvl in care Comisia emite un aviz cu privire la
un aspect legat de aplicarea prezentului regulament sau de
punerea in aplicare a Directivei 2010/13/UE, comitetul
asistd Comisia.

Articolul 17

Coordonarea misurilor privind serviciile mass-media
care provin din afara Uniunii

(1) Firdi aduce atingere articolului 3 din Directiva
2010/13/UE, comitetul, la cererea autorititilor sau
organismelor  nationale de  reglementare  sau
a organismelor din cel putin douda state membre,
coordoneazi masurile relevante luate de autoritatile sau
organismele nationale de reglementare in cauza in ceea ce
priveste diseminarea sau accesul la serviciile mass-media
provenite din afara Uniunii sau furnizate de furnizorii de
servicii mass-media stabiliti in afara Uniunii care,
indiferent de mijloacele lor de distributie sau de
mijloacele prin care pot fi accesate, vizeazi sau ajung la
publicul din Uniune in cazul in care, printre altele, avand
in vedere controlul care ar putea fi exercitat de firi terfe
asupra lor, aceste servicii mass-media aduc atingere sau
prezinti un risc major §i grav de aaduce atingere
securititii publice.

(2) Comitetul, in consultare cu Comisia, poate emite
avize cu privire la masurile adecvate astfel cum se
mentioneazi la alineatul (1). Fird aaduce atingere
competentelor lor in temeiul dreptului intern, autorititile
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nationale competente in cauzi, inclusiv autorititile sau
organismele' nationale de reglementare, depun toate
eforturile pentru a tine seama de avizele comitetului.

(3) Statele membre se asigurd cid autoritifile sau
organismele nationale de reglementare in cauzi nu sunt
impiedicate si ia in considerare un aviz emis de comitet
in temeiul alineatului (2) atunci cind intentioneaza si ia
masuri, astfel cum se mengioneazi la alineatul (1),
impotriva unui fumizor de servicii mass-media.

(4) Comitetul, in consultare cu Comisia, elaboreazi un
set de criterii destinate utilizirii de citre autoritétile sau
organismele nationale de reglementare atunci cand fsi
exerciti competentele de reglementare asupra furnizorilor
de servicii mass-media astfel cum se mentioneazi la
alineatul (1). Autorititile sau organismele nationale de
reglementare depun toate eforturile pentru a tine seama de
criteriile respective.

Articolul 18

Continutul furnizorilor de servicii mass-media pe
platformele online foarte mari

(1) Furnizorii de platforme enline foarte mari trebuie si
asigure o functionalitate care s le permita destinatarilor
serviciilor lor:

(a) sd declare ci sunt furnizori de servicii mass-
media;

(b) sd declare ci respecta articolul 6 alineatul (1);
(0 sd declare ca sunt independenti din punct de

vedere editorial de statele membre, de partidele politice,
de (arile terte i de entitatile controlate sau finantate de tiri
terte;

(d) si declare cd sunt supusi unor cerinte
reglementare  pentru  exercitarea  responsabilitiii
editoriale in unul sau mai multe state membre §i sunt
supravegheati de o autoritate sau un organism national de
reglementare competent sau cd aderd la un mecanism de
coreglementare sau de autoreglementare care
reglementeazi standardele editoriale, care este recunoscut
pe scari largd si acceptat in sectorul mass-mediei relevant
din unul sau mai multe state membre;

(e) sd declare ci nu furnizeazd continut generat de
sisteme de inteligent3 artificiald fara a-1 supune revizuirii
umane sau controlului editorial;

4] 54 furnizeze denumirea legali i datele de contact
ale acestora, inclusiv o adresdi de e-mail, prin care
furnizorul platformei online foarte mari si poatd
comunica rapid si direct cu acestia; si
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(g) si furnizeze datele de contact ale autoritétilor sau
organismelor nationale de reglementare relevante sau ale
reprezentantilor mecanismelor de coreglementare sau de
autoreglementare mentionate la litera (d).

in cazul in care existd o indoiald intemeiati cu
privire la respectarea de ciitre furnizorul de servicii mass-
media a primului paragraf litera (d), fumizorul unei
platforme online foarte mari solicitd confirmarea cu
privire la aceastd chestiune de la autoritatea sau
organismul national de reglementare relevant sau de la
mecanismul de coreglementare sau de autoreglementare
relevant.

{2) Furnizorii de platforme online foarte mari se
asigura ca informatiile declarate In temeiul alineatului (1),
cu exceptia informatiilor prevazute la alineatul (1) primul
paragraf litera (f), sunt puse la dispozitia publicului intr-
un mod ugor accesibil pe interfata lor online,

(3) Furnizorii de platforme online foarte mari
confirmid primirea declaratiilor transmise in temeiul
alineatului (1) si furnizeazi datele lor de contact, inclusiv
o adresa de e-mail, prin care fumizorul de servicii mass-
media poate comunica direct §i rapid cu acestia.

Furnizorii de platforme online foarte mari trebuie
sd indice, firi intirzieri nejustificate, daci acceptd sau
resping declaratiile transmise tn temeiul alineatului (1).

(4) Incazul in care un furnizor al unei platforme
online foarte mari intentioneazi si ia o decizie de
suspendare a furnizarii serviciilor sale de intermediere
online in legiturd cu continutul pus la dispozitie de un
furnizor de servicii mass-media care a transmis
o declaratie in temeiul alineatului (1) din prezentul articol,
sau o decizie de restrictionare a vizibilititii unui astfe] de
confinut, pe motiv ci un astfel de confinut este
incompatibil cu termenele gi conditiile sale, inainte de
intrarea in vigoare a unei astfel de decizii de suspendare
sau de restrictionare a vizibilitiitii, acesta:

(a) comunici furnizorului de servicii mass-media In
cauzi o justificare astfel cum se mentioneazi la articolul
4 alineatul (1) din Regulamentul (UE) 2019/1150 si la
articolul 17 din Regulamentul {UE) 2022/2065 pentru
decizia sa preconizatd de suspendare sau restrictionare a
vizibilitatii; i

(b) oferda furnizorului de servicii mass-media
posibilitatea de a riaspunde la justificarea mentionata la
primul paragraf litera (a) de [a prezentul alineat In termen
de 24 de ore de la primirea acesteia sau, in cazul unei




crize, astfel cum se mentioneazi la articolul 36 alineatul
(2) din Regulamentul (UE) 2022/2065, intr-un interval de
timp mai scurt care si ii acorde furnizorului de servicii
mass-media suficient timp pentru a raspunde in mod
semnificativ.

fn cazul in care, in urma sau in absenta unui
raspuns astfel cum se mentioneazi la primul paragraf
litera (b), furnizorul unei platforme online foarte mari ia
decizia de suspendare sau de restricfionare a vizibilitatii,
acesta informeazi furnizorul de servicii mass-media in
cauza fara intirzieri nejustificate.

Prezentul alineat nu se aplicd in cazul in care
furnizorii de platforme online foarte mari suspendd
furnizarea serviciilor lor in legiturd cu continutul pus la
dispozitie de un furnizor de servicii mass-media sau
restrictioneazi vizibilitatea unui astfel de continut in
conformitate cu obligatiile care le revin in temeiul
articolelor 28, 34 si 35 din Regulamentul (UE) 2022/2065
gi al articolului 28b din Directiva 2010/13/UE sau cu
obligatiile care le revin in legaturd cu continutul ilegal in
temeiul dreptului Uniunii.

(5) Furnizorii de platforme online foarte mari
iau toate misurile de naturd tehnicd §i organizatorica
necesare pentru a se asigura cd reclamatiile formulate de
citre furnizorii de servicii mass-media in temeiul
articolului 11 din Regulamentul (UE) 2019/1150 sau al
articolului 20 din Regulamentul (UE) 2022/2065 sunt
prelucrate i solutionate cu prioritate si fird intarzieri
nejustificate. Un furnizor de servicii mass-media poate fi
reprezentat de un organism in cadrul procesului intern de
solutionare areclamatiilor mentionat la articolele
respective.

(6) In cazul in care un furnizor de servicii mass-
media care a transmis o declaratie in temeiul alineatului
(1) considerd cd un furnizor al unei platforme online foarte
mari a restricfionat sau a suspendat in mod repetat, fira
motive suficiente, furnizarea serviciilor sale Tn legiturd cu
continutul pus la dispozitie de furnizorul de servicii mass-
media, furnizorul platformei online foarte mari se
angajeazi intr-un dialog semnificativ si eficace cu
furnizorul de servicii mass-media, la cererea acestuia, cu
bun#-credingd, in vederea identificarii unei solutii
amiabile, intr-un termen rezonabil, pentru Incetarea
restrictiilor sau suspendirilor nejustificate §i pentru
evitarea acestora in viitor. Furnizorul de servicii mass-
media poate informa comitetul si Comisia cu privire [a




rezultatul si detaliile unui astfel de dialeg. Furnizorul de
servicii mass-media poate solicita comitetului sd emita un
aviz cu privire la rezultatul unui astfel de dialog, inclusiv,
daci este cazul, cu privire la actiunile recomandate pentru
furnizorul platformei online foarte mari. Comitetul
informeazii Comisia cu privire [a avizul sdu.

(7) Incazul in care un furnizor al unei platforme
online foarte mari respinge sau invalideazi o declaratie
a unui furnizor de servicii mass-media depusa in temeiul
alineatului (1) de la prezentul articol sau in cazul in care
nu a fost gisitd nicio solutie amiabild in urma unui dialog
in temeiul alineatului (6) de la prezentul articol, furnizorul
de servicii mass-media in cauzi poate recurge la mediere
in temeiul articolului 12 din Regulamentul (UE)
2019/1150 sau la solufionarea alternativi a litigiilor in
temeiul articolului 21 din Regulamentul (UE) 2022/2065.
Furnizorul de servicii mass-media in cauzi poate informa
comitetul cu privire la rezultatul respectivei medieri sau
solutiondri alternative a litigitlor.

(8) Fumizorul unei platforme online foarte mari pune
anual la dispozifia publicului informatii detaliate cu
privire la:

(a) numérul de cazuri in care a impus restrictii sau
suspendari pe motiv de incompatibilitate cu termenele §i
conditiile sale a confinutului pus la dispozitie de un
furnizor de servicii mass-media care a depus o declaratie
in temeiul alineatului (1);

(b) motivele pentru impunerea unor astfel de
restrictii sau suspendiri, inclusiv clauzele specifice din
termenele gi conditiile sale cu care continutul furnizorului
de servicii mass-media a fost considerat incompatibil;

(c) numirul de dialoguri cu furnizorii de servicii
mass-media in temeiul alineatului (6);
(D) numirul de cazuri in care a respins declaratiile

depuse de un furnizor de servicii mass-media in temeiul
alineatului (1) si motivele respingerti;

(c) numdrul de cazuri in care a invalidat o declaratie
depusi de un furnizor de servicii mass-media In temeiul
alineatului (1) i motivele invalidirii.

(9) Pentru afacilita punerea in aplicare coerentd si
efectivd a prezentului articol, Comisia emite orientiri
pentru  afacilita punerea in aplicare efectivd
a functionalitatii mentionate la alineatul (1).

Articolul 19
Dialogul structurat
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(1) Comitetul organizeazi periodic un dialog structurat
intre furnizorii de platforme online foarte mar,
reprezentantii furnizorilor de servicii mass-media si
reprezentantii societatii civile pentru:

(a) a discuta experienta si cele mai bune practici in
aplicarea articolului 18, inclusiv In ceea ce priveste
functionarea platformelor online foarte mari si procesele
lor de moderare a continutului furnizat de furnizorii de
servicili mass-media;

(b) a promova accesul la diverse oferte de mass-
media independentd pe platformele online foarte mari; gi
{c) a monitoriza aderarca la initiativele de

autoreglementare menite sd  protejeze  utilizatorii
impotriva confinutului nociv, inclusiv impotriva
dezinformirii si a actiunilor striine de manipulare a
informatiilor si a ingerintelor striine.

(2) Comitetul raporteazd Comisiei cu privire la
rezultatele dialogurilor structurate astfel cum se
mentioneazi la alineatul (1). Daci este posibil, comitetul
pune la dispozitia publicului rezultatele unor astfel de
dialoguri structurate.

Articolul 20

Dreptul de a personaliza oferta mass-media

(1) Utilizatorii au dreptul de a modifica cu usurinta
configuratia, inclusiv setdrile implicite, a oricdrui
dispozitiv sau a oricarei interfete cu utilizatorul care
controleazi sau gestioneazi accesul la serviciile mass-
media care furnizeazi programe si utilizarea acestora,
pentru a personaliza oferta mass-media in concordanti cu
interesele sau preferinfele lor in conformitate cu dreptul
Uniunii. Prezentul alineat nu aduce atingere masurilor
nationale de punere in aplicare a articolului 7a sau 7b din
Directiva 2010/13/UE.

(2) Atwnci cand introduc pe piatd dispozitivele si
interfetele cu utilizatorul astfel cum se mentioneazi la
alineatul (1), producatorii, dezvoltatorii §i importatorii se
asigurd ca aceste dispozitive si interfete cu utilizatorul
includ o functionalitate care permite utilizatorilor si
modifice in mod liber, firdi impedimente si oricind
configuratia lor, inclusiv setdrile implicite care
controleazi sau gestioneazi accesul la serviciile mass-
media oferite §i utilizarea acestora.

(3) Producitorii, dezvoltatorii §i importatorii de
dispozitive si interfete cu utilizatorul astfel cum se
mentioneaza la alineatul (1) se asigurd ci identitatea
vizualid a fumizorilor de servicii mass-media, la ale céror
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servicii le oferi acces dispozitivele si interfetele cu
utilizatorul, este vizibild in mod permanent si clar pentru
utilizatori.

(4) Statele membre iau misurile corespunzitoare pentru
a se asigura ci producitorii, dezvoltatorii §i importatorii
de dispozitive si interfefe cu utilizatorul astfel cum se
mentioneazi la alineatul (1) respecti alineatele (2) si (3).
(5) Comitetul incurajeazi cooperarea dintre furnizorii de
servicii mass-media, organismele de standardizare sau
orice alte pérti interesate relevante pentru apromova
elaborarea de standarde armonizate referitoare la
proiectarea dispozitivelor sau a interfetelor astfel cum se
mentioneazi la alineatul (1) sau la semnalele digitale
transmise de astfel de dispozitive.

Articolul 21

Misuri nationale care ii afecteazi pe furnizorii de
servicii mass-media

(1) Masurile legislative, de reglementare sau
administrative luate de un stat membr care pot afecta
pluralismul mass-mediei sau independenta editoriala
a fumizorilor de servicii mass-media care i5i desfdsoard
activitatea pe piafa interna sunt justificate in mod
corespunzator §i proporfionale. Aceste misuri sunt
motivate, transparente, obiective §i nediscriminatorii.

(2) Orice procedurda nationala utilizatdi in scopul
adoptdrii unei masuri administrative, astfel cum se
mentioneazi la alineatul (1), respecti termene stabilite in
prealabil. Astfel de proceduri se desfisoard fiiri intérzieri
nejustificate.

(3) Orice furnizor de servicii mass-media care este supus
unei misuri de reglementare sau administrative astfel cum
se mentioneazi la alineatul (1) care il priveste in mod
individual si direct are dreptul la o cale de atac impotriva
masurii respective in faja unui organism - de apel.
Organismul respectiv, care poate fi o instanti, este
independent de pirtile implicate si de orice interventie
externd sau presiune politicd de naturii si pund in pericol
evaluarea sa independentd achestiunilor care ii sunt
sesizate. Acesta dispune de expertiza corespunzitoare
pentru a-i permite sa i5i indeplineascd functiile in mod
eficace si in timp util.

(4) In cazul in care omisuri de reglementare sau
administrativa astfel cum se mentioneazi la alineatul (1)
este de naturd si afecteze In mod semnificativ
functionarea furnizorilor de servicii mass-media pe piata
internd, comitetul, din propric initiativd, la cererea

Codului serviciilor media audiovizuale al Republicii
Moldova nr. 174/2018:

Articolul 25, Licenta de emisie

(3*) In termen de 30 de zile de la data depunerii cererii
previzute la alin. (3'), Consiliul Audiovizualului elibereaza
sau refuzi, printr-o decizie motivata, eliberarea licentei de
emisie. Termenul respectiv poate fi prelungit prin decizia
Consiliului Audiovizualului cu cel mult 30 de zile.

Articolul 26. Prelungirea valabilitdtii licenfei de emisie

(8) Furnizorul de servicii media a cirui cerere de prelungire a
valabilitatii licentei de emisie nu a fost acceptati este in drept
s# conteste decizia Consiliului Audiovizualului in instanta de
judecati. In acest caz, Consiliul Audiovizualului va actiona in

functie de hotdrdrea judecitoreasci rimasa definitivi.

Articolul 54. Autorizatia de retransmisiune

(3) in termen de 30 de zile de la data depunerii cererii,
Consiliul Audiovizualului elibereaza sau refuzi eliberarea
autorizatiei de retransmisiune printr-o decizie motivati, care
se publicd pe pagina web oficiali a consiliului.

Articolul 80. Organizarea si functionarea Consiliului
Audiovizualului

(2) Sedingele Consiliului Audiovizualului sint deliberative cu
prezenta a cel pufin 5 membri. Consiliul Audiovizualului
adopta decizii cu votul a cel putin 4 membri, cu exceptia
cazurflor previizute de prezentul cod. Toate deciziile
Consiliului Audiovizualului sint motivate.
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Comisiei sau la cererea justificati si motivatd in mod
corespunzitor a unui furnizor de servicii mass-media care
este afectat de o astfel de masura in mod individual si
direct, elaboreaza un aviz cu privire la mésura respectivi.
Fird aaduce atingere competentelor care ii revin in
temeiul tratatelor, Comisia poate emite propriul aviz cu
privire la aceasti chestiune. Comitetul si Comisia 5i pun
avizele la dispozitia publicului.

(5) In scopul elaboririi unui aviz in temeiul alineatului
{4), comitetul si, dupi caz, Comistia, pot solicita informatii
relevante de la o autoritate sau un organism national care
a adoptat o masurd de reglementare sau administrativi
astfel cum se mentioneazi la alineatul (1) care afecteazi
un furnizor de servicii mass-media in mod individual §i
direct. Autoritatea sau organismul national in cauzi
furnizeazi informatiile respective fard Intarzieri
nejustificate prin mijloace electronice,

Articolul 84, Sanctiuni

(1) Fumizorii de servicii media, fumizorii de servicii de
platforma de partajare a materialelor video si distribuitorii de
servicii media poartd rispundere pentru incilcarea legislatiei
in domeniul audiovizualului, in conformitate cu prezentul cod
5i cu legislatia in vigoare. )

(2) Pentru incilcarea prevederilor prezentului cod, Consiliul
Audiovizualului aplicd sanctiuni, stabilite in mod individual,
de la avertizare publici pand la retragerea licentei de
emisie/autorizatiei de retransmisie, in functie de gravitatea
incilciirii, de efectele acesteia, precum si de frecventa
incaledrilor comise in ultimele 12 luni. La stabilirea gravitatii
incilcarii si a efectelor acesteia, Consilin] Audiovizualului ia
in considerare cel pufin urmitoarele criterii: clasificarea, tipul
si, dupa caz, audienta serviciului media audiovizual.

(3) Se sanctioneazi cu amendi de fa 1 000 la 100 000 de lei
furnizorii de servicii media care au comis urmétoarele
incélcdri:

a) nerespectarea prevederilor art. 4 alin. (3)(4) si (6)+9), ale
art. 5 alin. (2), ale art. 6 alin. (4)—(6), ale art. 13—15, ale art. 16
alin. (3), ale art. 19 alin. (2)—(6), ale art. 20 alin. (5}, (10) si
(11), ale art. 22, ale art. 24 alin. (2) si (3), ale art. 63 alin. (6)
din prezentul cod;

b) nerespectarea prevederilor art. 89 alin. (2)-(5) si ale art. 90
alin. (1)-(14) din Codul electoral nr. 325/2022;

c) refuzul de a se supune controlului, refuzul de a permite
accesul in spatiile Tn care acestia i5i desfagoard activitatea,
refuzul de a pune la dispozitia reprezentantilor imputerniciti
documentele solicitate si/sau inregistririle programelor
audiovizuale difuzate/furnizate;

d) neprezentarea, pana la data de 31 martie a anului urmétor
celui de gestiune, a rapoartelor de activitate anuale san
respingerea acestora de ciitre Consiliu! Audiovizualului;

¢) utilizarea ilegald a semnalelor gi/sau a siglei altui furnizor
de servicii media; .

) nerespectarea prevederilor privind comunicarea motivelor
si a obiectului sanctiunii, previizute la alin. (12)-(13);

g) transmisiunea serviciilor media audiovizuale cu incélcarea
prevederilor licentei de emisie; '

I} nerespectarea conceptiei generale a serviciului media
audiovizual, aprobata de citre Consiliul Audiovizualului;

1) nerespectarea prevederilor privind conditiile de furnizare a
comunicirilor comerciale audiovizuale prevazute la art. 63
alin.(2)—(4), art. 64, 65, art. 66 alin. (1)—(5), art. 67 alin. (1),
(3) st (4), art. 68 alin. (1)(3) si art. 69-71;




j) omiterea publicdrii pe paginile web a rapoartelor de
activitate pentru anul precedent in termen de 3 de zile din data
aprobiirii rapoartelor respective de céitre Consiliul
Audiovizuaiului;

k) utilizarea tehnicii mesajelor subliminale in cadrul
spoturilor de publicitate sau al teleshoppingului; '
1) nerespectarea obligatiei de a asigura transparenta politicii
editoriale si a proprietitii furnizorilor de servicii media,
previzuti la art. 21, precum i a regimului juridic al
proprietitii, previzut la art. 28 alin. (2)-(13) si la art. 29
alin. {7); '
m}) transmisiunea serviciilor media audiovizuale fird licentd
de emisie sau fara autorizatie de retransmisiune;

n) transmisiunea serviciilor media audiovizuale in afara zonei
de acoperire specificate in licenta de emisie;

0) nerespectarea deciziilor Consiliului Audiovizualului.

(4) Se sanctioneazi cu amendi de la 1 000 la 100 000 de lei
distribuitorii de servicii media care au comis urmitoarele
Incilcri:

a) retransmisiunea serviciilor media audiovizuale cu
inciilcarea prevederilor art. 53-56;

b) refuzul de a se supune controlului, refuzul de a permite
accesul in spatiile in care -acestia si desfisoard activitatea,
refuzul de a crea conditii de vizionare a ofertel de servicii
media audiovizuale retransmise sau de a pune la dispozitia
reprezentantilor imputerniciti documentele solicitate;

¢) nerespectarea ofertei de servicii media audiovizuale
retransmise, aprobatd de Consiliul Audiovizualului;

d) neprezentarea, pani la data de 31 martie a anului urmétor
celui de gestiune, a rapoartelor de activitate anuale sau
respingerea acestora de citre Consiliul Andiovizualului;

e) nerespectarea prevederilor privind comunicarea motivelor
si a obiectului sanctiunii, previizute la alin. (12) si (14);

f) retransmisiunea servictilor media audiovizuale cu
incilcarea prevederilor autorizatiei de retransmisiune;

g) retransmisiunea serviciilor media audiovizuale fard
autortzatie de retransmisiune;

h) retransmisiunea serviciilor media audiovizuale in afara
zonei de acoperire specificate in autorizafia de
retransmisiune;

i) nerespectarea deciziilor Consiliului Audiovizualului.

(5) In cazul in care Consiliul Audiovizualului decide ci
efectele unei incilciiri previizute la alin. (3) si (4) sunt minore,
acesta aplica sanctiunea de avertizare public gi/sau adreseazi
o notificare publicd de intrare in legalitate in termenul indicat.




(6) In cazul in care in cadrul unui control sunt constatate mai
multe incilcdri previzute la alin. (3) si (4), Consilivl
Audioviznalului stabileste sanctiunea definitive pentru
concurs de Incélcéri prin cumul, care nu poate depasi suma
de 100 000 de lei.

(7) in cazul in care furnizorul de servicii media, in decursul
unui an, a comis de trei sau mai multe ori incilciri dintre cele
specificate la alin. (3), care sunt de naturd si dauneze
interesului public, Consiliul Audiovizualului poate aplica,
drept sanctiune complementard, suspendarea dreptului de a
difuza comuniciri comerciale audiovizuale pentru o perioadi
de cel mult 7 zile.

(8) Se sanctioneazi cu suspendarea licentei de:emisie pentru
o pericada de cel mult 7 zile furnizorul de servicii media care
a fincilcat decizia Consiliului Audiovizualului privind
suspendarea dreptului de a difuza comuniciri comerciale
audiovizuale prevazuti la alin. (7).

{9) Se sanctioneazi cu amend3 de la 50 000 1a 100 000 de lei
furnizorii de servicii media si distribuitorii de servicii media
care au Incilcat prevederile art. 11 alin. (2) si/sau ale art. 17.
Pentru incilcarea repetatd a prevederilor respective, amenda
constituie de ta 100 000 la 200 000 de lei. Furnizorii de
servicii media neliniari trebuie si elimine, in termenul indicat
de Consiliul Audiovizualului, continutul audiovizual ilegal
pentru difuzarea céruia au fost sanctionati.

(10) Se sanctioneazi cu suspendarea licentei de emisie sau a
autorizatiei de retransmisiune, pe o perioada de cel mult 7
zile, sau, dupd caz, cu privarea dreptului de a utiliza
multiplexul cu acoperire nationala furnizorii de servicii media
sau distribuitorii de servicii media (I:are, dupd ce au fost
sanctionafi repetat, conform alin. (9) din prezentul articol,
pentru incalcarea prevederilor art, 11 alin, (2) si/sau ale art.
17 ori a prevederilor art. 17!, in decurs de 12 luni de la ultima
sanctiune, au incdlcat din nou prevederile art. 11 alin. (2)
sifsau ale art. 17 ori, respectiv, prevederile art. 17'.

(11) Se sanctioneazi cu suspendarea licentei de emisie sau a
autorizatiei de retransmisiune, pe o perioadd de cel mult doud
luni, furnizorul de servicii media sau distribuitorul de servicii
media care a comis de cel putin 5 ori aceeasi incilcare,
previzutd la alin. (3) si (4) din prezentul articol, sau de cel
putin 4 ori incdlcarea prevederilor art. 11 alin. (2) si/sau ale
art. 17 ori a prevederilor art. 17'. Suspendarea licentei de
emisie sau a autorizatiei de retransmisiune se aplicd dupi ce
au fost aplicate sanctiunile previzute la alin. (7)}-(10) din
prezentul articol.




(12) Furnizorul de servicii media sau distribuitorul de servicii
media ciruia i s-a aplicat una dintre sanctiunile previzute de
prezentul articol are obligatia de a comunica publicului
motivele §i obiectul sanctiunii, in modul indicat de Consiliul
Audiovizualului in decizia privind aplicarea sanctiunii.

(13) Textul sanctiunii se difuzeazi in urmitoarele 48 de ore
de la data adoptirii deciziei privind aplicarea sanctiunii, sonor
si/sau vizual, de cel putin 3 ori, in orele de maxim audienta,
dintre care o datd In cadrul principalului program audiovizual
de stiri, in cazul serviciilor media audiovizuale generaliste
si/sau serviciilor media audiovizuale de stiri, in conformitate
cu decizia respectivd a Consiliului Audiovizualului.

(14) Distribuitorul de servicii media sanctionat se obligd si
plaseze textul sanctiunii pe pagina sa web in termen de 24 de
ore gi sd-1 mentind timp de 7 zile, in conformitate cu decizia
Consiliului Audiovizualului cu privire la aplicarea sanctiunii.
(15) Licenfa de emisie este retrasd in condifiile art. 27, iar
autorizatia de retransmisiune — in conditiile art. 54 alin. (7).
(16) Deciziile Consiliului Audiovizualului pot fi contestate in
instanfa de judecatd in conformitate cu prevederile Codului
administrativ, fiird respectarea procedurii prealabile.

(17) in vederea protejirii spatiului audiovizual national,
instanfa de judecati examineazd litigiile care reies din
incilcarea prevederilor art. 4, ale art. 11 alin. (2) si ale art. 17,
precum si a prevederilor art. 17, in termen de 30 de zile de la
data acceptirii actiunii.

Articolul 22

Evaluarea concentririlor pietei mass-mediei

(1) Statele membre prevad in dreptul intern norme de
fond si de procedurdi care permit o cvaluare
a concentririlor pietei mass-mediei ce ar putea avea un
impact asupra  pluralismului  mass-mediei sau
a independentei editoriale. Respectivele norme:

(a) sunt transparente, obiective, proportionale si
nediscriminatorii;
(b) soliciti pirtilor implicate intr-o astfel de

concentrare a pietei mass-mediei sa notifice in prealabil
concentrarea autorititilor sau organismelor nationale
relevante sau sl acorde acestor autorititi sau organisme
competentele adecvate pentru a obfine de la partile
respective informatiile necesare pentru evaluarea
concentrarii;

(c) desemneazd autoritifile sau  organismele
nationale de reglementare ca fiind cele responsabile de
evaluare sau se asigurd de implicarea lor substantiala in
evaluare;

Proiectul de lege privind mass-media

Articolul 15. Concentrdrile pe piata serviciilor mass-media
(1) Concentririle pe piata serviciilor mass-media, inclusiv
concentririle orizontale, verticale sau Incrucisate, pot avea loc
in misura, in care acestea nu au impact semnificativ asupra
pluralismului mediatic sau a independentei editoriale.

(2) Pentru fumizorii de publicatii de presi Consiliul
Concurentei stabilegte norme §i proceduri transparente,
obiective, proportionale si nediscriminatorii care se referi, cel
putin, la:

a) obligatia furnizorului de publicatii de presd si
notifice in prealabil Consiliul Concurentei despre intentia de
a fi parte la 0 eventuali concentrare;

b) evaluarea de citre Consiliul Concurentei a
impactului unei concentrdri care face obiectul notificarii
asupra pluralismului mediatic §i a independentei editoriale,
cét 5i termenii procedurali pentru finalizarea a evaluarii;

c) criterii obiective pentru evaluarea impactului
concentririlor pe piala mass-media asupra pluralismului
mediatic si a independentei editoriale.
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(d) stabilesc In prealabil criterii obiective,
nediscriminatorii §i proportionale pentru notificarea unor
astfel de concentriri ale pietei mass-mediei si pentru
evaluarea impactului asupra pluralismului mass-mediei i
a independentei editoriale; §i
(e) specificd 1in prealabil
finalizarea unor astfel de evaluéri.
Evaluarea concentririlor pietei mass mediel
mentionati la prezentul alineat este distincta de evaluarile
dreptului Uniunii si dreptului intern in materie de
concurentd, inclusiv de cele previizute de normele privind
controlul concentrérilor economice.. Aceasta nu aduce
atingere articolului 21 alineatul {(4) din Regulamentul
(CE) nr. 139/2004, dupi caz.
(2) in contextul unei evaluiri aconcentririlor piefei
mass-mediet astfel cum se mentioneazi la alineatul (1) se
tine seama de urmitoarele elemente:
() impactul preconizat al concentririi pietei mass-
mediei asupra pluralismului mass-mediei, inclusiv
efectele sale asupra formérii opiniei publice si asupra
diversitatii serviciilor mass-media si a ofertei mass-media
de pe piatd, tindnd seama de mediul online si de interesele,
legiturile sau activititile partilor In cadrul altor activititi
din domeniul mass-mediei sau din afara acesteia;
(b) garantiile pentru independenta editoriald,
inclusiv misurile lvate de furnizorii de servicii mass-
media in vederea garantdrii independentei deciziilor
editoriale;
(c) daca, in absenta concentririi piefei mass-mediei,
pértile implicate in concentrarea pietei mass-mediei gi-ar
mentine sustenabilitatea din punct de vedere economic si
daci existd alternative posibile pentru a asigura
sustenabilitatea economici a acestora;
(d) dupd caz, constatdrile raportului anual al
Comisiei privind statul de drept In ceea ce priveste
pluralismul si libertatea mass-mediei; si
(e) dupi caz, angajamentele pe care oricare dintre
partile implicate In concenirarea piefei mass-mediei le-ar
putea oferi pentru a proteja pluralismul mass-mediei si
independenta editoriai.
(3) Comisia, asistata de comitet, emite orientdri cu
privire la elementele mentionate la alineatul (2) literele
(a), (b} 5i ().
(4) In cazul in care o concentrare a pietei mass-mediei
este de naturd si afecteze functionarea pietei interne
a serviciilor mass-media, autoritatea sau organismul

termenele pentru

{(3) La evaluarea mentionati Tn alin. (2) al acestui articol, care
este distinctd de evaludrile legislatiei in materie de
concurentd, inciusiv de cele prevdzute de normele privind
controlul concentrarilor economice, trebuie sa se tina cont de
urmitoarele elemente:

a) impactul concentririi asupra pluralismului mediatic,
inclusiv efectele sale asupra formdrii opiniei publice 5i asupra
diversititii actorilor de pe piata mass-medici, {inind seama de
interesele, legiturile sau activitafile parfilor in cadrul altor
activitdti din domeniul mass-mediei sau din afara acesteia;
b) garantiile pentru independenta editoriald, inclusiv impactul
concentriirii asupra functiondrii echipelor editoriale si
existenfa unor masuri luate de furnizorii de servicii mass-
media In vederea garantirii independentei deciziilor editoriale
individuale;

c) dacd, in absenta concentririi, entitatea care dobandeste si
cea dobdnditd si-ar menfine sustenabilitatea din punct de
vedere economic si dacd exista alternative posibile pentru a
asigura sustenabilitatea sa economici;

d) dupid caz, angajamentele pe care oricare dintre pattile
implicate in concentrarea piefei mass-mediei le-ar putea oferi
pentru a proteja pluralismul mass-mediei si independenta
editoriala.

(4) Procedurile de notificare si evaluare a concentrarilor pe
piata mass-media se aprobi prin regulament al Consiliului
Concurentei, elaborat in consultare cu autoritatile competente
din domeniul mass-media.

(5) In procesul aplicarii criteriilor de evalvare a impactului
concentririlor piefei mass-media asupra pluralismului
mediatic i a independentei editoriale, Consiliul Concurentei,
consultd in prealabil autorititile relevante cu privire la orice
aviz sau decizie pe carc intentioneazi sa ¢ adopte, evaluind
impactul unei concentrdiri a pietei mass-media care face
obiectu] notificirii asupra pluralismului mediatic si a
independentei editoriale, in cazul in care astfel de concentriri
pot afecta functionarea pietei interne.

(6) Deciziile motivate ale Consiliului Concurentei adoptate in
urma evalufrii notificdrilor privind concentririle pe piata
mass-media sunt facute publice, cu respectarea legislatiei
privind protectia secretului comercial si a altor informatii
protejate de lege.

Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii
Moldova nr. 174/2018:

Articolul 29. Limitarea cotei de audienti




national de reglementare in cauzi consultd in prealabil
comitetul cu privire la proiectul sin de evaluare sau [a
proiectul siu de aviz.

(5) In termenele care urmeazi si fie stabilite de comitet
in regulamentul siu de proceduri, comitetul elaboreazi un
aviz cu privire la proiectul de evaluare sau la proiectul de
aviz mentionat la alineatul (4), tindnd seama de
elementele mentionate la alineatul (2), si transmite avizul
respectiv autoritatii sau organismului national de
reglementare in cauzi 5t Comisiei.

{6) Autoritatea sau organismul national de reglementare
mentionat la alineatul (4) tine seama, in cea mai mare
misurd posibild, de avizul mentionat la alineatul (5). In
cazul in care autoritatea sau organismul national de
reglementare respectiv nu di curs avizului, in tot sau in
parte, aceasta furnizeazi comitetului §i Comisiei
o justificare motivatd, explicAndu-si pozitia, in termenele
stabilite de comitet in regulamentul sau de proceduré.

(1) In conformitate cu prevederile prezentului cod §i pentru
determinarea cotei de audienjd a serviciilor media
audiovizuale, se considerd ci:

a) piata serviciilor media audiovizuale liniare cu acoperire
nationald, regionald, locald reprezintd totalitatea serviciilor
media audiovizuale ale furnizorilor de servicii media
najionali, regionali, locali fin zona de acoperire
corespunzitoare, aflati in jurisdictia Republicii Moldova;

b) serviciile media audiovizuale liniare cu pondere
semnificativi in formarea opiniei publice sint serviciile media
audiovizuale generaliste si cele de stiri;

¢) piata semnificativa reprezinti totalitatea serviciilor media
audiovizuale liniare, previizute la lit.b), ale furnizorilor de
servicii media nationali, regionali, locali in zona de acoperire
corespunzitoare;

d) cota de audientd reprezinti cota de piatd atribuitd unui
anumit serviciu media audiovizual liniar, in zona de acoperire
corespunzitoare, determinati in conditiile prezentului articol.
(2) La determinarea situatiei dominante in formarea opiniei
publice se iau in considerare serviciile media audiovizuale
previzute la alin.(1) lit.b), pe care persoana fizicé sau juridicd
fie le furnizeazi in calitate de detiniitor de licen{d de emisie,
fie detine o cotdi mai mare de 20% din capitalul social ori din
drepturile de vot ale detindtorului licenfei de emisie care
furnizeazi serviciile respective.

(3) In cazul persoanei fizice, suplimentar prevederilor din
alin.(2), se iau in considerare si persoancle apropiate acesteia,
conform Legii nr.133/2016 privind declararea averii §i a
intereselor personale.

(4) Se considerd ci o persoand fizici sau juridica detine o
situatie dominanti in formarea opiniei publice In cazul in care
cota de audienti ponderatd a serviciilor media audiovizuale
atribuiti depigeste 25% din piafa semnificativi.

(5) Cota de audien{i ponderati a serviciillor media
audiovizuale atribuiti unei persoane fizice sau juridice
reprezinti suma cotelor de audientd pentru fiecare dintre
serviciile media audiovizuale, previizute la alin.(2), ponderate
cu cota de capital ori cu cota drepturilor de vot definute de
ciitre persoana respectiva.

(6) Determinarea cotei de audientd pentru fiecare serviciu
media audiovizual liniar national, regional §i local, in zona de
acopetire corespunzitoare, se efectueazi trimestrial, prin
calcularea mediei cotei de audienia inregistrate in trimestrul
anterior.

(7) Consiliul Audiovizualului evalucaza situatia dominantd in
formarea opiniei publice a unei persoane fizice sau juridice in




cazul existentei unor indicii Intemeiate privind atingerea
limitei previzute la alin. (4). Dacd se constati o situatie
dominanta in formarea opiniei publice, Consiliul
Audiovizualului dispune ca, intr-un termen de pina la 6 luni,
detinitorul licentei de emisie si remedieze situatia constatata.
fn cazul in care evaluarca repetati a situatiei la expirarea
termenului de 6 luni atesti lipsa de remediere a situatiei,
Consiliul Audiovizualului aplicd sanctiuni in conformitate cu
prevederile prezentului cod §i dispune propriile mésuri de
remediere a situatiel (retragerea de frecvente sau suspendarea’
unor programe audiovizuale care constituie cauzele aparitiei
sitnatiei dominante) si termenul de executare. Neexecutarea
misurilor de remediere a situatiei atrage sanctiuni previzute
pentru Tncélciri repetate.

(8) In cazul in care Consiliul Concurentei constatii o practici
anticoncurentiald in sensul prevederilor alin.(2)—(5), acesta
sesizeazii Consiliul Audiovizualului.

Articolul 30. Misurarea cotelor de audienta

(1) Masurarea cotelor de audientdi si a cotelor de piafd se
realizeazi de citre institutii specializate selectate prin concurs
deschis, in conformitate cu standardele i wuzantele
internationale.

(2) Concursul indicat la alin. (1) este desfisurat o dati la 5 ani
de ciitre o organizatie din sectorul audiovizual care reprezinta
furnizorii de servicii media nationali, agentiile de publicitate
gi alti beneficiari ai serviciilor de mésurare a cotelor de
audientd care achizitioneazi serviciile de miasurare a cotelor
de audientd, iar in lipsa unei astfe] de organizatii — de citre
pirtile interesate din sectorul audiovizual.

(21) Concursul indicat la alin. (1) este organizat in baza unui
regulament elaborat gi aprobat de citre organizatorii
concursului, care asigurd un proces de achizitie deschis si
transparent, in conformitate cu standardele si uzantele
internationale din domeniu. .

(2) Consilinl Audiovizualului initiazi desfagurarea
concursului indicat la alin. (1), in cazul in care acesta nu a fost
initiat de organizatia sau de pdrtile interesate din sectorul
audioviznal in termenul stabilit la alin. (2), in cel mult un an
de la expirarea termenului indicat.

(2% Prin derogare de la prevederile alin, (1), este permisa
realizarea masurdrii cotelor de audientd de citre institutii
specializate care nu au fost selectate prin concurs deschis,
daci concursul respectiv nu a avut loc sau dacd rezultatele
acestuia nu au intrat in vigoare, iar in perioada respectiva
institutiile specializate vor realiza misuriri ale cotelor de
audientd in baza unui contract cu organizatia din sectorul




audiovizual sau in baza unui contract colectiv cu partile
interesate din sectorul audiovizual.

(3) - abrogat.

(3Y) Institutiile specializate garanteazi ca sistemele de
masurare a audientei utilizate, precum i metodologia aplicata
de sistemele lor de masurare a audientei respectd principiile
transparentei, impartialitatii, incluziunii, proportionalitatii,
nediscriminirii, comparabilititii si caracterului verificabil.
(4) Confractele de achizifii de servicii cu institutiile
specializate selectate obligd institufiile specializate si
furnizeze trimestrial Consiliului Audiovizualului rezultatele
misuririlor efectuate conform prezentului articol.

Articolul 23

Avize privind concentririle pietei mass-mediei

(1) in absenta unei evaluiiri sau aunei consultiri in
temeiul articolului 22, comitetul, din proprie initiativa sau
la cererea Comisiei, elaboreazi un aviz cu privire la
impactul unei concentrdri a pietei mass-mediei asupra
pluralismului mass-mediei si independentei editoriale, in
cazu] in care respectiva concentrare a piefei mass-mediei
este de naturd si afecteze functionarea pietei interne
a serviciilor mass-media. Comitetul T3i Intemeiaza avizul
pe elementele mentionate la articolul 22 alineatul (2).
Comitetul poate aduce astfel de concenirdri in atentia
Comisiei.

(2) Fird a aduce atingere competentelor care 1i revin in
temeiul tratatelor, Comisia poate emite propriul aviz cu
privire la aceasta chestiune.

(3) Comitetul 5i Comisia isi pun la dispozitia publicului
avizele mentionate la prezentul articol.

Prevederi
neaplicabile
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Articolul 24

Misurarea audientei

(1) Furnizorii de sisteme de masurare a audientei se
asigurid cd sistemele lor de misurare a audientei si
metodologia utilizatd de sistemele lor de maisurare a
audientei respectd principiile transparentei, impartialititii,
incluziunii, proportionalititii, nediscriminirii,
comparabilititii §i caracterului verificabil.

(2) Fird aaduce atingere protectiei secretelor comerciale
ale intreprinderilor, astfel cum sunt definite la articolul 2
punctul 1 din Directiva (UE) '2016/943, fumizorii
sistemelor private de misurare a audientei furnizeaza, fira
intarzieri nejustificate 5i in mod gratuit, furnizorilor de
servicii mass-media, agentilor de publicitate si partilor
terte autorizate de furnizorii de servicii mass-media si de

Proiectul de lege privind mass-media

Articolul 16. Mdsurarea audienjei

(1) Furnizorii de sisteme de misurare a audientei se asiguri
ci sistemele lor de misurare a audientei si metodologia
utilizatd de sistemele lor de masurare a audientei respectd
principiile transparentei, imparttalitii, incluziunii,
proportionalitatii, nediscrimindrii, comparabilititii si
caracterului verificabil.

(2) Fird a aduce atingere protectiei secretelor comerciale,
furnizorii sistemelor private de masurare a audientei
furnizeazi, fard intdrzieri nejustificate §i in mod gratuit,
fumnizorilor de servicii mass-media, agentiilor de publicitate
si partilor terte autorizate de furnizorii de servicii mass-
media si de agentiile de publicitate informatii exacte,
detaliate, cuprinzitoare, inteligibile si actualizate cu privire

Compeatibil




agentii de publicitate informatii exacte, detaliate,
cuprinzitoare, inteligibile si actualizate cu privire la
metodologia utilizati de sistemele lor de misurare a
audientei.

Furnizorii de sisteme private de mésurare a audientei se
asiguri ci metodologia utilizatd de sistemele lor de
mésurare a audientei $i modul Tn care aceasta este aplicatd
fac obiectul unui audit independent o datd pe an. La
cererea umii furnizor de servicii mass-media, un furnizor
al unui sistem privat de masurare a audientei ii furnizeaza
informatii cu privire la rezultatele méasurérii audientei,
inclusiv date neagregate, care se referd la continutul
mediatic §i la serviciile mass-media ale respectivului
furnizor de servicii mass-media.

Prezentu!l alineat nu aduce atingere normelor Uniunii
privind protectia datelor si a vietii private.

3) Autorititile sau organismele nationale de
reglementare fincurajeazd furnizorii de sisteme de
miasurare a audientei si elaboreze coduri de conduitd
impreund cu furnizorii de servicii mass-media, furnizorii
de platforme online, organizatiile lor reprezentative si
orice alte parji interesate, sau Incurajeazi furnizorii de
sisteme de masurare a audienjei sa respecte codurile de
conduitd convenite de comun acord §i acceptate pe scard
larg# de fumizorii de servicii mass-media, de organizatiile
lor reprezentative si de orice alte pirti interesate.
Codurile de conduitd mentionate la primul paragraf de la
prezentul alineat sunt menite s& promoveze monitorizarea
periodicd, independentd gi transparentd a Indeplinirii
eficace a obiectivelor lor si a respectirii principiilor
mentionate la alineatul (1), inclusiv prin audituri
independente si transparente.

(4) Comisia, asistatd de comitet, poate emite orientiri
privind aplicarea practicé a alineatelor (1), (2) 5i (3), ludnd
In considerare, dup3 caz, codurile de conduité astfel cum
se mentioneaza la alineatul (3).

(5) Comitetu] incurajeazi schimbul de bune practici in
legiturd cu instalarea sistemelor de masurare a audientei
prin intermediul unui dialog periodic intre reprezentantii
autorititilor sau organismelor nationale de reglementare,
reprezentantii furnizorilor sistemelor de misurare a
audientei, reprezentantii furnizorilor de servicii mass-
media, reprezentantii furnizorilor de platforme online si
alte parti interesate.

la metodologia utilizatd de sistemele lor de mésurare a
audientei.

(3) Furnizorii de sisteme private de misurare a audientei se
asigura ci metodologia utilizata de sistemele lor de méisurare
a audientei 3i modul in care aceasta este aplicatd fac obiectul
unui audit independent o datd pe an.

(4) Cu respectarea legislatiei in vigoare privind protectia
datelor st a vielii private, la cererea unui furnizor de servicii
mass-media sau agentii de publicitate, un furnizor al unui
sistem privat de masurare a audientei Ti furnizeaza informatii
cu privire la rezultatele masurdrii audientei, inclusiv date
neagregate, care se referd la continutul mediatic si la
serviciile mass-media ale respectivului furnizor de servicii
mass-media.

(5) Furnizorii de sisteme de mésurare a audientei
functioneazi in baza unor coduri de conduiti elaborate sau
convenite prin mecanisme de autoreglementare cu furnizorii
de servicii mass-media, organizatiile lor reprezentative si
orice alte pirti interesate, menite s promoveze
monitorizarea periodicd, independents §i transparenti a
indeplinirii eficace a obiectivelor lor si a respectarii
principiilor mentionate la alineatul (1), inclusiv prin audituri
independente si transparente.

Codul serviciilor media andiovizuale al Republicii
Moldova nr. 174/2018:

Articolul 30. Misurarea cotelor de audienti

{1) Misurarea cotelor de audientd si a cotelor de piafd se
realizeaza de citre institutii specializate selectate prin concurs
deschis, in conformitate cu standardele si uzaniele
internationale.

(2) Concursul indicat la alin. (1) este desfasurat o dati la 5 ani
de cidtre o organizatie din sectorul audiovizual care reprezinta
furnizorii de servicii media nationali, agentiile de publicitate
si alti beneficiari ai serviciilor de misurare a cotelor de
audienta care achizitioneazd serviclile de méasurare a cotelor
de audientd, iar in lipsa unei astfel de organizatii — de citre
partile interesate din sectorul audiovizual.

(2!) Concursul indicat la alin. (1) este organizat in baza unui
regulament elaborat §i aprobat de ciitre organizatorii
concursului, care asigurd un proces de achizitie deschis si
transparent, in conformitate cu standardele si uzantele
internationale din domeniju.




(22) Consiliul Andiovizualulni initiazi desfasurarea
concursului indicat la alin. (1), in cazul in care acesta nu a fost
initiat de organizatia sau de pértile interesate din sectorul
audiovizual in termenul stabilit la alin. (2), In cel mult un an
de la expirarea termenului indicat.

(2%) Prin derogare de la prevederile alin. (1), este permisa
realizarea masurdrii cotelor de audientd de catre institulii
specializate care nu au fost selectate prin concurs deschis,
dacd concursul respectiv nu a avut loc sau dacd rezultatele
acestuia nu au intrat in vigoare, iar in perioada respectiva
institutiile specializate vor realiza misurdri ale cotelor de
audientd in baza unui contract cu organizatia din sectorul
audiovizual sau in baza unui contract colectiv cu pirtile
interesate din sectorul audiovizual.

(3) - abrogat.

(3" Iustitutiile specializate garanteazi c# sistemele de
misurare a audientei utilizate, precum si metodologia aplicatd
de sistemele lor de misurare a audientei respectd principiile
transparentei, impartialitdtii, incluziunii, proportionalitatii,
{4) Contractele de achizitii de servicii cu institutiile
specializate sgelectate obligd institufiile specializate sa
furnizeze trimestrial Consiliului Audiovizualului rezultatele
masurdrilor efectuate conform prezentului articol.

Articolul 75. Atributiile Consiliului Audiovizualului
(4) Consiliul Audiovizualului:

i} initiaz4 si organizeaza activitifi de alfabetizare
informationald §i de educatie media, de cercetare in
domeniul audiovizualului, precum i studii de piata, sondaje,
studii privind audienta si alte studii in vederea aplicarii
prevederilor legislatiet din domeniu i, in acest scop, este in
drept si contracteze institutii specializate in conditiile Legii
nr. 131/2015 cu privire la achizitiile publice;

Articolul 25

Alocarea de fonduri publice pentru publicitatea de stat i
contractele de furnizare sau de servicii

(1} Fondurile publice sau orice alti retributic sau alt
avantaj pus la dispozifie, in mod direct sau indirect, de
autoritafile sau entititile publice furnizorilor de servicii
mass-media sau furnizorilor de platforme online pentru
publicitatea de stat sau pentru contractele de furnizare sau
de servicii Incheiate cu furnizorii de servicii mass-media

Legea nr. 62/2022 cu privire la publicitate

Articolul 11}, Obiectul publicititii de stat

(1) Publicitatea de stat are ca obiect un mesaj promotional sau
autopromotional, un anun{ public sau o campanie de
informare efectuati prin plasarea, promovarea, publicarea sau
difuzarea, in orice serviciu mass-media sau pe platforma
online, de citre, pentru sau in numele unei entititi din sectorul
public.

Compatibil




sau cu furnizorii de platforme online se acordd in
conformitate c¢u criterli transparente, obiective,
proporttionale si nediscriminatorii, puse In prealabil la
dispozitia publicului prin mijloace electronice §i ugor de
utilizat, si prin proceduri deschise, proporjionale §i
nediscriminatorii.

Statele membre urmiresc sd se asigure cd cheltuielile
publice anuale globale alocate pentru publicitatea de stat
sunt distribuite unei game largi de furnizori de servicii
mass-media reprezentafi pe piatd, tindnd seama de
particularitifile nationale si locale ale pietelor mass-
mediei in cauza.

Prezentul articol nu afecteaza atribuirea contractelor de
achizitii publice §i a contractelor de concesiune in temeiul
normelor Uniunii privind achizitiile publice sau aplicarea
normelor Uniunii privind ajutoarele de stat.

(2)  Autorititile sau entitdtile publice pun anual la
dispozitia publicului, prin mijloace electronice si usor de
utilizat, informatii cu privire la cheltuielile publice cu
publicitatea de stat. Respectivele informatii includ cel
putin urmatoarele:

(a)denumirile legale ale fumizorilor de servicii mass-
media sau ale furnizorilor de platforme online de la care
ay fost achizitionate servicii;

(b)dacd este cazul, denumirile legale ale grupurilor de
intreprinderi din care fac parte oricare dintre furnizorii de
servicii mass-media sau furnizorii de platforme online
mentionati la litera (a); si

(c)suma anuali totald cheltuitd si sumele anuale cheltuite
per furnizor de servicii mass-media san faumizor de
platforme online.

Statele membre pot scuti guvernele subnationale ale
entitatilor teritoriale cu mai putin de 100 000 de locuitori
si entitatile controlate, direct sau indirect, de astfel de
guverne subnationale de la obligatia prevazuti la primul
paragraf litera (b).

(3)Autorititile sau organismele nationale de reglementare
sau alte autoritdti sau organisme independente competente
din statele membre monitorizeaza §i raporteazi anual cu
privire la cheltuiclile cu publicitatea de stat alocate
furnizorilor de servicii mass-media §i furnizorilor de
platforme online pe baza informatiilor enumerate la
alineatul (2). Rapoartele anuale respective sunt puse la
dispozitia publicului intr-un mod ugor accesibil.

Pentru a evalua exhaustivitatea informatiilor privind
cheltuielile de stat puse la dispozitie in temeiul alineatului

(2) Publicitatea de stat se efectueazii cu titlu oneros, in baza
contractelor incheiate de citre entititile din sectorul public cu
furnizorii de servicii mass-media sau de platforme online.
(3) Anunjurile publice care sunt justificate de un motiv
imperativ de interes public, transmise de entitatile din sectorul
public In cazul starii de urgentd nu sunt considerate publicitate
de stat si sunt plasate, promovate, publicate sau difuzate cu
titlu gratuit.
(4) In perioada electorali nu se admite difuzarea publicititii
de stat prin care se promoveaz3 realizarile manageriale gi/sau
obiectivele realizate de entititile din sectorul public, si nici a
publicitatii de stat si a mesajelor de interes public care nu sunt
autorizate de citre Comisia Electorala Centrala.
Articolul 112, Continutul publicitatii de stat
(1) Continutul publicititii de stat trebuie si corespunda
prevederilor art. 7.
(2) Publicitatea de stat trebuie s contina:
a) genericul ,,Publicitate de stat”;
b) datele de identificare in publicitate ale entititii din sectorul
public.
Articolul 113, Efectuarea plitilor, incheierea contractelor

de prestare a serviciilor §i raportarea

privind difuzarea publicititii de stat
(1) Fondurile publice sau orice aita retributie ori alt avantaj
pus la dispozitie, in mod direct sau indirect, de entitatile din
sectorul public furnizorilor de servicii mass-media sau
furnizorilor de platforme online pentru publicitatea de stat ori
pentru contractele de furnizare sau de servicii incheiate cu
furnizorii de servicii mass-media sau cu furnizorii de
platforme online se acordd in conformitate cu criterii si
proceduri  transparente, obiective, proporiionale i
nediscriminatorii, puse in prealabil la dispozifia publicului
prin mijloace electronice si ugor de utilizat.
(2) Criteriile mentionate la alin. (1) vizeazi cel putin:
a) diversitatea de servicii mass-media;
b) independenta editoriald a furnizorului de serviciu mass-
media;
c) profilul tematic, limba si publicul-{inta al serviciului mass-
media;
d) respectarea normelor profesionale si deontologice de citre
fumizorul de serviciu mass-media;
e) transparenta activititii furnizorului de serviciu mass-
media, inclusiv a surselor de finantare.
(3) Prezentul articol nu afecteazi atribuirea contractelor de
achizitii publice §i a contractelor de concesiune sau aplicarea
normelor privind ajutoarele de stat.




(2), autoritatile sau organismele nationale de reglementare
sau alte autoritiiti sau organisme independente competente
din statele membre pot solicita autorititilor publice sau
entitifilor mentionate la alineatul (2) primul paragraf
informatii suplimentare, inclusiv informatii mat detaliate
privind aplicarea criteriilor §i procedurilor mentionate la
alineatul (1). .

in cazul in care monitorizarea, evaluarea i raportarea sunt
efectuate de alte autorititi sau organisme independente
competente din statele membre, acestea informeazd in
mod corespunzitor autorittile sau organismele nationale
de reglementare.

(4) In cazul in care valoarea estimati a contractelor pentru
publicitatea de stat, planificatd pe parcursul unui an
calendaristic depiseste suma de 100000 lei, entitatea din

sectorul public are obligatia s& publice in sistemul electronic |

de achizitii publice anunful de participare privind achizitia
publicititii de stat. ,

(5) Entititile din sectorul public si furnizorii de servicii mass-
media si/sau furnizorii de platforme online pun anual la
dispozitia publicului, pe site-urile lor web oficiale, un raport
cu privire la publicitatea de stat i mesajele de interes public
difuzate contra platd. Raportul entititilor din sectorul public
va contine cel putin urmitoarele informatii:

a) denumirile furnizorilor de servicii mass-media sau de
platforme online de la care au fost achizitionate servicii;

b} dacd este cazul, denumirile grupurilor de intreprinderi din
care fac parte oricare dintre furnizorii de servicii mass-media
sau furnizorii de platforme online mentionati la lit. a);

c) suma anuala totala cheltuit si sumele anuale cheltuite per
fumizor de servicii mass-media sau fumizor de platforme
online.

(6) Entitatile din sectorul public care au achizifionat servicii

de difuzare a publicititii de stat sau a mesajelor de interes |

public prezintd Agentiei Achizitii Publice raportul anual
menionat la alin. (5) pana la data de ] februarie’a anului
urmitor celui de gestiune.
Articolul 11*. Autoritatea responsabild de achizitii

publice de publicitate de stat
(1) Agentia Achizitii Publice este autoritatea responsabila de
monitorizarea conformititii procedurilor de achizitie publica
de publicitate de stat.
(2) Agentia Achizitii Publice elaboreazi anual un raport
privind achizitiile publice de publicitate de stat efectuate de
entitatile din sectorul public, pe care il publici pe site-ul sau
web oficial pani la data de 1 martie a anului urmétor celui de
gestiune,

Compatibil

Articolul 26 Exercitiul de monitorizare

(1) Comisia se asiguri cd piata interna a serviciilor mass-
media, inclusiv riscurile si progresele Inregistrate in ceea
ce priveste functionarea acesteia, sunt monitorizate n
mod independent si continuu (denumit in continuare
mexercitiul de monitorizare™). Constatirile exercitiului de
monitorizare respectiv fac obiectul consultirii comitetului
si sunt prezentate comitetului de contact §i discutate cu
acesta.

(2) Comisia, in consultare cu comitetul, defineste pentru
exercitiul de monitorizare  indicatorii-cheie  de

Prevederi
neaplicabile
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performanta, garantiile metodologice pentru protejarea
obiectivitatii si criteriile de selectie a cercetiitorilor.

(3) Exercitiul de monitorizare include:

{a)o analizi detaliatd a pietelor mass-mediei din toate
statele membre, inclusiv in ceea ce priveste nivelul de
concentrare a mass-mediei gi riscurile privind actiunile
striine de manipulare a informatiilor §i ingerintele
externe;

(b)o prezentare generald §i o evaluare prospectivd a
functionirii pietei interne a serviciilor mass-media in
ansamblu, inclusiv in ceea ce priveste impactul
platformelor online;

{c)o prezentare generala a riscurilor la adresa
pluralismului mass-mediei §i a independentei editoriale a
furnizorilor de servicii mass-media, in cazul In care
acestea ar putea avea un impact asupra functiondrii pietei
interne;

(d)o prezentare generald a masurilor luate de furnizorii de
servicii mass-media in vederea garantirii independentei
deciziilor editoriale;

(e)o prezentare detaliati a cadrelor si practicilor de
alocare a fondurilor publice pentru publicitatea de stat.
(4)  Exercitiul de monitorizare se efectueazd anual.
Rezultatele exercifiului de monitorizare, inclusiv
metodologia i datele folosite pentru acesta, sunt puse la
dispozitia publicului §i prezentate anual Parlamentului

European.
Articolul 27 Prevederi UE
Evaluare §i raportare neaplicabile

(1) Pini la 8 august 2028 si, ulterior, din patru in patru |

ani, Comisia realizeazd o evaluare a prezentului
regulament si prezinta un raport Parlamentului European,
Consiliului si Comitetului Economic §i Social European.
(2) in prima evaluare mentionata la alineatul (1) de la
prezentul articol, Comisia examineazi In special
eficacitatea funcfiondrii secretariatului comitetului
mentionat la articolul 11, inclusiv in ceea ce priveste
caracterul adecvat al resurselor in raport cu indeplinirea
sarcinilor sale.

(3) Insensul alineatului (1) si la cererea Comisiei, statele

membre si comitetul i transmit acesteia informatii

relevante. ;

(4} In contextul efectuirii evaluirilor mentionate la
alineatul (1) de la prezentul articol, Comisia ia in
considerare:




(a)pozitiile si concluziile Parlamentului European, ale
Consiliului si ale altor organisme sau surse relevante;
(b)rezultatele discufiilor relevante desfasurate in cadrul
forurilor relevante;

(c)documentele relevante emise de comitet;
(d)constatirile exercitiului de monitorizare mentionat la
articolul 26.

(5) Rapeartele mentionate la alineatul (1) pot fi insotite,
dupi caz, de o propunere de modificare a prezentului
regulament.

Articolul 28
Moedificarea Directivei 2010/13/UE

Directiva 2010/13/UE se modifici dupa cum urmeazi:

1. Articolul 30b se elimina.

2. Trimiterile la articolul 30b din Directiva 2010/13/UE se
interpreteazi ca trimiteri la articolu] 13 alineatul (1) litera
(c) din prezentul regulament.

Articolul 29
Intrare in vigoare §i aplicare

Prezentul regulament intré in vigoare in a doudfizecea zi de
la data publicirii in Jurnalul Oficial al Unijunii Europene.
Prezentul regulament se aplici de la 8 august 2025. Cu
toate acestea:

(a) articolul 3 se aplici de la 8 noiembrie 2024;

(b) articolul 4 alineatele (1) i (2), articolul 6 alineatul (3)
si articolele 7-13 si 28 se aplicd de la 8 februarie 2025;
(c) articolele 14-17 se aplicd de la 8 mai 2025;

{d) articolul 20 se aplica de la § mai 2027.




